Glada upplandsbdnder skalar i egen narproducerad mjolk: Elisabeth Gauffin, S6ren Eriksson, Per Erik Lofgren, Henrik Johansson, Johnny
Jansson, GOran Gauffin, Magnus Alm och Jenny Alm.

Nystartade Sju Gardar
vill bli foredome for mejerisverige

Entreprendrsanda och mervardestankar var startskottet for lokal och ekologisk mjolk.

| DIRK van der KROGT |

fter tio manaders hart arbete, i

borjan av februari, lanserade en
grupp Upplandsbonder lokal ekolo-
gisk mjolk under det egna varumar-
ket Sju Gardar.

— Suget efter ndrproducerat har
gjort det mojligt. Konsumenterna
vill veta var mjdlken kommer ifran
och viljer de Sju Gardars mjolk kan
de vara sikra pa att mjélken kom-
mer just fran en gard nédra dem, si-
ger Henrik Johansson, ordférande i
Sju Gardar Ekonomisk Forening.

Att fa utlopp for den starka entre-
prendrsandan som finns bland bon-
derna anges ocksa som ett av skilen
till att starta eget.

—Vibonder dr entreprendrer alli-
hop, dérfor kdnns det sérskilt bra att
nu sjdlva komma nidrmare markna-

den genom var egen lilla forening
dér vi direkt bestimmer sjélva, sdger
Goran Gauffin som dr en av bon-
derna bakom Sju Gardar.

Butiksdemo och reklam

Det var i somras som ett gdng dri-
vande bonder startade arbetet med
att ta fram ett lokalt ekomjolkskon-
cept i Uppland. Tanken bakom detta
var att tillhandahélla ndrproducerad
ekologisk mjolk, att skapa direkt
kontakt mellan den lokala bonden
och den lokala konsumenten genom
ett eget varumarke. Mjdlken skulle

skapa en mojlighet for konsumenter-

na att vilja en mjolk som sékerstéller
en lokal mjolkproduktion och som
direkt bidrar till att halla det lokala
landskapet 6ppet, rikt och vackert.

Har ar de sju

Rotebergs Gard Soren Eriksson, Sture Andersson
och Jonas Andersson, 65 kor. Roteberg var 1988 en
av de forsta gardarna i Sverige att odla ekologiskt.

Stabby Gard Familjen Gauffin,180 kor.
Granome Gard Familjen Lofgren/Nordstrom, 120 kor.

Almunge Prastgard Jenny Alm och Magnus Johans-
son, 110 kor.

Kvarngarden Johnny, Lotta och Thomas Jansson,
100 kor.

Ostana Gard Henrik Johansson (ordf. for Sju Gardar),
70 kor.

Barby Gard Janne Nordstrom, systergard till
Granome Gard med sommarbete.
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Nu, i borjan av februari, var man
framme vid lanseringen av det lokala
varumiérket ’Sju Gardar — ekolo-
giskt fran Uppland”. I en forsta fas
erbjuds enlitersforpackningar av ba-
de litt-, mellan- och standardmjolk.
Fran och med maj uttkas sortimen-
tet med fil, yoghurt, graddfil och
creme fraiche.

Butikerna i Uppsala med omnejd
star forst i fokus for forsiljning, men
pa sikt 4ven Stockholm (norra halv-
an av Stockholm ligger i Uppland).

—Vibonder kommer att ldgga en
hel del tid p4 att st i butik och
marknadsfora var egen lokala mjolk.
Det ska bli jatteroligt att ha en direkt
dialog med konsumenterna. Vi kom-

Sju Gardar fakta
Hemsida www.sjugardar.se

Invagning: 5,5 miljoner kg, vilket &r ca 20% av
Upplands ekomjo6lksproduktion.

Allt ekologiskt, alla kor i I6sdrift.
Gardarna ligger mellan 1-4 mil fran Uppsala.
Bade Sigill- och KRAV-markt.

Med ambition att vara det klimatsmartaste mjolkal-
ternativet nar klimatkriterierna blir klara.

mer dven att haT'V- och radioreklam
och utomhusreklam, sdger Johnny
Jansson.

Lamnade Arla
Bonderna har tidigare varit medlem-
mar hos Arla men valde att skicka in
sina uttrddesansokningar redan i
augusti for att dirmed kunna ldmna
fran 1 januari. Tankarna om en lokal
ekologisk mjolk hade spirat linge
bland bonderna. Utlésande faktorn
for att verkligen ta steget och starta
nagonting eget var det allt storre
konsumentintresset for narproduce-
rade livsmedel. Dessutom tror grup-
pen att just nirheten till konsumen-
terna dr en 6verlevnadsfragaien
bransch som just nu dr mycket tuff.
—Vi hoppas kunna bli en bra fore-
bild for mejerisverige genom att lag-
ga extra krut pa att marknadsfora de
mervérden vi star for och fa betalt
for dem, sdger Elisabeth Gauffin.
Mj6lkbonderna ar sjdlva koncept-
dgare genom den nybildade ekono-
miska foreningen Sju Gardar. Sju
Gardar har sedan bildat ett handels-
bolag, HB Upplandsmjdlk, tillsam-
mans med Milko och Gefleortens
Mejeriforening. Gefleortens MF
legoforadlar, forpackar och distribu-
erar Sju Gardars produkter. Sar-

skilda tankbilar och en egen produk-
tionslinje pa mejeriet garanterar sar-
hallningen. Milko hjélper till med
uppsamlingen och tar hand om
eventuella dverskott av ekomjolken.

Uppstartskostnader

Priset da. Jo, Sju Gardars mjolk
kommer sannolikt att vara nagot
dyrare i butik, &ven om det dr han-
deln som slutligen sétter priset mot
konsument. Tanken &r att bonderna
inom Sju Géardar pa sikt ska kunna
fa battre betalt for sin mjolk, men nu
i uppstartsfasen har merintidkterna
dtits upp av en hel del initiala kost-
nader.

—Visst ér var tanke att vi pa sikt
ska kunna tjina mer genom vart
lokala koncept, det &r ju det som
svensk mjolkproduktion behéver for
att 6verleva, sdger Henrik Johansson,
ordfoérande for Sju Géardar.

Aven om namnet Sju Gardar an-
tyder att det just handlar om sju gar-
dar, sd kommer det att vara fritt
fram for fler att ansluta sig till grup-
pen sa fort det finns avséttning for
storre volymer och under forutsétt-
ning att potentiella nyanslutare
uppfyller foreningens uppsatta kri-
terier. ®

Betalt for mjolken — mervard mjolk motiverar

Mjolk maste inte vara en anonym bulkvara med
stor priskanslighet visar lokala uppstickare.

ANN-HELEN MEYER von BREMEN

isst finns det de som &dven i

mjolkkrisens Sverige Klarar av
att ta mer betalt for vanlig mjolk,
men dé krévs det att det 4r nagot
sdrskilt med den. Att mjolken upp-
graderas med mervirden som kon-
sumenterna efterfragar.

Det har varit ont om svenska for-
sOk att differentiera standardpro-
dukter som mjolk, smor och fil nir
det giller kvalitet och pris. Ddremot
har den utvecklingen kommit betyd-
ligt ldngre i ménga andra ldnder.
Den som kliver in i en vélsorterad
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livsmedelsbutik i Storbritannien in-
ser snart att mjolk inte bara dr mjolk.
Hiér kan man vilja p4 allt fran lag-
prismirken till Prins Charles egen
ekologiska mjolk.

Sakta men sdkert borjar det dock
ske en uppdelning i kvalitéer och
priser pa mejeriprodukter dven i
Sverige.

Gardsmejeri kostar

For fyra ar sedan startade familjen
Edlund eget mejeri, Vaddo Gards-
mejert. De drevs av viljan att gora
nagot mera dn att bara vara leveran-
torer till ett stort mejeri, i deras fall
Arla. Under den hér perioden har
verksamheten i det egna mejeriet
fordubblats och de processar nu
sjdlva cirka en sjéttedel av mjolken
fran de 80 korna, resten levereras
till Arla.

il
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Stolta upplandsbonder hade flyttat in till stan med sin presskonferens infor lanseringen av Sju Gardar.

De startade med ost, men gor i
dag dven smor, fil och yoghurt. Kun-
derna &r framst krogar och butiker i
Stockholm, samt turister som under
sommaren besoker den egna géards-
butiken.

Ekologiskt, ndrproducerat, inga
tillsatser och hantverksmissig pro-
duktion dr Vadds Gardsmejeris
frimsta marknadsféringsargument
och det dr mervirden som det gar
att ta betalt for. Yoghurt kostar 25 kr
litern ut till kund, filen ligger pa 20
kronor och smoret kostar 175 kr
kilot.

— Det kostar riatt mycket att pro-
ducera mejeriprodukter i ett gards-
mejeri och ska man fa lonsamhet sa
maste man ta betalt, men som bonde
dr det inte sa ldtt att ta betalt. Vi
tyckte att det kidndes rétt svart i bor-
jan, sdger Hans Edlund.

Nar de satte sina priser for sina
forsta produkter, ostarna, tog de
stdd av hur prisnivan lag hos andra
gardsmejerister.

— Pris och kvalitet hdnger ihop
och gor man en bra produkt sa ska
man ocksa ta betalt for den, sdger
Hans Edlund.

Nu funderar familjen Edlund pa
om de ocksa ska ta steget att borja
producera dryckesmjolk, samtidigt
vill de inte vixa for mycket och for
snabbt, av rddsla att tappa kvalitet.
Och mojligheten att kunna leverera
till Arla &r en trygghet som man inte
vill sldppa i forsta taget.

Legotillverkning

Den nystartade gruppen av Upp-
landsbonder, Sju Gdardar, satsar pa
ekologisk och niarproducerad mjolk
till Upplands konsumenter. Tillsam-

mans med Milko och Gefleortens
Mejeri har man bildat ett handelsbo-
lag, dédr Gefleorten star for tillverk-
ningen och Milko for transporterna
och uppkép av 6verproduktionen.

Ekologi och narproducerat i kom-
bination hoppas producenterna ska
ge ett hdgre mjolkpris. Siktet ér in-
stillt pa minst en krona mera.

Vivill dven ta ett storre steg nir
det giller djurvélfarden och vi har
inlett ett samarbete med veterinir-
hogskolan. Vi har tagit fram ett eget
kontrollprogram och vill ha minst
manatliga besok av veterinérer for
att verkligen kunna jobba férebyg-
gande, sdger Henrik Johansson pa
Ostana Gard och ordférande for
Sju Gardar.

Nista steg blir att klimatmaérka
mjolken. Ambitionen &r att vara
bland de forsta som kan kvala i
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klimatmaérkningen, nér regelverket
blir Klart vid halvarsskiftet.
Klimatsdkringen innebir givetvis
ett merarbete for oss och da riknar
vi med att kunna hoja priset ytterli-
gare, men vi far se vad marknaden
sdger, siger Henrik Johansson.

En veteran

Wapno 1 Halland &r landets stOrsta
mjolkgard med drygt cirka 1 200
och eget mejeri. Foretaget hor till
veteranerna bland de uppstickare
som séljer mejeriprodukter av en an-
nan kvalitet och dven till ett hogre
pris.

De viktigaste marknadsforingsar-
gumenten for Wapno dr nirhet, god
djurmilj6é och 6ppenhet. Som ett led
i 6ppenheten tar foretaget emot
mangder av studiebesok per ar och
marker ocksa sina kartonger med
tidpunkt for nir mjolken mjolkades.
Ett minst lika viktigt argument dr de-
ras slogan ”som mjolk ska smaka”.

Oavsett vilka merviarden man job-
bar med, maste man ha en bra pro-
dukt och da &r en bra grovfoderstat
valdigt viktig. Vi jobbar ocksd med
en varsam behandling av mjolken,
pumpar den inte s mycket och till-
sétter inga fortjockningsmedel, sdger
Lennart E Bengtsson, VD pa Wapnd.

Som en logisk konsekvens av
detta lanserade man nyligen ocksa
ohomogeniserad dryckesmjolk.

For sina mervirden far Wapno
cirka en krona béttre betalt och det
dr en niva som inte gar att hoja ytter-
ligare genom att hénvisa till befintli-
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ga mervirden. Dem maste man se
tll att f4 betalt for fran borjan, me-
nar Lennart E Bengtsson.

Skulle ni behova ldgga till fler mer-
virden for att fa dnnu bittre betalt?

— Du kan inte ldgga till f6r manga
mervirden, for da vet du inte vad du
haller pa med till slut. Har handlar
det om att titta pa omvérlden och se
vilken konsumentefterfragan som
finns.

Rétt betalt inte latt

Att ta betalt for sina mervirden dr
dock inte alltid sa ldtt. Nar Emdmeje-
riet 1 Hultsfred startade for drygt ett
ar sedan, la de sig pa en 50-0ring
extra som de sedan hojde till 60 Gre.
I efterhand har de forstatt av sina
kunder att de skulle ha kunnat ta
mera betalt.

Bakom Emamejeriet finns fyra
gardar som tillsammans producerar
8 miljoner kg. Emémejeriets argu-
ment dr néarhet, farskhet och spar-
barhet och dven att gbra en mer var-
samt behandlad mjolk.

Skulle ni kunna hoja priset ytterli-
gare?

— Nej det gar inte nu. Jag vet inte
riktigt vad vi skulle behova tillfora for
att kunna gora det. Vi dr intresserade
av att certifiera oss enligt Svenskt
Sigill pa gardsniva, men jag vet inte
om vi far ut ett hogre pris av det, sd-
ger Patrik Evertsson pa Virstad gard,
som ingar i Emamejeriet.

For mejeriforeningen Milkos del
har det inte gatt att ta ut ett hogre
pris for deras landskapsmjolk, trots

o

Malanmjslk

att detta dnda inneburit ett merarbe-
te for mejeriet. Men Milko anser dn-
da att satsningen pa sikt kommer att
stdrka mejeriets position pa markna-
den.

— Satsningen pa landskapsmjolk
ingar i Milkos profilskapande arbete
iatt bli ett tydligt, lokalt och svenskt
mejeri och for vart varumirke ar det
viktigt att kopplas samman med des-
sa virden, sdger Stephan Borgstrom,
marknads- och forséljningschef hos
Milko.

Produkter med profil
Skdanemejerier har dock bittre lyckats
ta betalt for sin produktdifferentie-
ring. Vaniljyoghurten med dkta va-
nilj, Asens ohomogeniserade mjolk
och det ekologiska Gourmetsmoret
dr nagra exempel pa detta.

Gourmetsmoret lanserades forra
aret och kostar tva kronor mer dn
vanligt ekologiskt smor och sju kro-
nor over vanligt smor. Det fick sta-
ende ovationer fran kockarna, men
forséljningen i butik har gatt trogare.

Vi dr inte riktigt vana att jobba
med gourmetprodukter i mejeriky-
len som é&r vildigt mycket basvaror.
Det skulle behdva en gourmetplats
for vissa mejerivaror, sdger Marie
Ysberg, produktchef for matlag-
ningsprodukter hos Skdnemejerier.

Och det 4r kanske precis det som
behovs, att bade butiker och mejeri-
er ska fa upp 6gonen for att det 4ven
finns plats for annat i mejerihyllan
dn rena standardprodukter. o

Mallanmif
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Sveriges dyraste mjolk, ca 18 kronor litern, kommer fran Jarna Mejeri. Det gar att ta betalt for mervarden som biodynamiskt,
narproducerat och hantverksmassig produktion.

Ett av Sveriges minsta mejerier
med Sveriges hogsta mjolkpris

| ANN-HELEN MEYER VON BREMEN | text & foto

et dr ett avSveriges minsta

mejerier, men de tar bist betalt
ilandet for sin dryckesmjolk. Meje-
riprodukterna fran Jiarna Mejeri ar
sd populdra att de utan problem
skulle kunna vixa sig betydligt stor-
re. Men fragan dr om de verkligen
vill det.

Egentligen dr Jdrna Mejeri en helt
osannolik historia. Det ser man re-
dan utanfor mejeriet. Mjolkbilen dr
en liten tankvagn pa slédp efter en
personbil, som chefen Tomas Ste-
nius precis har varit och hamtat fran
en av de tva gardarna som levererar
mjolk. Inne 1 mejeriet star Raul Tar-
gama och packar mjolk. Fredagar ar
en “slatt”-dag, det blir bara 573 liter
mjolk och dryga 90 liter vardera av
yoghurt och fil.

— Du skulle ha varit hir i man-
dags, da packade vi 1 600 liter

mjolk, sdger Raul Targama, samti-
digt som han lastar ner mjolkpasar-
na i tombacken.

Total viger man in 400 ton mjolk
per ar, varav hilften gar till Jirna-

osten och resten blir mjdlk, fil, yog-
hurt och lite smor, ett smor som

verkligen gar at som smor i solsken,
hett eftertraktat som det dr i restau-
rangvirlden. Trots den lilla produk-

Sméskaligt &r vad
som géller hos
Jarna Mejeri. Har
har mjoélken hdm-
tats fran en av de
tva gardarna som
leverar mjolken
till mejeriet
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tionen sysselsdtter mejeriet tva per-
soner pa heltid, samt en deltid.
Hojer man produktionen lite till, har
man mojlighet att oka till ytterligare
en heltid.

0ddsen mot sig

Till det yttre borde mejeriet ha allt
emot sig. Inte nog med att det ligger
iJédrna, drivs biodynamiskt och dar-
med har en kraftig alternativ-stim-
pel rakt 6ver pannan, mejeriet har
alltid saknat utbildad mejerist. Per-
sonalen har tvingats léra sig jobbet
dnda och utifrdn konsumenternas
uppskattning, verkar de ha lyckats
over forvéntan. Jarna Mejeri har for-
dubblat sin produktion pa tio ar.

—Vi gor ingen marknadsforing
alls. Vi hinner ju inte ens svara i tele-
fon, sdger Tomas Stenius och ler lite
snett.

En orsak till framgangen ér sjilv-
fallet det 6kade intresset for ekolo-
gisk och néarproducerad mat. Meje-
riet var ensamt om att vara ekolo-
giskt nér det startades i borjan pa
90-talet. En annan forklaring dr att
mejeriet bara arbetar med naturliga
fetthalter, inte homogeniserar och
inte anviander nagra tillsatser. Jdrna
Mejeri ar alternativt, vilket ocksa
syns dnda ut i forpackningarna som
inte dr tetror utan plastpasar, men
det alternativa har blivit ett mark-
nadsforingsargument i de utsldtade
mejeridiskarna.

En énnu viktigare forklaring &r att
produkterna helt enkelt dr goda.

—Ja den ihallande efterfragan
kommer sig av att mjolken gar at déar
hemma. Det finns till och med de
som hdvdar att det dr gott. Vuxna
kan nog &ta bara det dr ekologiskt,
men barnen dr svarare att 6vertyga
om det inte smakar bra, siger Tomas
och skrattar.

Sveriges dyraste mjolk

Deras produkter siljs till daghem,
skolor, Konsum och Ica i ndromra-
det, men dven till hilsokostbutiker

och sirskilda ekobutiker. Dryckes-
mjolken kostar 17—18 kr litern ute i
butik och dr ddrmed Sveriges dyras-
te mjdlk. Fil och yoghurt ligger runt
20 kronor. Ersittningen till de tva
lantbrukarna dr ocksa hogre. Den
gard som levererar ostmjolken, som
maste halla en viss proteinhalt, ligger
pa 5,30 litern. Den gard som levere-
rar dryckesmjolken far 20 6re mer
dn Arlas ekomjolkspris och dessut-
om finns ett prisgolv, om Arlas pris
skulle sjunka for mycket.

Mycket av arbetet dr vildigt hant-
verksmaéssigt. Tomas star och tar
upp ostmassa ur ystningskaret i de
stora pressformarna. Ute i annat
rum skrubbar Pernilla de lagrade
ostarna med rotborste och Raul
packar mjolkpasarna for hand i
backar som han sedan kdr ut i kyl-
rummet.

Alla vill inte bli stora

—Vihar slagit i taket nér det géller
Jarna Mejeris produktion och vi
skulle kunna sélja betydligt mera,
om de producerade mer. Men da
behovs det en ny produktionsan-
laggning och fler kor, vilket ocksa
kostar mer. Och alla producenter
vill heller inte bli stora, en del vill
vara sma och behalla den kvalitativa
hantverkskénslan, sdger Eric Edung,
marknads- och forséljningsansvarig
pa grossistverksamheten hos Biody-
namiska Produkter.

Om tre ar gar Tomas och Raul i
pension och dn sa ldnge finns ingen
given eftertrddare. Men om Tomas
fick drémma sa skulle han vilja ut-
veckla mejeriet, 6ka volymen och
separera ystningen och den 6vriga
mejeriproduktionen. Han skulle
ocksa vilja gora ndgot mer av vass-
len, gdrna mesost, messmor och
ricotta. Nu anvinder bonderna vass-
len frimst som godselvatten.

— Sedan skulle jag ocksa vilja gbra
min favoritost, Emmenthaler. Den
maste jag gora innan jag pensione-
ras, sdger han. e

Arbetet ar hantverksmassigt pa Jarna Mejeri. Raul Targama packar mjolk,
Tomas Stenius tar upp ostmassa ur ystningskaret och i ostlagret arbetar

Pernilla Aimgren. med de lagrade ostarna.



