FINALIST £ 3 Erika Olsson Onsberga gard

Lyfter sig sjalv och andra

Erika Olsson ar overtygad om att hog kvalitet — till ratt pris — ar
den enda ratta vagen att ga for svenska lantbrukare. Hon tar sig
tid att forklara och beratta om garden och dess djur for beso-
kare, och saljer alla produkter direkt till kunderna.

nsberga
gard ligger
ett par mil
norr om

Nykoping,
Erika och hennes man Tor-
bjorn Olsson képte den for
atta ar sedan och dar bedri-
ver de ekologiskt lantbruk
med grisar, far och kor samt
vaxtodling,

Garden har sjudrig vaxt-
foljd dér grisarna ar ett ar.

— Grisarna ater det som
vi inte kan sdlja till rétt pris
och de ar valdigt duktiga pa
att bryta vall, siger Erika
Olsson.

Det ar niarheten till den
stora marknaden i Stock-
holm med medvetna och
képstarka konsumenter samt
intresserade restauranger
som gor att de kan silja alla
girdens produkter direkt
till kunderna. Men for att
kunna ta ratt betalt for
kottet maste det ocksa vara
precis vad kunderna vill ha.
Att kottet kommer fran en
ckologisk gard med utedjur
ar en sjalvklarhet for de hir
konsumenterna och racker
inte i marknadsforingen.

— Det maste ocksa smaka

riktigt gott och se bra ut och
vara férpackat i lagom stora
forpackningar. Att ta reda pa
vad kunden vill ha och héja
kvaliteten ar den enda vag vi
kan gd, siger Erika Olsson.

Hon tycker inte kunder
som stiller hoga krav ér job-
biga, utan bara inspirerande.

— Den som bor pa S6-
dermalm och inte ens har
frysfack vill inte kopa en halv
gris, sager hon.

Nir hon inte alltid kan ge
kunderna det de vill ha ar
det frustrerande och hon kan
inte alltid paverka hur stora
férpackningarna ar efter-
som det ar slakteriet som
forpackar kottet.

Forsiljningen sker via
gardsbutiken som héller 6p-
pet pa l6rdagar och séndagar,
i webbshopen med hamt-
ning pa garden, direkt till
restauranger i Stockholm,

i rekoring samt genom ett
nytt koncept som kallas
Bondens Nara, bakom vilket
Erika Olsson varit drivande.

Bondens Naira kan narmast
beskrivas som en pop-up-bu-
tik inne i Nykoping, Kafeet
Hellmanska Garden lanar
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varje torsdag ut sitt bageri
till 15-16 lokala bonder som
dker in med sina produkter
pa morgonen. Sedan stannar
en av dem kvar och siljer
allas produkter under dagen.
Det ar inte lika tidskravande
som att std pd marknader
och sélja gardens produk-
ter. Satsningen har nu fatt
finansiering via LEADER
Sormlandskusten for att
utoka verksamheten med en
modell for att lara konsu-
menter mer om lantbruk,
kallat Bondens Lara.

— Pa sd sitt séljer vi mer
och mer.

Den stora utmaningen i da-
gens samhille ar att glappet
mellan kund och jordbrukare
hela tiden 6kar, enligt Erika
Olsson. Konsumenterna kan
nastan ingenting om djur,
eller att ett brutet landskap
med manga dkerholmar
kraver mycket arbete.

— Vi maste sldppa in kun-
den. Det tar tid att forklara
och beritta, men vi maste
forsta att det behovet finns
och fa dem att forst3, annars
kan vi inte salja nagot till
dem.®

FAKTA.
ONSBERGA GARD

Ort: Tystberga,

norr om Nykoping.

Areal: 200 hektar

(3gd och arrenderad).

Djur: Far, utegrisar och Here-
fordkor. Just nu ett 30-tal kor
och 100 tackor. Cirka 100 gri-
sar fods upp till slakt varje ar.
Groédor: Spannmal och bénor.
Saljer: | gardsbutik, webbutik
med hdmntning pa garden
och direkt til restauranger i
Stockholm. Dessutom genom
reko-ring och i pop-upbutiken
"Bondens Nara".

Pa nitet: onsberga.se och
Bondens Ndra i Nyképing pa
Facebook.
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SAGT OM
ERIKA OLSSON

"Erika dr vdldigt engagerad och trovirdig i
det hon gor. Hon gar inte i gamla hjulspar utan
ser nya mojligheter och ar beredd att sjdlv
jobba fér det och véntar inte pd att andra ska
fixa”

"Hon vurmar fér det sérmlandska
mathantverket och arbetar mycket for att
utveckla produkter som kan falla konsumen-
ter, restauranger och butiker i smak. Hon
arbetar ocksa for att andra producenter ska
kunna férddla sina varor och fa ut dem till
ratt kunder.”

WWw.ekoIantbruk.se

"Erika dr envis och inspirerande och
kdmpar for bra, hdllbar mat. | produktionen
pa den egna garden jobbar hon intensivt for
att hoja kvaliteten pa det kétt som garden
levererar”

"Hon jobbar mycket fér att marknadsféra
svenskt lantbruk i stort och har manga
besokare, allt ifran skolbarn till politiker och
myndighetspersoner.”

"Erika alltid ar positiv och optimistisk trots
ibland tuffa férhallanden. Tror att det dr den
egenskapen som gér henne till den perfekta
talespersonen for ekologisk och lokal matpro-
duktion.”
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JURYNS
MOTIVERING

Erika Olsson driver ihop med sin make
en gard med flera olika djurslag och
dir antalet djur har anpassats till den
mark som finns pa garden.

Genom sitt mathantverk och sin kdnsla
for matkvalitet blir hon sammantaget
en enastaende ambassador for nagra
av de grundldggande idéerna bakom
det ekologiska lantbruket.



