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Den forsta Ekologiska Lantbruksbarometern

Detta ar den forsta barometer som
mater hur svenska ekobdnder ser pa
marknadsutveckling och framtiden for
sitt foretagande i Sverige. Rapporten ar
gjord pa uppdrag av Jordbruksverket
som ett led i den atgardsplan som an-

togs 2018 for att nd malen om ekologisk
produktion och konsumtion i regering-
ens handlingsplan till nationella livsmed-
elsstrategin. Syftet ar att skapa underlag
for fordjupad kunskap och forstaelse for
enskilda ekobdnder, branschaktorer och

beslutsfattare i arbetet med att utveckla
svenskt ekolantbruk och marknad.

Ekologiska Lantbruksbarometern
bygger pa 600 intervjuer med ekolant-
brukare, utforda av Kantar Sifo pa upp-
drag av Ekologiska Lantbrukarna och
Organic Sweden. De tva bestéllande
organisationerna ansvarar for rapportens
tolkningar, slutsatser och reflektioner
utifran de enké&tsvar som Kantar Sifo
tagit fram.
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Resultaten i korthet

50% av ekobdnderna upplever att [ld6nsamheten ar god, jamfort med 34 % av alla
svenska lantbrukare som svarat pa samma fraga i motsvarande lantbruksbarometer for
hela det svenska lantbruket.*

En tredjedel av ekobonder planerar att gora vasentliga investeringar de kommande
tre aren. Flest i stalloyggnader och darefter kommer traktorer och faltmaskiner.

59 % upplever att de har ganska stor eller mycket stor nytta av eko- och KRAV-certifie-

ringen for Idnsamhet och utveckling. Mest nytta upplever stérre mjolk- och spannmals-
producenter, minst nytta de mindre gardarna och de med nét- och lammproduktion.

18 % av ekobonderna tror att exporten far betydelse for deras verksamhet, medan
74 % inte tror att den far nagon storre betydelse.

63 % uppger att den viktigaste forsaljningskanalen de narmaste 5-10 aren kommer att
vara forsaljning till foradlingsforetag. Var fjarde ekobonde tror att de huvudsakligen
kommer att sélja via gardsbutik (14 %), REKO-ring (10 %) eller Bondens marknad (4 %).
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Bakgrund & syfte

Den svenska ekosektorn vaxer. Ar 2018 var 20 % av jordbruksmarken i Sverige omlagd
till ekologisk areal och den totala forsaljningen uppgick till 9,6 % av marknaden.

| handlingsplanen till Livsmedelsstrategin finns mal om att 30 % av jordbruksmarken
och 60% av den offentlig konsumtion ska vara ekologisk till 2030.

Det finns dven uttalade ambitioner fran marknadens aktorer saval som politiken om att

Oka exporten av ekologiska ravaror och livsmedel fran Sverige.

Syftet med den ekologiska lantbruksbarometern ar att 6ka kunskapen om hur svenska
ekobonder ser pa marknadsutveckling och framtiden for sitt foretagande. Den
kunskapen och forstaelsen ar central for saval enskilda ekobonder som for att na
malsattningarna fér den svenska ekosektorn.
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¢ Kantar Sifo har intervjuat 600 ekobonder i Sverige, med olika produktionsinriktningar,
fran olika delar av landet och med olika storlek - matt i omsattning och antal sysselsatta.

¢ Intervjuerna genomfordes over telefon i februari 2019, och har sammanstallts och
bearbetats av Kantar Sifo.

¢ Organic Sweden och Ekologiska Lantbrukarna har gjort rapportens tolkningar,
slutsatser och reflektioner utifran de enkatsvar som Kantar Sifo tagit fram.

Nagra av fragorna ar samma eller snarlika som de som stalls till ett urval av hela den
svenska lantbrukarkaren pa uppdrag av LRF Konsult och Sparbankerna/Swedbank.

Jamforelser med svar fran den gors dar det bedéms mojligt och relevant, aven om

undersokningarna inte designats for att vara direkt jamforbara.
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600 INTERVJUANDE
EKOBONDER FRAN
HELA LANDET




Hur mycket omsétter ni per ar?
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““Hur manga helérsarbeten finns det pa garden?

har en heltid eller m

Mindre an halvtid

Mer an halvtid men
mindre an heltid
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Vad har ni fér produktionsinriktning pa garden? Uppge de tva huvudsakliga inriktningarna.

Vixtodling Notkotts- Mjolk- Far & Lamm- Ovrigt*
produktion produktion produktion
*Qvrigt Kategorin dvrigt utgors av gris, 4gg, kyckling, frukt och grént m.m. T
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GARDARNAS EKONOMI,
SYSSELSATTNING
OCH INVESTERINGAR




En tudelad bild av lonsamheten

Totalt
- Mycket dalig
9% 40% " Ganska dalig
" Ganskagod
B Mycket god
" Vetej

® 65% av de med fler an 4 heltidsarbeten sager att [dnsamheten
ar ganska, eller mycket god jamfort med 36 % bland dem med
mindre an ett helarsarbete.

® 68% av ekomjolkbonderna har angett [6nsamheten som
ganska, eller mycket, god. Som samst uppges [6nsamheten
bland far- och lammbdnder.

Orga.nic
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¢ Kan jamforas med 34 % i den Lantbruksbaromter som gors for svenskt
lantbruk som helhet pa uppdrag av LRF Konsult, Swedbank och Sparbankerna*

* Med 1000 intervjuer utférda i januari 2019, ocksa av Sifo.

Fragan ar identiskt stalld och bara en manad senare till ekobdnderna.
https://www.swedbank.se/foretag/skog-och-lantbruk/kunskapsbanken-
skog-och-lantbruk/lantbruksbarometern-2019.html
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Hur tror du-att antalet sysselsatta pa garden kommer attutyecklas de.narmaste-tre dren? -
N b '

-

Ingen 6kning av antalet sysselsatta "

B Totalt

Deltidslantbrukare
Heltidslantbrukare en anstalld
Heltidslantbrukare mer an en anstalld

1% 0% 3% 1%

Minska Tveksam/vet ej
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Planerar du (gérden) att géra vésentliga investeringar under de kommande tre aren?

Nej 66%

B Ja
B Nej

Vet ej

*50% bland de mer nyligen omlagda gardarna
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Stallbyggnader
Traktorer/Faltmaskiner
Byggnader eller utrustning

Inomgardsmekanisering
Dranering/andra
Solceller/solpaneler/vindkraft
Utbildning/kompensutveckling
Maskinhall/lagerbyggnad/garage
Djurbesattning

Marknadsféring
Inkép/underhall av mark/skog
Utoka/nysatsa i produktionen
Frukttrad/gronsaksodling
Turistnaringen

KRAV-produkter

Annat

Ej svar/vet ej
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Planerar du (garden) att géra vésentliga investeringar under de kommande tre aren?

Ja31% Ja23% Ja 25% Jad44%

Nej 73%

Totalt Deltids- Heltidslantbrukare Heltidslantbrukare
lantbrukare en anstalld fler 3n en anstalld
I Ja M Nej Vet ej
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UPPLEVD NYTTA MED
EKO-CERTIFIERING




Har ni Krav-certifiering eller EU-ekologisk certifiering?

KRAV-certifiering.vanligast

77% | 65%

KRAV-certifierad

B Totalt

M Deltidslantbrukare
| Heltidslantbrukare en anstilld

Heltidslantbrukare mer an en anstalld

28% | 39%

EU-ekologisk cert.

1% 2% 1%

Tveksam/vet ej
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Hur stor nytta har din verksamhet av att vara ekocertifierade nér det géller Ionsamhet och utveckling?

6 av 10 har nytta av sin ekocertifiering

Totalt

Heltidslantbrukare fler 3n en anstalld

50%

Heltidslantbrukar en anstilld

Mycket liten nytta

Ganska liten nytta
' Ganska stor nytta
I Mycket stor nytta
Vet ej

Deltidslantbrukare

Oré.a.nic
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Mjolk, spannmal och storre gardar
upplever storst nytta och ar ocksa i hogre
utstrackning certifierade

99 % av mjolkbonderna och 91 % av spannmalsodlarna ar KRAV-certifierade.
Av far- och lammproducenter ar motsvarande siffra 66 %.

Fler av heltidslantbruken har KRAV-certifiering, medan det ar vanligare med
EU-ekologiskt bland de med farre an en heltid sysselsatt i foretaget.

Mest nytta upplever mjélkbénderna och de med spannmalsodling. Minst
nytta har far-, lamm- och nétkottsproducenter.

Lantbrukare med minst en heltidsanstalld upplever storre nytta an de som
har mindre an en heltid i foretaget.
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FRAMTID

Organic
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Tror du att export av ekologiska produkter fran Sverige kommer att fa stor betydelse f6r din verksamhet i framtiden?

¢ Mjolkproducenter (31 %) och de

med spannmalsodling (25 %) tror i
Ja18% hogre utstrackning att exporten av
ekologiska produkter kommer att
fa stor betydelse.

Nej 74%

Totalt 0 Ja M Nej Vet ej
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Hur kommer ni/du att huvudsakligen sélja era produkteeluR IV 1¢4

& Jirekta rorsaljningskanaler

2 Y/
A ‘,;

54 63
Foradlingforetag (ex mejeri) 59 75

B
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Gardsbutik

REKO-ringar 1144
Grossist 727
Digital handel 56
Traditionel dagligvaruhandel 3 5

4
Restaurang 245 B Total
Bondens marknad _325 Deltidslantbrukare
Pa annat satt = 1 16 25 2: I::’;';P;brl'k’
N —45 Heltidslantbruk,
Delcte <! - 7 mer an en anstalld

andel i %
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Var fjarde ekobonde tror
pa okad direktforsaljning

Far- och lammproducenter tror i hogre utstrackning (33 %) att forsaljningen

kommer att ske via gardsforsaljning. Bland 6vrig djurproduktion dr andelen 28 %.

Var fjarde ekobonde (25 %), svarar att de i 6kande omfattning tror att de kommer
salja via gardsbutik (14 %), REKO-ring (10 %) eller Bondens marknad (4 %).
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Vad anser du &r de stérsta utmaningarna for att utveckla ekoproduktionen pa din gard?
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*Annat: Viltskador, den egna tiden, vader och torka, RIS
vegotrenden och svarigheten att kommunicera hallbart kott.
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¢ Ekologiska lantbrukare ser mer positivt pa sin [ldnsamhet an svenskt
lantbruk i genomsnitt. Dock ar Ionsamheten aven en stor utmaning pa
ekogarden och det som skapar storst osékerhet om framtiden.

¢ Foradlingsled och branschorganisationer tror pa export - men inte manga
av ekobdnderna (18 %). Undantag ar mjolk och spannmal déar foradlings-
aktorerna har ett upparbetat exportarbete av svensk ekoravara.

¢ En framtidsutmaning for branschen ar hur Ionsamheten och nyttan med
att salja sina varor som certifierat ekologiska kan 6ka aven for de mer
smaskaliga ekoproducenterna.

® Klimathotet saval som klimatdebatten ar en utmaning for tillvaxt i sektorn.
Vissa av ekobdnderna uttrycker en extra kanslighet mot klimatférand-
ringarna medan andra vill ha hjélp att forklara hur ekomaten och lantbruket
kan vara en del av [6sningen.
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Ekologiska Lantbruksbarometern ar gjord av Ekologiska Lantbrukarna och Organic Sweden pa uppdrag av
Jordbruksverket. Resultaten bygger pa 600 intervjuer utférda av Kantar Sifo.

Organic Sweden

Plattformen for alla som vill verka for 6kad forsaljning
och export av ekologisk och KRAV-markt mat och
dryck. Och som vill 6ka kunskapen och engagemanget

for ekologisk produktion och konsumtion.

Ekologiska Lantbrukarna

Medlemsorganisation som arbetar for att politik,
regler och marknad ska vara utformade sa att svenska
ekobonder ges de basta maojligheterna att utveckla

|dnsamma och hallbara foretag.

Oré.a.nic
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www.organicsweden.se | charlotte.andre@organicsweden.se

www.ekolantbruk.se | sofia.sollen-norrlin@ekolantbruk.se
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