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KVARTAL 3: Ekovolymerna
sjunker i dagligvaruhandeln

Det tredje kvartalet 2022 6kade priset pa ekologisk mat med
12,4 procent samtidigt som volymen sjonk med 13 procent.

Det totala forsdljningsvardet for ekologisk mat i
svenska livsmedelsbutiker var relativt oférandrat
under kvartal 3 i ar jamfort med samma kvartal
2021. Men bakom den siffran déljer sig betydande
fordndringar i saval priser som sélda volymer. Det
ar de kraftiga prisokningarna som gor att det eko-
logiska forsdljningsvirdet dr ofordndrat, trots att
volymen sélda ekologiska livsmedel har minskat
markant.

Det kraftiga inflationen i samhéllet paverkar i
hogsta grad ocksa utvecklingen for ekologiska
livsmedel i handeln. Under tredje kvartalet i ar steg
priserna pa den ekologiska maten med 12,4 procent
jamfort med samma kvartal 2021. Men i likhet med
foregdende kvartal steg priset pa konventionella
livsmedel dnnu mer an de ekologiska och dkade
med hela 16 procent. Den stora skillnaden mellan
ekologiskt och konventionell mat ligger dock i hur
den salda volymen forandrades mellan kvartalen.

Medan de ekologiska livsmedlen minskade i sald
volym med 13 procent sa minskade forsiljningen
av konventionella bara med 1,3 procent.

Eftersom det totala forséljningsvérdet berdknas
som volymerna salda livsmedel multiplicerade
mer priserna blir resultatet av ovanstiaende att de
konventionella livsmedelens forsdljningsvarde har
okat kraftigt medan de ekologiska star stilla. Det
innebér ocksa att andelen ekologiskt av allt som
séljs har minskat under kvartalet.

Nedgangen i forséljningsvérdet for ekologiska pro-
dukter foklaras av kraftiga minskningar i forsélj-
ningen av frukt- och gront respektvive spannmaéls-
produkter. Eftersom frukt- och grént &r en stor
kategori inom ekologiskt slér en nedgang i denna
varugrupp hardare pa den totala ekoforsdljningen
an andra kategorier.

EKOLOGISKA LANTBRUKARNA 2022
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Svenskt Ekoindex foljer kvartalsvis forsaljningsutvecklingen
for ekologiska livsmedel i handeln.

Ekologiska livsmedel séljs i en rad olika kanaler i
Sverige. Forutom handeln &r ocksé de offentliga och
privata koken, Systembolaget och direktforsiljnin-
gen fran gard till konsument viktiga marknader. I de
kvartalsvisa rapporterna redovisas enbart forséljnin-
gen i handeln. Hela marknaden kommer fran och
med 2022 att belysas érsvis i en separat rapport.

Data frén Nielsen och GfK
Svenskt ekoindex utgér fran den totala forséljnin-
gen av ekologiska livsmedel och alkoholfria dryc-
ker i handeln som med viss fordrdjning redovisas
arsvis av SCB. Forandringarna kvatalsvis berdknas
med data fran Nielsen och GfK. Eftersom varken
Nielsen eller GfK féngar all forsiljning i handeln
riknas de procentuella dndringarna i deras data om
till toltal forsdljning enligt SCBs data. Alla
forsaljningssiffror redovisas inklusive moms.

I rapporten skiljer vi i vissa delar pa ekologiska

livsmedel som kan produceras respektive inte kan
produceras i Sverige.

Maéjligt svenskt sdrredovisas

Till det som kan produceras i Sverige hor allt utom
viss frukt (t ex citrusfrukter och bananer), vissa
vegetabiliska oljor (t ex olivolja) kaffe, te och fisk.

Av alla ekologiska livsmedel som i dag siljs i
handeln &r cirka 54 procent med denna definition
mojliga att producera i Sverige. De virdeméssigt
storsta kategorierna &r i fallande ordning frukt- och
gront, mejeriprodukter, kott, spannmalsbaserade
produkter och dgg. Utvecklingen for dessa grupper
sarredovisas i kvartalsrapporterna. I slutet av rap-
porten forklaras vissa begrepp mera utforligt.

I samband med publiceringen av kvartalsrappor-
ten slépps ocksa en tabell- och diagrambilaga med
fordjupad information. Bdda dokumenten finns att
ladda ned pé ekolantbruk.se/marknad.

EKOLOGISKA LANTBRUKARNA 2022
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EKOMATENS ANDEL |
SVENSK HANDEL 2004-2022
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KURVAN VISAR andelen ekologiskt av forsaljningsvardet for alla livsmedel som séljs i svensk
handel 2004 till och med 2022. Prognosen fér 2022 6,5 %. Som hogst var andelen 2016 med 7,9 %.

Killor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.

Ekologiska
EKOLOGISKA LANTBRUKARNA 2022 Lantbrukarna
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Forsaljningsvardet for konventionella
livsmedel okade, lag stilla for ekologiska

Den sammanlagda livsmedelsférsaljningen i dagligvaru-
handeln under det tredje kvartalet 2022 6kade kraftigt
som en foljd av prisékningar. Dessvarre tappade eko-
logiskt sa mycket volymer att det totala férsaljningsvar-
det lag i stort sett stilla.

Siffrorna dver forsaljningsutvecklingen under matcha kraftigt minskade salda volymer, vilket
tredje kvartalet paverkas mycket starkt av att resulterar i att det sammanlagda forséljningsvérdet
maten pa grund av oron i omvarlden har blivit har minskat med 0,2 procent. De sélda volymerna
dyrare. Overgripande giller att forsiljningsvirdet ~ bedoms ha minskat med mellan 8 och 16 procent,
har 6kat, men volymerna har minskat. For den beroende pé kategori.

ekologiska maten har prisdkningarna inte formatt

FORSALJNINGSVARDETS forandring i svensk handel. Kvartal 3 2022
jamfort med kvartal 3 2021. Killor: Bearbetade data fran Nielsen och GfK.

SVENSKT EKOINDEX

EKOLOGISKA LANTBRUKARNA 2022

-0,2%

Ekologiska
livsmedel

+10,4%

Konventionella
livsmedel
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KVARTAL 3: FORSALJNINGVARDET
FOR EKOMAT BACKADE MARGINELLT

Forsdljningen av ekologisk mat i svenska livsmedelsbutiker
minskade tredje kvartalet 2022 i virde med 0,2 % jamfort med
samma period 2021. Den samlade foérsaljningen 6kade kraftigt
vilket innebar att ekomaten tappade marknadsandelar.

Ekologiska Konventionella
Kvartal 3 -0,2% +10,4%
Hittills 2022 -2,1% +5,6%

Senaste 5 aren +5,6% +27,5%

PROCENTTALEN VISAR férandring i forsaljningsvarde i handeln. De tva 6versta raderna visar férandringen jamfért med
samma period 2021. Femarstillvaxten visar férandringen mot ett genomsnitt fér dren 2016 till 2018.
Killor: Bearbetade data fran Nielsen och GfK.

Ekologiska
EKOLOGISKA LANTBRUKARNA 2022 Lantbrukarna
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Svenskproducerade kategorier gick
samre an importerade _0,2%

Alla ekologiska
livsmedel

Forsaljningen av svenska ekologiska ravaror som mjolk,
kott och cerealier gick samre @n importerade, tviartemot
foregaende kvartal da utvecklingen var den omviénda. |
ett langre perspektiv har dock ekologiska livsmedel som

inte kan produceras i Sverige haft en starkare utveckling. 0
-2,4%
)

I de hir siffrorna skiljer vi pa ekologiska De flesta ekologiska livsmedel minskar i
livsmedel som kan produceras i Sverige och forséljning, men importerade ekoprodukter Ekologiska [i del
de som av klimatskél inte kan producras hr. minskade nagot mindre 4n de som kan produce- ologiska Ivsm.e e s.om
Pa sidan 18 finns en mera utforlig beskrivning ras i Sverige. Det 4r en trend som har pagat en kan prod uceras i Sverlge
av vilka produkter som ingér i de respektive langre tid, med undantag for enstaka kvartal.

grupperna.

+2,4%

Ekologiska livsmedel som

FORSALJNINGSVARDETS forandring i svensk handel. Kvartal 3 2022 inte kan produceras i Sverige
jamfort med kvartal 3 2021. Kllor: Bearbetade data fran Nielsen och GfK.

Ekologiska
EKOLOGISKA LANTBRUKARNA 2022 Lantbrukarna
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5-ARSPERSPEKTIV BATTRE SIFFROR
FOR EKOMAT SOM MASTE IMPORTERAS

Ekoforsaljningen stod stilla under kvartalet. Produkter
som inte produceras i Sverige, till exempel exotisk frukt-
och gront, kaffe etc 6kade medan 6vrigt backade.

TABELLEN VISAR férandring i férséljningsvarde i handeln. De tva Gversta raderna visar férandringen
jamfoért med samma period aret fore. Femarstillvaxten jamfor 2021 ars utfall med ett
genomsnitt for aren 2016 till 2018. Kallor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.

SVENSKT EKOINDEX
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EKOMATENS TILLVAXT
| SVERIGE 2004-2022

2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

KURVAN VISAR INDEX for hur forsaljningsvardet av ekologisk mat som ar méjlig att producera @ Ekologiskt
i Sverige har utvecklats sedan 2004. Efter en kraftig 6kning 2013 till 2016 har tillvaxten planat Konventionellt
ut och under 2021 och 2022 minskat négot. Killor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.

Ekologiska
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KRAFTIG PRISUPPGANG PA MAT GER
STORT UTSLAG PA FORSALJNINGEN

Kvi KvV2 KV3 KV4 KVl KV2 KV3 KV4 KW Kv2 KV3 Kv4 KV KV2 KV3

2019 2020 2021 2022

FORANDRING i ekologisk respektive konventionell férsiljning av livsmedel som kan produceras : Ekologiskt
i Sverige kvartalsvis sedan 2019. Under 2020, 2021 och 2022 praglas samtliga staplar av pandemins Konventionellt
inverkan pé konsumtionen av livsmedel. Kallor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.

<
LL
-
-
=,
N
LL
-
Z
2,
-
LL
>
s

Ekologiska
EKOLOGISKA LANTBRUKARNA 2022 Lantbrukarna




KVARTAL 3/2022

ANDEL AV EKOFORSALJNINGEN UNDER
KVARTAL 3/2022 SOM AR KRAV-MARKT

49% 44% 83% 78%

(49%) (43%) (82%) (75%)

Spannmals- Ko6tt och Mejerivaror
produkter charkprodukter

STAPLARNAS mérkgréna del visar andel av ekofdrsaljningen som ar KRAV-markt. Ovrig ekologisk @ Andel KRAV av eko
forsaljning marks enbart med EUs logotyp for ekologiska livsmedel. For frukt- och gront saknas data @ EU-ekologiskt
for andel KRAV-markt. Siffra inom parantes avser kv 3 2021. Killor: Egen bearbetning av data fran Nielsen.
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ANDEL SVENSKT FOR VISS FRUKT- OCH GRONT
MANADSVIS 2018-2022

90%
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20%

tom-sept
KURVAN VISAR andelen svensktodlat manadsvis sammanraknat for privatkonsumtionen av ekologiskt
avseende produkterna dpple, mordtter, vitkal, blomkal, broccoli, stora tomater, cocktailtomater, gurka,
16k, potatis, sallat och farska kryddor. Killa: Egen bearbetning av data frén GfK.

Ekologiska
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FRUKT OCH GRONT 12,1%

Under kvartal 3 salde ekologiskt frukt- och grént
vasentligt simre an konventionellt. Andelen ekolo- ® Andel ekologiskt
giskt av férsiljningsvirdet sjonk fran 13,3 % till 12,1 %. av all forsélining av

frukt och grént.

TABELLEN VISAR handelns forsaljningen av all frukt- och gront. Darmed omfattar siffrorna bade sadant som
kan produceras i Sverige och sddant som inte kan det. Kallor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.

Ekologiska
EKOLOGISKA LANTBRUKARNA 2022 Lantbrukarna
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MEJERI 4,7%

Ekologiska mejeriprodukter fortsatte minska i
forsaljning och andel under kvartal 3. Andelen ® Andel ekologiskt

ekologiskt sjonk fran 5,3 % till 4,7 %. av all férsaljning av
mejeriprodukter.

TABELLEN VISAR handelns férsaljning av mejeriprodukter. De ekologiska mejeriprodukternas
forséaljning har minskat kontinuerligt sedan 2016, samtidigt som forséljningen av konventionella
mejeriprodukter har 6kat kraftigt. Kallor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.

Ekologiska
EKOLOGISKA LANTBRUKARNA 2022 Lantbrukarna
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KOTT 1,7%

Forsaljningsvardet for ekologiskt kott 6kade under
kvartal 3. Konventionellt kétt 6kade mera och an- ® Andel ekologiskt
delen eko minskade darmed nagot. av all férséljning

av kott.

TABELLEN VISAR handelns forséljning av kott. Forsaljningen av ekologisk kyckling har de senaste
aren okat, medan lamm, gris och n6t har minskat. Mest har férséljningen av ekologiskt lammkott
gatt ned. Kallor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.

Ekologiska
EKOLOGISKA LANTBRUKARNA 2022 Lantbrukarna
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AGG

Forsdljningen av ekologiska agg stod stilla i varde
men minskade som andel da de konventionella ® A :
ndel ekologiskt

okade. Vardeandelen sjonk fran 21,9 % till 19,1 %. av all férsaljning
av agg.

19,1%

TABELLEN VISAR handelns forséljning av agg. Forséljningen av ekologiska d4gg har de
senaste aren varit relativt stabil, samtidigt som férsaljningen av konventionella dgg
har 6kat markant. Kallor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.

Ekologiska
EKOLOGISKA LANTBRUKARNA 2022 Lantbrukarna
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SPANNMALSBASERAT 2.1%

Forsaljningen av ekologiska spannmalsbaserade
produkter minskade i saval forsaljning som andel. ® Andel ekologiskt av all
Under kvartal 3 sjonk andelen fran 2,5 % till 2,1 %. forsaljning av spannmals-

baserade livsmedel.

TABELLEN VISAR handelns férséaljning av spannmalsbaserade produkter. Forséljningen av
ekologiskt har de senaste aren har varierat mellan produkter. Havregryn har vuxit kraftig,
medan till exempel bréd har utvecklats svagare. Killor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.

Ekologiska
EKOLOGISKA LANTBRUKARNA 2022 Lantbrukarna
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NAGRA BEGREPP

Férséljningsvarde

Hur stor forsdljningen ar i handeln kan métas pa flera
sdtt. I den hér rapporten utgar alla jamforelser fran
vérdet av forsidljningen inklusive moms. Grunden for
det dr att folja forséljningen av olika produkter réknat
i kronor. Forséljningsvarde skiljer sig fran
forséljningsvolym, da man i stillet méter hur manga
kilo eller liter av en viss vara som har salt.

Index

I rapporten anvénds pa sidan 9 index som ett
sétt att sammanfatta forséljningsutvecklingen
for ekologisk och konventionell mat fran 2004
fram till i dag. Basaret 2004 ges bade ekologiskt
och konventionellt index 100 och dérefter rdknas
indexet for det ena och det andra upp med den
procentuella fordndringen ar for ar. Av indexen i
diagrammet framgar att ekologiskt dver den hér
tidsperioden har 6kat mer &n dubbelt sa mycket
som konventionellt.

Ekologiska livsmedel som

kan produceras i Sverige

Av de livsmedel som siljs i svensk handeln &r
vissa mojliga att producera i Sverige, medan andra
inte dr det. D4 ett av syftena med svenskt ekoin-
dex dr att ge en bild av den mojliga marknaden
for svenska ekologiska produkter delar vi i vissa
berdkningar upp forsédljningen i sddant som skulle

kunna produceras i Sverige respektive sddant som
aldrig skulle kunna produceras hér.

Det ar inte alltid 14tt att dra grdnserna, men av
alla livsmedel som séljs i handeln i dag &r cirka
75 % sadant som skulle kunna produceras hér.
Exempel pa sddant som inte kan produceras i
Sverige ar kaffe, te, flertalet vegetabiliska oljor,
citrusfrukter, bananer och en del exotiska frukter
och grénsaker. Till denna grupp har ocksa forts
fisk, eftersom huvuddelen av fisken som séljs i
Sverige kommer fran fiskbestdnd dir férvaltningen
av bestanden ligger pa internationell niva.

Till de produkter som kan produceras i Sverige
hor potatis, frukt och gront som inte ar exotiska,
mejerivaror, kott, 4gg och sddana produkter som
baseras pa spannmal, oljevixter, sockerbetor och
proteingrodor.

Handeln

I den hér rapporten foljer vi forséljnings-
utvecklingen inom handeln. Med handel avses alla
fysiska livsmedelsbutiker, e-handel, servicehandel,
matkassar och 6vrig detaljhandel. Daremot ingér
inte restauranger och offentliga kok och inte heller
Systembolagets forsdljning.

SCB, Nielsen och GfK
De siffror som presenteras kommer frén tre olika
killor. Den totala forséljningen av olika produk-

EKOLOGISKA LANTBRUKARNA 2022

ter sammanstills med viss eftersldpning av SCB
(Statistiska centralbyran). Denna ger en relativt
heltdckande och vil underbyggd bild av savil
ekologisk som konventionell forséljning uppdelat
pa olika produktgrupper. For att kunna folja
fordndringarna kvartalsvis anvénder vi data fran
anaylsforetagen Nielsen respektive GfK, da dessa
publicerar forséljningsdata kort efter att ett kvartal
har 16pt ut. Eftersom varken Nielsen och GfK
fangar all forséljning inom handeln, anvinder vi
fordndringarna fran dessa for att rikna om SCBs
siffror till uppdaterade nivaer for helheten.

Merpris ekologiskt

Pé négra sidor redovisas merpriser pa ekologiska
produkter, det vill sdga hur mycket mer en liter
eller ett kilo av en viss vara kostar som ekologisk
i genomsnitt av all forséljning i svensk handel.
Merpriser redovisas pa nigra utvalda exempel pa
enskilda varor i livsmedelsbutiken, till exempel
konsumtionsmjolk, centralpackat n6tkétt och po-
tatis. Underlaget kommer hér fran Nielsen for allt
utom potatis dér siffrorna kommer frén GfK.

Ekologiska
Lantbrukarna
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Denna rapport finansieras med hjalp av medel
frén Jordbruksverket inom ramen fér den svenska
livsmedelsstrategin. Arbetet styrs av en projekt-
grupp inom Ekologiska Lantbrukarna bestdende
av Sofia Emilsson och Ida Lind.

Rapportens innehéll har tagits fram av Lant-
bruksekonomen Lars Jonasson och journalisten
Niclas Akeson/Publishing Farm.

Foto: Ekologiska Lantbrukarna.
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Svenskt ekoindex, kvartal 3 2022

Svenskt ekoindex mater férandringen i forsaljningen av ekologiska livsmedel i den svenska handeln.
Fram till och med kvartal 1 2021 berdknades enbart index for produkter som kan produceras i
Sverige. Nu beradknas flera index med olika innehall. Ett index méter forséljningen av alla livsmedel
och alkoholfria drycker som saljs i handeln. Ett annat index avser forsaljningen av ekologiska
livsmedel och alkoholfria drycker som kan produceras i Sverige. Indexet paminner om det tidigare
men omfattningen har utvidgats med fler produkter som tidigare inte ingick. Numera ingar alla
livsmedel och alkoholfria drycker forutom fisk, kaffe, te, kakao, ris, tropiska frukter, tropiska
gronsaker samt oljor och fetter fran vaxter som av klimatskal inte odlas i Sverige, till exempel olivolja
och palmolja. Produkter som framstélls av dessa ravaror ingar inte heller till exempel apelsinjuice.
Fisk kan i och for sig produceras i Sverige men undantas dnda eftersom huvuddelen av den fisk som
saljs i Sverige kommer fran fiskbestand dar forvaltningen av bestanden ligger pa internationell niva.

De siffror som presenteras kommer fran tre olika kéallor. Den totala forsaljningen av olika produkter
sammanstalls med viss efterslapning av SCB (Statistiska centralbyran). Denna ger en relativt hel-
tackande och val underbyggd bild av saval ekologisk som konventionell férsaljning uppdelat pa olika
produktgrupper. For att kunna folja forandringarna kvartalsvis anvander vi data fran analysféretagen
Nielsen respektive GfK, da dessa publicerar férséljningsdata kort efter att ett kvartal har [6pt ut.
Eftersom varken Nielsen och GfK fangar all forséljning inom handeln, anvander vi férandringarna fran
dessa for att rédkna om SCBs siffror till uppdaterade nivaer for helheten.

Den svenska ekomarknaden har vuxit mycket snabbt de senaste tjugo aren. Forséljningsvardet i
handeln &r n3stan sju gdnger hogre idag dn 2004 nar de férsta matningarna kom. Okningen har dock
varit storst for produkter som inte kan produceras i Sverige till exempel fisk, kaffe och tropiska
frukter. 2004 var 78 procent av forsaljningen sadant som kan produceras i Sverige. ldag kommer bara
56 procent av forsaljningsvardet fran produkter som kan produceras i Sverige. Sen ska man vara
medveten om att det dven importeras betydande volymer av sadant som egentligen skulle kunnat
produceras i Sverige. Andelen av ekoférsaljningen som verkligen ar svenskt ar alltsa lagre men det
finns inga data som anger hur stor den ar.

Det finns ocksa stora skillnader i utveckling fér de produkter som kan produceras i Sverige. De
ekologiska animalieprodukterna har stort betydelse for den svenska ekoproduktionen. De har dock
haft en svagare utveckling pa marknaden &n vegetabilierna. 2004 var 70 procent av de mdijligt
svenska produkterna animalier men idag ar andelen nere pa 37 procent. Storst 6kning finns for
gronsakerna.

Den totala forsaljningen av ekologiska livsmedel 6kade anda fram till och med 2020. Trenden broéts
2021 genom att forsaljningen minskade med drygt en miljard kronor. Pandemin har dock paverkat
forsaljningen kraftigt 2020 och 2021. En stor del av konsumtionen som tidigare gick via restauranger
och offentliga storkdk flyttades till hemmen 2020. Den 6kade forsaljningen i handeln syns i diagram-
men men det gor inte nedgangen av efterfragan fran storkdk och restauranger. Den stora nedgangen
2021 var i sin tur till viss del en effekt av atergang till konsumtion via restauranger och storkok.
Rensat fran pandemi-effekten blev det dnda en minskning av forsaljningen 2021. Nedgangen for
ekologiska livsmedel verkar fortsatta under 2022 trots kraftiga prisdkningar pa livsmedel som
medfort att forsaljningsvardet 6kat kraftigt totalt sett. De mojligt svenska ekologiska produkterna har
ett likartat monster men pa en lagre niva. De ekologiska animalieprodukterna hade daremot en tydlig
topp redan 2016. Darefter har forsaljningsvardet minskat ar efter ar, se figur 1.
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FIGUR 1. Forsaljning i handeln for ekologiska livsmedel och alkoholfria drycker, miljarder kr
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Kalla: Egen bearbetning av grunddata fran SCB, Nielsen och GfK.

Forsaljningsutvecklingen for ekologisk mat som kan produceras i Sverige kan jamfoéras med den for
motsvarande konventionell mat genom att omvandla férsaljningsvardena till index for perioden fran
2004 fram till idag. Basaret 2004 ges bade ekologiskt och konventionellt index 100 och darefter
raknas indexet for det ena och det andra upp med den procentuella forandringen ar for ar. Av
indexen i figur 2 framgar att ekologiskt éver den har tidsperioden har 6kat mer dn dubbelt sa mycket
som konventionellt. De senaste sex aren har dock de konventionella produkterna haft en starkare
utveckling dan de ekologiska. Forsaljningsvardet for de ekologiska produkterna som kan produceras i
Sverige har i princip statt still eller till och med minskat medan forséljningsvardet for motsvarande
konventionella produkter har 6kat med 34 procent.

FIGUR 2. Indexerad utveckling av férsadljningsvardet i handeln for livsmedel som kan produceras i
Sverige. | diagrammet ingar alla livsmedel och alkoholfria drycker férutom fisk och
produkter baserade pa vaxter som inte kan odlas i Sverige av klimatskal.
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Kalla: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK. For aren 2004 till 2019 data fran SCB,
déarefter baseras forandringen pa data fran Nielsen och GfK.
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Figur 3 visar tydligt skillnaden i utveckling kvartal for kvartal de senaste aren. Pandemin férsvarar
dock tolkningen eftersom en stor del av konsumtionen som tidigare gick via restauranger och offent-
liga storkok flyttades till hemmen 2020. Den 6kade forsaljningen i handeln fangas i diagrammen men
inte nedgangen av efterfragan fran storkdk och restauranger. Den stora nedgangen 2021 &r i sin tur
till viss del en effekt av atergang till konsumtion via restauranger och storkék. De konventionella
produkterna har dock genomgaende en starkare utveckling dn de ekologiska och det visar sig i figur 4
som minskande marknadsandel fér mojligt svenska ekologiska produkter sedan 2016.

FIGUR 3. Forsdljningsutveckling i dagligvaruhandeln i varde for livsmedel och alkoholfria drycker
som kan produceras i Sverige. Staplarna visar skillnaden i varde jamfort med samma
kvartal ett ar tidigare.

15%

zﬂﬂl&§ﬂtu& L[N
N ﬂEHﬂ :

-10%

| I—

KV1 KV2 KV3 KV4 KV1 KV2 KV3 KV4 KV1 KV2 KV3 KV4 KV1 KV2 KV3 KV4 KV1 KV2 KV3 KV4
2018 2019 2020 2021 2022

OKonventionellt @ Ekologiskt

Kalla: Egen bearbetning av grunddata fran SCB, Nielsen och GfK.

FIGUR 4. Marknadsandel for ekologiskt av de produkter som kan produceras i Sverige

8%
6%
4%
2%
0%
RS @0% @6\ PP 0 S P P P P ,LQQ RN @'Lz@@?
Mojligt svenska livsmedel Darav KRAV

Kalla: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.
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FIGUR 5. Indexerade forsédljningsvarden i svensk dagligvaruhandel produktvis, 2016=100.
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Kalla: Egen bearbetning av data fran Nielsen
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Figur 5 visar hur stora skillnader det ar i utvecklingen for olika produkter. Mejeriprodukterna sticker
ut genom att ha en tydligt 6kad foérsaljning for konventionella produkter och samtidigt sjunkande
forsaljning for de ekologiska produkterna. Agg, ndtkott och gris har en liknande utveckling men inte
lika tydlig. Lamm utmarker sig genom att forsaljningen av ekologiskt kott i handeln nasta har
upphort. Gardsbutiker och Reko-ringar ligger dock inte med i dataunderlaget for diagrammet sa det
kan vara sa att det ekologiska lammkdottet numera nastan uteslutande séljs direkt till konsument utan
mellanhander. Farsk kyckling och havregryn ar de enda av de analyserade produkterna dar den
ekologiska forsaljningen har utvecklats i takt med den konventionella. Under kvartal 3 har dock dven
dessa halkat efter.

Merpris i butik

Merpriset ar en annan viktig aspekt pa marknadsfunktionen. Ekologisk mat ar en sa kallad premium-
produkt. En sadan har vissa mervarden som kunden ar beredd att betala extra fér. Det ar vanligtvis
ocksa dyrare att producera ekologiskt an konventionellt och darfér behovs ett hogre pris for att
produktionen ska var Idnsam.

| figur 6 redovisas de merpriser som konsumenterna betalar for ett antal produkter. Merpriset ar
berdknat som skillnad i genomsnittligt pris for de ekologiska produkterna i gruppen och de konven-
tionella i samma grupp. Priserna raknas per kilo, per liter eller per styck for agg. De framraknade
merpriset kan i viss man paverkas av skillnader i forpackningsstorlek eller andra egenskaper. Séljs en
storre andel av de konventionella produkterna i storpack an de ekologiska sa visar det sig som ett
hogre merpris for eko. Omvant blir det berdknade merpriset lagre om en storre del av de konven-
tionella produkterna har andra kvalitetsegenskaper dn de ekologiska, t ex om en hégre andel av den
konventionella konsumtionsmjolken ar laktosfri. En tredje faktor som kan paverka det beraknade
merpriset &r om en stoérre andel av de konventionella produkterna séljs via jourbutiker och
bensinmackar dar priset ar hogre. Det skulle i sa fall sdnka det berdaknade merpriset. Det har heller
inte varit mojligt att sarskilja importerade produkter fran svenska. Finns det ett merpris for svenskt
kan det paverka det berdknade merpriset i fall att importandelen &r olika for de ekologiska och de
konventionella produkterna,

Merpriserna i figur 6 ar exklusive moms for att ge battre jamférbarhet med merpriserna till
producent. Skillnaden i pris som verkligen slas in i kassan ar 12 procent hogre eftersom momsen ar
12 procent pa livsmedel.

FIGUR 6. Merpris ex moms for ekologiskt i svensk dagligvaruhandel.
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Ravarans mervarde i butik

| detta avsnitt tas berdkningarna av merpriset fran foregdende avsnitt ett steg till. Ndra nog alla
mervarden for ekologisk mat har sitt ursprung pa den gard dar grodorna har odlats och djuren fotts
upp. For det far bonden extra betalt av den som koper ravara. Fragan ar hur denna merbetalning
relaterar till det merpris som kunden betalar i butiken?

For att belysa detta rdknas prisskillnaderna i figur 6 om till vad det motsvarar i ravarupris, uttryckt i
den enhet som anvands nar produkterna saljs fran garden. | stallet for pris per styck som anvands for
aggen i butiken, blir det i stallet pris per kilo. Merpriset for kottfars raknas om med hansyn till hur
mycket kott det gar att fa ut fran en slaktkropp osv.

Med dessa berakningar som underlag gar det sedan att diskutera ett antal fragor. Hur fordelas
mervardet i livsmedelskedjan? Vilka marginaler tas ut och av vem? Finns det merkostnader for att
hantera ekoprodukter i industriled och handel? Gar det att 6ka de salda volymerna genom sankta
priser i butik utan att det drabbar betalningen till bonden?

Ett underliggande antagande i de féljande diagrammen ar att paslagen genom hela kedjan &r samma
i kronor raknat (dvs att man inte tillampar procentuella paslag) for bade konventionella och
ekologiska livsmedel. Vi antar till exempel att det inte kostar mer att transportera, skala, valsa,
paketera och silja ett kilo ekologiska havregryn an ett kilo konventionella. Vi tdnker oss ocksa att det
inte kostar mer att transportera, slakta, foradla och sélja ett ndtkreatur fran en ekologisk gard
jamfort med en konventionell. Och sa vidare for alla olika produkter. Vi ar 6ppna for att det kan
finnas invandningar mot ett sadant satt att tanka och rakna och vilkomnar synpunkter och inspel
med vars hjalp vi kan forbattra framtida rapporter.

De svagheter i berakningen av merpriset beroende av forpackningsstorlek, marknadskanal, import-
andel och andra kvalitetsegenskaper som redovisades i féregaende avsnitt galler givetvis dven hér.
Riktningen pa felen i berdkningarna ar dock inte entydig. Utslaget nedan nar ravarans mervarde i
butik jamfors med verklig merbetalning till bonden ar dessutom sa tydlig och utslaget nedan dnda
beddms ge en indikation pa hur stor del av det betalade mervardet som nar fram till bonden som
skapar vardena och hur mycket som stannar i mellanleden.

En bonde som séljer ett ndtkreatur till slakt far betalt for slaktkroppen. En sadan bestar till 25
procent av delar som inte ar direkt saljbara i slutledet, till exempel ben, fett och senor. For att rakna
om merpriset pa kottet i butik till vardet fér en hel slaktkropp har faktorn 75 procent anvants. Ett
merpris pa till exempel tio kronor for kottet i butiken antas motsvara 7,50 kronor per kilo i bondeled.
Motsvarande berdkning har gjorts for gris och kyckling men med faktorn 0,78 for gris och 0,97 for
kyckling. Skillnaden i faktor beror pa att det &r en stérre andel av den vikt som bonden far betalt for
som finns kvar nar kottet ligger i butiken. For gris och n6t anvands merpriset for fars. Skulle istallet
merpriset for de olika styckningsdelarna anvénts hade mervardet i butik blivit hgre. Nar det géller
lamm har merpriset for styckningsdelar anvants eftersom volymen fars ar sa |1ag att data blir osékra.
Dar har dock faktorn satta sa Iag som 0,375. Forst reduceras den till 0,75 for bortfall av senor, fett,
ben mm. Darefter halveras den eftersom bara halften av kottet berdaknas kunna séljas som styck-
ningsdelar.

Mervardet som betalas i butik for vete och havre berdknas pa ett likartat satt baserat pa merpriser
for vetemjol och havregryn. Dar ar det dock utbytet vid malning respektive krossning som ger en
faktor for volymomrakning. Ett kilo vete berdknas ge 0,75 kilo vetemjol och ett kilo havre beraknas ge
0,6 kilo havregryn. Det eventuella mervardet i biprodukterna har inte beaktats.



Aggen har den enklaste berdkningen. Dar sker enbart en omrékning fran pris per styck till pris per kilo
baserat pa att dggen i genomsnitt vager 63 g och en liten omrékning for svinn.

Mjolken ar mer komplex eftersom den nar konsumenten i manga olika former, mjolk, fil, yoghurt,
gradde, Créme fraiche, smor, ost mm. Berakningen har bygger pa merpriset for standardmjolk och
gradde viktat i proportion till den invagda mjoélkens fetthalt. | underlaget har antagits att konsum-
tionsmjolken har en fetthalt pa i genomsnitt 1,5 procent och gradden 25 procent. Om man utgar fran
mjolkens naturliga fetthalt pa drygt 4 procent och gor en fordelning mellan mjolk och gradde med
dessa fetthalter sa blir det 88,5 procent konsumtionsmjélk och 11,5 procent gradde. Det ar med
denna fordelning som merpriset for ravaran har berdknats.

Den har berédkningen racker inte ensam for att satta ett varde pa den ekologiska mjélkravarans
mervarde, men kan vara en ingang till att diskutera fragan. Det finns flera andra hansyn att ta. En
forsta ar att all den ekomjolk som vags in av olika skal inte avsatts som ekologisk. Det beror delvis pa
sasongsvariationer dar mejerierna maste kunna hantera efterfragetoppar pa ekologiska mejeri-
produkter och darfor under andra perioder kommer att ha en del 6verskott. En viss del av eko-
mjolken kan ocksa ga forlorad i mejerianlaggningarna nar man byter fran hantering av konventionell
till ekologisk mjolk.

En annan faktor att ta hansyn till ar att mixen av produkter som gors av ekologisk respektive konven-
tionell mjolk ar olika. Om vi till exempel hade anvant smor i stallet for gradde for att vardera fettet i
mjolken hade merpriset for ekoravaran varit hogre dn det som visas i diagrammet.

Ytterligare en aspekt pa fragan om ekomjolk-ravarans varde pa marknaden ar att den i hogre grad
anvands i de mest I6nsamma segmenten. Det gors mycket lite ost pa svensk ekologisk mjélk och ost
ar en hart prispressad produkt som ofta ger lite betalt fér den ingdende ravaran.

| bedomningen av ekomjolkens netto for mejerierna behover ocksa vagas in merkostnader i
insamlingsledet, dar tva linjer maste hallas separerade fran varandra, vilket ger hégre kostnader.

For Arla, som ar det marknadsledande mejeriet i Sverige, anvands ekomjolken ocksa som ett satt att
bygga hela foretagets gréna varumarkesprofil. Detta anges som en central del av strategin och
anvands aktivt i den globala marknadsféringen av Arlas produkter. For den svenska ravarans del kan
detta fa stor betydelse i och med att exporten av ekologiskt mjolkpulver fran Sverige har startat.
Mojligheten att exportera ekologisk mjolk kan fa stor betydelse for ekomjolkravarans varde for Arla i
framtiden.

Diskussionen ovan handlar enbart om att se pa ekomjolkens varde i ett marknadsperspektiv. Hur stor
del av mervardet som hamnar hos mejerierna respektive handeln vet vi ingenting om. Och hur de
kooperativa mejerierna viljer att betala sina leverantérer styrs av manga andra hansyn dn mervardet
pa marknaden. Klart &r dock att i de lander dar det finns renodlade ekomejerier sa tenderar
merpriset till de ekologiska mjolkleverantorerna att vara hogre an i Sverige.

Resonemanget kring skillnaden mellan det berdknade mervardet for ravaran och den faktiska
merbetalningen till bonden har utvecklats mest for mjolken men en liknande diskussion kan dven
foras for de andra produkterna. Det saknas tyvarr tillforlitliga uppgifter om merbetalningen till
bonden for kétt. Darfor ar den faktiska merbetalningen inte inlagd i diagrammen. Nar det géller
notkott och lamm &dr dock merbetalningen till bonden langt under det berdknade mervardet for
ravaran. En mycket stor del av mervardet stannar alltsa hos féradlingsindustri och handel. Det
samma géller for spannmalsprodukterna.



FIGUR 7. Merpris ex moms for ekologiska livsmedel i butik omraknat till ravara, kr/kg.
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Frukt och gront

Forsaljningen av ekologisk frukt och ekologiska groén-
saker har haft en stark utveckling. Trots minskat varde
2021 har vardet har 6kat fran 700 miljoner kronor
2004 till 7,2 miljarder kronor 2021. Det &r mer dn en
tiodubbling p& 17 &r. Okningen har varit ndgot
snabbare for frukt an for gronsaker men bada har tio-
dubblats i varde sedan 2004. Frukt och grént ar nu
den i sdrklass storsta kategorin av ekologiska
livsmedel inom handeln och svarar for 34 procent av
den totala forsaljningen av ekologiska livsmedel.

Forsaljningen av konventionellt odlad frukt och gront
har ocksa 6kat men inte alls i samma takt. Dar handlar
det om fordubblat forsaljningsvarde sedan 2004. De
senaste aren har dock de konventionella produkterna
haft en starkare utveckling éan de ekologiska vilket
framgar av figur 8. Tyvarr saknas kvartalsdata fore
2019. Vi har anda valt att anvanda arsdata for 2016
som index 100 for att fa hogsta mojliga jamfoérbarhet
med 6vriga produkter som redovisades i figur 5.
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Kalla: Egen bearbetning av data fran GfK och Nielsen

Nytt dataunderlag

Fram till och med kvartal 1 2021 kunde inte
forsaljningen av frukt och gronsaker beaktas i
kvartalsrapporterna. Dataunderlaget kom da
enbart fran analysforetaget Nielsen och deras data
bygger pa produktkoderna som registreras i
butikskassan. Frukt och gronsaker som saljs i
I6svikt kan da inte specificeras.

Nu hdamtas dven data fran analysforetaget GfK. De
hamtar in sina data direkt fran ett representativt
urval av privatkunder och da finns dven data om
inkopen i l6svikt. Dessutom finns maojligheten att
sarskilja svenska produkter fran importerade.

Dataunderlaget fran GfK gar fran 2019 och framat.
For perioden fram till 2019 finns enbart ganska
aggregerade data fran SCB. Eftersom tidsperioden
ar en annan an i for 6évriga uppgifter ligger data om
forsaljningen av frukt och gront separat.

Indexerade forsaljningsvarden for frukt och gronsaker, 2016=100.
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Fyra viktiga svenska ekologiska produkter inom frukt och grént har valts ut fér en lite djupare analys,
dpple, potatis, morotter och farska kryddor. Dessa star for drygt 60 procent av forsaljningsvardet for
svenskodlad ekologisk frukt och grént. Apple star fér ett mindre forsaljningsvarde an till exempel,
sallat, tomat, gurka och 16k nar det géller svenska ekologiska produkter. Applena har valts ut dnda
eftersom det &r den viktigaste frukten. Indexen i diagrammen till hoger far tolkas med forsiktighet for
produkter med |&ga belopp (sma tartbitar till vinster). Aven smé férandringar i virde kan ge stora

procentuell férandringar for dessa.
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FIGUR 8. Marknadsandel for ekologiskt med uppdelning pa svenskt och importerat och utveckling
som indexerade forsaljningsvarden dar 2019=100.
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Killa: Egen bearbetning av data fran GfK och Nielsen.
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Nagra begrepp

Forsaljningsvarde

Hur stor forsaljningen ar i handeln kan maétas pa flera satt. | den har rapporten utgar alla jamférelser
fran vardet av forsaljningen inklusive moms. Grunden for det &r att folja forsaljningen av olika
produkter raknat i kronor. Forséljningsvarde skiljer sig fran forsaljningsvolym, da man i stallet méater
hur manga kilo eller liter av en viss vara som har salt.

Index

| rapporten anvadnds pa sidan 9 index som ett satt att sammanfatta forsaljningsutvecklingen for
ekologisk och konventionell mat fran 2004 fram till i dag. Basaret 2004 ges bade ekologiskt och
konventionellt index 100 och darefter raknas indexet for det ena och det andra upp med den
procentuella fordndringen ar for ar. Av indexen i diagrammet framgar att ekologiskt 6ver den héar
tidsperioden har 6kat mer dn dubbelt s3 mycket som konventionellt.

Ekologiska livsmedel som kan produceras i Sverige

Av de livsmedel som siljs i svensk handeln ar vissa majliga att producera i Sverige, medan andra inte
ar det. Da ett av syftena med svenskt ekoindex ar att ge en bild av den méjliga marknaden for
svenska ekologiska produkter delar vi i vissa berakningar upp forsaljningen i sddant som skulle kunna
produceras i Sverige respektive sddant som aldrig skulle kunna produceras har. Det ar inte alltid 1att
att dra granserna, men av alla livsmedel som séljs i handeln i dag ar cirka 75 % sadant som skulle
kunna produceras har. Exempel pa sddant som inte kan produceras i Sverige ar kaffe, te, flertalet
vegetabiliska oljor, citrusfrukter, bananer och en del exotiska frukter och gronsaker. Till denna grupp
har ocksa forts fisk, eftersom huvuddelen av fisken som séljs i Sverige kommer fran fiskbestand dar
forvaltningen av bestanden ligger pa internationell niva. Till de produkter som kan produceras i
Sverige hor potatis, frukt och gront som inte ar exotiska, mejerivaror, kott, dgg och sadana produkter
som baseras pa spannmal, oljevaxter, sockerbetor och proteingrodor.

Handeln

| den har rapporten foljer vi forsaljningsutvecklingen inom handeln. Med handel avses alla fysiska
livsmedelsbutiker, e-handel, servicehandel, matkassar och 6vrig detaljhandel. Daremot ingar inte
restauranger och offentliga kék och inte heller Systembolagets forsaljning.

SCB, Nielsen och GfK

De siffror som presenteras kommer fran tre olika kallor. Den totala férsaljningen av olika produkter
sammanstalls med viss eftersldapning av SCB (Statistiska centralbyran). Denna ger en relativt hel-
tackande och val underbyggd bild av savil ekologisk som konventionell férsaljning uppdelat pa olika
produktgrupper. For att kunna folja forandringarna kvartalsvis anvander vi data fran analysforetagen
Nielsen respektive GfK, da dessa publicerar forsaljningsdata kort efter att ett kvartal har 16pt ut.
Eftersom varken Nielsen och GfK fangar all forsdljning inom handeln, anvander vi férandringarna fran
dessa for att rakna om SCBs siffror till uppdaterade nivaer for helheten.

Merpris ekologiskt

Pa nagra sidor redovisas merpriser pa ekologiska produkter, det vill sdga hur mycket mer en liter eller
ett kilo av en viss vara kostar som ekologisk i genomsnitt av all forsaljning i svensk handel. Merpriser
redovisas pa nagra utvalda exempel pa enskilda varor i livsmedelsbutiken, till exempel konsumtions-
mjolk, centralpackat notkott och potatis. Underlaget kommer har fran Nielsen for allt utom potatis
dar siffrorna kommer fran GfK. | samband med kvartalsrapport 1 for 2022 utékades datamangden
fran Nielsen sa att fler fristdende butiker kom med. Det har medfért mindre andringar av
merpriserna bakat i tiden.
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