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| KORTHET: EKOMATEN TAPPAR

ANDELAR | HANDELN

Andelen ekologiskt av all livsmedelsforsaljning i svensk handel var under det férsta
halvaret 20217,0 %. Som hdgst var andelen 2016 da den lag pa 7,9 %. Merparten av
nedgangen har dgt rum under 2020 och 2021.

Den totala forséljningen av livsmedel i handeln
minskade under det andra kvartalet 2021 jamfort
med samma period 2020. Det beror pa forsil-
jningen under andra kvartalet 2020 drogs upp av
hamstring och hemarbete.

I de stora upp- och nedgéngarna i handelns livs-
medelsforsdljning har den ekologiska maten tappat
andelar mot konventionellt. Som storst var andelen
under 2016. D4 utgjorde ekologiskt 7,9 % av hela
handelns livsmedelsforsdljning. Under 2020 hade
den sjunkit till 7,5 % for att det forsta halvaret
2021 hamna pa 7,0 %.

Frukt och grént mot strémmen

Utvecklingen har sett olika ut i olika kategorier.
Den enda kategorin dér ekologiskt dkar sin andel
mellan kvartal 2 1 ar och kvartal 2 2020 ar frukt och
gront. Troligen forklaras det av att det uppstod brist
pa ekologiskt frukt och gront under hamstringsva-
gen och att 6kningen nu ar en atgang till den andel

som ekologiskt hade innan pandemin.

Frukt och gront &r for vrigt den sérklassigt
storsta kategorin av ekologiska livsmedel inom
handeln och svarar ensamt for 40 % av den totala
forséljningen av ekologiska livsmedel.

Mejeri fortsatter att backa

En annan stor kategori av ekoprodukter &r mejeripro-
dukter. Har har det ekologiskt minskat sin andel frén
7,1 % under 2020 till 6,3 % forsta halvaret 2021.

Sverige foljer en egen kurva

De senaste dren har konsumtionen av ekologisk
mat i Sverige minskat samtidigt som den har okat
pa de flesta andra hall i viarlden. Nedgangen ér inte
bara i otakt med omvarlden, den dr dven i otakt
med malséttningar for milj6 och tillvéxt i den
svenska livsmedelsstrategin, EU:s ”jord-till-bord-
strategi” och livsmedelssektorns ambitioner inom
projektet Hallbar livsmedelskedja.
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DETTA AR
SVENSKT EKOINDEX
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Svenskt Ekoindex foljer forsaljningsutvecklingen for ekologiska
livsmedel i handeln. Rapporter publiceras kvartalsvis och belyser
sarskilt forutsattningarna for svenska ekologiska livsmedel.

Ekologiska livsmedel séljs i en rad olika kanaler i
Sverige. Forutom handeln &r ocksé de offentliga och
privata koken, Systembolaget och direktforsiljnin-
gen fran gard till konsument viktiga marknader. I de
kvartalsvisa rapporterna redovisas enbart forséljnin-
gen i handeln. Hela marknaden kommer fran och
med 2022 att belysas érsvis i en separat rapport.

Data frén Nielsen och GfK
Svenskt ekoindex utgér fran den totala forséljnin-
gen av ekologiska livsmedel och alkoholfria dryc-
ker i handeln som med viss fordrdjning redovisas
arsvis av SCB. Forandringarna kvatalsvis berdknas
med data fran Nielsen och GfK. Eftersom varken
Nielsen eller GfK féngar all forsiljning i handeln
riknas de procentuella dndringarna i deras data om
till toltal forsdljning enligt SCBs data. Alla
forsaljningssiffror redovisas inklusive moms.

I rapporten skiljer vi i vissa delar pa ekologiska

livsmedel som kan produceras respektive inte kan
produceras i Sverige.

Maéjligt svenskt sdrredovisas

Till det som kan produceras i Sverige hor allt utom
viss frukt (t ex citrusfrukter och bananer), vissa
vegetabiliska oljor (t ex olivolja) kaffe, te och fisk.

Av alla ekologiska livsmedel som i dag siljs i
handeln &r cirka 54 procent med denna definition
mojliga att producera i Sverige. De virdeméssigt
storsta kategorierna &r i fallande ordning frukt- och
gront, mejeriprodukter, kott, spannmalsbaserade
produkter och dgg. Utvecklingen for dessa grupper
sarredovisas i kvartalsrapporterna. I slutet av rap-
porten forklaras vissa begrepp mera utforligt.

I samband med publiceringen av kvartalsrappor-
ten slépps ocksa en tabell- och diagrambilaga med
fordjupad information. Bdda dokumenten finns att
ladda ned pé ekolantbruk.se/marknad.
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EKOMATENS ANDEL |
SVENSK HANDEL 2004-2021

2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018

KURVAN VISAR andelen ekologiskt av forsaljningsvardet for alla livsmedel som séljs i svensk
handel 2004 till och med kvartal 2 2021. Under forsta halvaret 2021 var den 7,0 %. Som hogst var
andelen 2016 da den 1&g pa 7,9 %. Kallor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.
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DYSTER PANDEMIREKYL -
EKOLOGISKT BACKADE 6,4 %

All livsmedelsforsaljning backade under andra kvartalet i
ar. Ekologiskt minskade mer an konventionellt. Perioden
praglades av en rekyl efter 2020 ars pandemi-hamstring.

Kvartal 2 2021 ar mycket speciellt da arets
siffror jamfors med det kvartal under 2020 nir
hamstringsvégen pa grund av Covid-19 slog

till med full kraft. Det var darfor véntat att det
skulle bli en nedgéng i den samlade livsmedels-
forsdljningen i handeln. Forséljningen av ekolo-
giska livsmedel minskade dock vésentligt mer

FORSALJNINGSVARDETS forandring i svensk handel. Kvartal 2 2021

an de konventionella, vilket medfor att andelen
ekologiskt av den totala livsmedels-
forséljningen fortsitter att minska. Siffrorna
avser all ekologisk mat som siljs i svensk han-
del, bade den som produceras i Sverige och den
som importeras.

jamfort med kvartal 2 2020. Killor: Bearbetade data fran Nielsen och GfK.
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Hittills under 2021 har ekomaten minskat i forsaljnings-
viarde med 4,2 procent. Nedgangen i férsaljningen var
storre under andra kvartalet dn det forsta. Ekologiskt
har hittills i &r minskat medan konventionellt har 6kat.

Alla livsmedel
Kvartal 2 -0,7 %

Hittills 2021 +21%

Senaste 5 aren +26,3%

PROCENTTALEN VISAR foréandring i forséljningsvarde i handeln. De tva 6versta raderna visar férandringen jamfért med
samma period 2020. Femarstillvaxten visar forandringen mot ett genomsnitt for de tva forsta kvartalen 2015 till 2017.
Killor: Bearbetade data fran Nielsen och GfK.

SVENSKT EKOINDEX
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MOJLIGA SVENSKA EKOPRODUKTER
BACKAR SNABBARE

Forsiljningen av ekoprodukter som kan produceras i
Sverige har minskat ndgot snabbare dn de som inte kan
produceras i Sverige. Det ar en trend som har pagatt un-
der flera ar.

Alla ekologiska livsmedel minskar, men impor-  sortimentet gynnats av pandemin nir konsu-
terade ekoprodukter minskar inte lika mycket menterna i hogre utstrickning lagar mat hemma
som de som kan produceras i Sverige. I flera och koper sina ravaror i butiken, men inte i
andra ldnder har det ekologiska Sverige.

FORSALJNINGSVARDETS férandring i svensk handel. Kvartal 2 2021
jamfort med kvartal 2 2020. Killor: Bearbetade data fran Nielsen och GfK.
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SVENSKT EKO HAR TAPPAT
FEM ARS TILLVAXT

Den svaga trenden for ekologiska livsmedel som kan
produceras i Sverige har pagatt lange. Forsaljningen ar
nu tillbaka pa samma niva som fér fem ar sedan.

TABELLEN VISAR forandring i férséljningsvarde i handeln. De tva Gversta raderna visar férandringen
jamfoért med samma period aret fore. Femarstillvaxten jamfor 2021 ars tva forsta kvartal med ett
genomsnitt for de tva forsta kvartalen 2015 till 2017. Kallor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.

SVENSKT EKOINDEX
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EKOMATENS TILLVAXT
| SVERIGE 2004-2021

2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

KURVAN VISAR INDEX fér hur forsaljningen av ekologisk mat som ar méjlig att producera i © Ekologiskt
Sverige har utvecklats sedan 2004. Efter en kraftig 6kning 2013 till 2016 har tillvéxten planat @ Konventionellt
ut och forsta halvaret i ar minskat nagot. Killor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.
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PANDEMIN GER EXTREMA UTFALL
2020 OCH 2021
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2018 2019 2020 2021
FORANDRING i ekologisk respektive konventionell férsiljning av livsmedel som kan produceras @ Ekologiskt

i Sverige kvartalsvis sedan 2018. Under 2020 och 2021 praglas samtliga staplar av pandemins Konventionelit
inverkan pé konsumtionen av livsmedel. Kallor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.
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FRUKT OCH GRONT

14,5%

Under kvartal 2 salde ekologiskt frukt- och grént
battre an konventionellt. BAda minskade men © Andel ekologiskt
andelen ekologiskt 6kade fran 13,8 % till 14,5 %. av all forsaljning av

frukt och grént.

TABELLEN VISAR forsaljningen av all frukt- och gront. Darmed omfattar siffrorna bade sadant som kan
produceras i Sverige och saddant som inte kan det. | kommande kvartalsrapporter publiceras dven andelen
importerat for applen och vissa ekologiska grénsaker. Killor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.
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MEJERI

Ekologiska mejeriprodukter minskade markant
i forsaljning och andel under kvartal 2. Andelen @ Andel ekologiskt

ekologiskt sjonk fran 7,1 % till 6,3 %. av all férséljning av
mejeriprodukter.

6,3%

TABELLEN VISAR handelns forséljning av mejeriprodukter. De ekologiska mejeriprodukternas
forsaljning har minskat kontinuerligt sedan 2018, samtidigt som férséljningen av konventionella
mejeriprodukter har 6kat kraftigt. Kallor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.
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KOTT

Forsaljningen av ekologiskt kott minskade i saval
forsaljning och andel. Under kvartal 2 sjonk ande- © Andel ekologiskt av
len ekologiskt fran 2,0 % till 1,9 %. all forséljning av kétt.

1,9%

TABELLEN VISAR handelns forséljning av kott. Forsaljningen av ekologisk kyckling har de senaste
aren okat, medan lamm, gris och n6t har minskat. Mest har férséljningen av ekologiskt lammkott
gatt ned. Kallor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.
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. . . . _ 21,2%
Forsaljningen av ekologiska agg minskade i saval

varde som andel. Under kvartal 2 sjonk varde- .
© Andel ekologiskt av

andelen fran 23,1 % till 21,1 %. all férsaljning av dgg.

TABELLEN VISAR handelns forséljning av agg. Forséljningen av ekologiska d4gg har de
senaste aren varit relativt stabil, samtidigt som férsaljningen av konventionella dgg
har 6kat markant. Kallor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.
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SPANNMALSBASERAT

2,5%

Forsaljningen av ekologiska spannmalsbaserade
produkter minskade i saval forsaljning som andel. © Andel ekologiskt av all
Under kvartal 2 sjonk andelen fran 2,7 % till 2,5 %. férsaljning av spannméls-

baserade livsmedel.

TABELLEN VISAR handelns férséaljning av spannmalsbaserade produkter. Forséljningen av
ekologiskt har de senaste aren har varierat mellan produkter. Havregryn har vuxit kraftig,
medan till exempel bréd har utvecklats svagare. Killor: Egen bearbetning av data fran SCB, Nielsen och GfK.
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NAGRA BEGREPP

Férséljningsvarde

Hur stor forsdljningen ar i handeln kan métas pa flera
sdtt. I den hér rapporten utgar alla jamforelser fran
vérdet av forsidljningen inklusive moms. Grunden for
det dr att folja forséljningen av olika produkter réknat
i kronor. Forséljningsvarde skiljer sig fran
forséljningsvolym, da man i stillet méter hur manga
kilo eller liter av en viss vara som har salt.

Index

I rapporten anvénds pa sidan 9 index som ett
sétt att sammanfatta forséljningsutvecklingen
for ekologisk och konventionell mat fran 2004
fram till i dag. Basaret 2004 ges bade ekologiskt
och konventionellt index 100 och dérefter rdknas
indexet for det ena och det andra upp med den
procentuella fordndringen ar for ar. Av indexen i
diagrammet framgar att ekologiskt dver den hér
tidsperioden har 6kat mer &n dubbelt sa mycket
som konventionellt.

Ekologiska livsmedel som

kan produceras i Sverige

Av de livsmedel som siljs i svensk handeln &r
vissa mojliga att producera i Sverige, medan andra
inte dr det. D4 ett av syftena med svenskt ekoin-
dex dr att ge en bild av den mojliga marknaden
for svenska ekologiska produkter delar vi i vissa
berdkningar upp forsédljningen i sddant som skulle

kunna produceras i Sverige respektive sddant som
aldrig skulle kunna produceras hér.

Det ar inte alltid 14tt att dra grdnserna, men av
alla livsmedel som siljs i handeln i dag ar cirka 75
% sadant som skulle kunna produceras hér. Exem-
pel pa sddant som inte kan produceras i Sverige r
kaffe, te, flertalet vegetabiliska oljor, citrusfrukter,
bananer och en del exotiska frukter och gronsaker.
Till denna grupp har ocksa forts fisk, eftersom
huvuddelen av fisken som siljs i Sverige kommer
fran fiskbestédnd dér forvaltningen av bestdnden
ligger pa internationell niva.

Till de produkter som kan produceras i Sverige
hor potatis, frukt och gront som inte ar exotiska,
mejerivaror, kott, 4gg och sddana produkter som
baseras pa spannmal, oljevixter, sockerbetor och
proteingrodor.

Handeln

I den hér rapporten foljer vi forséljnings-
utvecklingen inom handeln. Med handel avses alla
fysiska livsmedelsbutiker, e-handel, servicehandel,
matkassar och 6vrig detaljhandel. Daremot ingér
inte restauranger och offentliga kok och inte heller
Systembolagets forsdljning.

SCB, Nielsen och GfK
De siffror som presenteras kommer frén tre olika
killor. Den totala forséljningen av olika produk-

EKOLOGISKA LANTBRUKARNA 2021

ter sammanstills med viss eftersldpning av SCB
(Statistiska centralbyran). Denna ger en relativt
heltdckande och vil underbyggd bild av savil
ekologisk som konventionell forséljning uppdelat
pa olika produktgrupper. For att kunna folja
fordndringarna kvartalsvis anvénder vi data fran
anaylsforetagen Nielsen respektive GfK, da dessa
publicerar forséljningsdata kort efter att ett kvartal
har 16pt ut. Eftersom varken Nielsen och GfK
fangar all forséljning inom handeln, anvinder vi
fordndringarna fran dessa for att rikna om SCBs
siffror till uppdaterade nivaer for helheten.

Merpris ekologiskt

Pé négra sidor redovisas merpriser pa ekologiska
produkter, det vill sdga hur mycket mer en liter
eller ett kilo av en viss vara kostar som ekologisk
i genomsnitt av all forséljning i svensk handel.
Merpriser redovisas pa nigra utvalda exempel pa
enskilda varor i livsmedelsbutiken, till exempel
konsumtionsmjolk, centralpackat n6tkétt och po-
tatis. Underlaget kommer hér fran Nielsen for allt
utom potatis dér siffrorna kommer frén GfK.
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Ekologiska Lantbrukarna.

Denna rapport finansieras med hjalp av medel
frén Jordbruksverket inom ramen fér den svenska
livsmedelsstrategin. Arbetet styrs av en projekt-
grupp inom Ekologiska Lantbrukarna bestdende
av Sofia Emilsson och Gunilla Ostangard.

Rapportens innehéll har tagits fram av Lant-
bruksekonomen Lars Jonasson och journalisten

Niclas Akeson/Publishing Farm.

Omslagsfoto av Kristina Sahlén.
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