”SVAG SVENSK

EKOMARKNAD -
FOLJER INTE
TRENDEN |
- == EUROPA”
-

_ EKOLOGISKA
ARSRAPPORTEN 2021

Sa utvecklades marknaden for ekologiska livsmedel i Sverige—
forsaljning, trender och analyser.

FEBRUARI 2022



INNEHALL

. EKOARET 2021
2. FORSALJNINGSUTVECKLING PER KANAL
2.1 Dagligvaruhandel ....
Marknadsandelar for utvalda ekologiska produkter i handeln
2.2 Offentlig sektor
2.3 Privat restaurang
2.4 Systembolaget
2.5 Gardsforsaljning till konsument

. FORSALJNINGSUTVECKLING PER KATEGORI
31 Farsk frukt och gront .
3.2 Mejeri och dgg
3.3 Kott och ckark
3.4 Spannmal och baljvéaxter
3.5 Drycker med och utan alkohol

. FORADLINGSFORETAGENS SYN PA EKOMARKNADEN
. EKOKONSUMENTEN 2021

. EKOLOGISK PRODUKTION | SVERIGE

EKOLOGISKA ARSRAPPORTEN

Ekologiska Arsrapporten 2021
ar ett samarbete mellan Ekologiska Lantbrukarna,
Ekomatcentrum och Organic Sweden.

Referensgrupp: Elvira Forsstrom, LRF, Marie Rydén, Livsmedels-
foretagen, Caroline Hellbacher, KRAV, Mimi Dekker, Ekomatcen-
trum, Charlotte Bladh André, Organic Sweden och Sofia Emilsson,
Ekologiska Lantbrukarna.

Databearbetning, analyser och texter: Lantbruksekonomen
Lars Jonasson och marknadsanalytiker och frilansjournalist
Niclas Akeson/ Publishing Farm.

Layout: Berit Metlid/Publishing Farm.

Omslagsfoto: Maskot/TT.

Februari 2022.

Rapporten i sin helhet finansieras i en uppbyggnadsfas av Jordbruksverket inom ramen fér
Atgirdsplanen for ekologisk produktion och konsumtion, en del av den svenska livsmedelsstrategin.




KAPITEL 1

1. EKOARET 2021

N (REME "

FRAICHE 3

BOKSLUT. 2021 ARS FORSALJNING AV EKOLOGISKA LIVSMEDEL AR SAMMANSTALLD.
FOTO: KOLBJORN ORJAVIK/ORGANIC SWEDEN

Ekoaret 2021 i Sverige kan nu summeras. | den har rapporten analyse-
ras forsaljnings- och inkdpssiffror for dagligvaruhandeln, Systembola-
get, den offentliga sektorn, de privata restaurangerna och férsiljning-
en fran gard direkt till konsument. Nar helheten for 2021 l1aggs ihop sa
var 8,9 procent av den svenska livsmedelsmarknaden ekologisk.

Det saldes ekologiska livsmedel fér 34,2 miljarder kronor, en margi-
nell nedgéng jamfért med 2020 (-0,5 procent eller -160 miljoner kro-
nor). Bakom totalsiffran déljer sig férskjutningar mellan olika mark-

nadskanaler och mellan kategorier av ekologiska livsmedel.

Négra av de positiva trenderna pa
ekomarknaden ar att forséljningen av
ekologisk mat fran gard direkt till konsu-
ment Okar, att Systembolagets ekologiska
forséljning nar nya hdjder och att andelen

ekologiskt i offentlig sektor ligger kvar
pa en mycket hog niva.

I handeln didremot, dar 6ver 60 procent
av forséljningsvérdet for ekologiska livs-
medel finns, minskar andelen ekologiskt

Ekologiskt
8,9 %

DIAGRAM 1. Diagrammet visar andelen
ekologiskt sammantaget for hela den
svenska livsmedelsmarknaden.

Kalla: Ekologiska Arsrapporten 2021.

o Ekologisk
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for andra éret i rad. Under 2021 sjonk
handelns forsiljning av ekologiskt med
1,1 miljard, en nedgéng med 5,4 procent
jamfort med 2020.

Positiv trend i 6vriga europa

I denna utveckling skiljer sig den svenska
handeln fran den i andra delar av Europa.
Dar okar ekoforsdljningen i savil absoluta
tal som i andel av den totala forsiljningen.
I Tyskland, som dr virldens nést storsta
ekomarknad efter USA, dkade forséljning-
en av ekologisk mat med 22 procent under
2020 och den preliminéra siffran for 2021
ir enligt rapporten Oko-barometer 2021
fran det tyska lantbruksdepartementet, en
uppgang med ytterligare 6 procent. Dan-
mark har vérldens hogsta andel ekologiskt
1 handeln och f6r ménga produkter ar
ekoandelen mer 4n dubbelt sa hog som i
Sverige. Orsakerna till att Sverige i detta
avseende skiljer ut sig frén den ndrmaste
omvirlden &r inte klarlagda.

Svenskarna vill handla hallbart
Konsumentstudier visar att en majoritet
av svenskarna vill handla hallbart, men
att det upplevs svart att navigera i infor-

Miljarder
kronor

mationen som ror matens hallbarhet. Tva
av de hogst rankade kriterierna vid val av
hallbara livsmedel ar god djurvalfard och
att maten ar odlad utan naturfrimmande
bekdmpningsmedel. Detta 4r nigra av

de tydligaste mervéirdena med ekologisk
produktion. Trots det och trots att kénne-
domen om de ekologiska méarkningarna, i
synnerhet Krav-maérket, &r god s& minskar
forsdljningen av ekologiskt i den svenska
handeln. En mgjlig forklaring till nedgang-
en &r att utbudet av ekologiska produkter
Over tid har minskat, en annan att handeln
har haft farre kampanjer och informerat
mindre om ekologiskt de senaste aren.

Ekoarealen minskar

Den negativa forséljningsutvecklingen for
de ekologiska produkterna inom handeln
har borjat fortplanta sig till det svenska
lantbruket. Den ekologiskt brukade area-
len minskade under 2020 for forsta gdngen
pé manga ar. Preliminéra siffror for 2021
och en prognos for 2022 och 2023 visar
att nedgangen kommer att fortsitta. Ocksa
i detta avseende skiljer sig Sverige fran
omvérlden dér en 6kande andel av jord-
bruksmarken odlas ekologiskt.

4 N

| KORTHET

® Under 2021 var andelen
ekologiskt av forsaljningsvar-
det for livsmedel i Sverige 8,9
procent.

® Det saldes under 2021
ekologiska livsmedel for
sammanlagt 34,2 miljarder.
Jamfort med 2020 ar det en
minskning med 0,5 procent.

® Trenden for férséljningen
ekologiska livsmedel i svensk
handel gar i motsatt riktning
den i 6vriga Europa. | Tysk-
land har ekofdérsaljningen
Okat kraftigt tva ar i rad.

@ Forsaljningen minskar trots
att konsumenter anger att de
varderar djurvalfard och
frihet fran kemiska bekamp-
ningsmedel hogt.

J

2004 2005 2006 2007 2008 2009

2010 20M 2012 2013 2014 2015

2016 2017 2018 2019 2020 2021

DIAGRAM 2. Totalmarknaden for ekologiska livsmedel i Sverige, 2004 till 2021, I6pande priser. Fér férsta gdngen
pa 17 ar minskar under 2021 det sammanlagda forséljningsvardet av ekologiska livsmedel i Sverige.

Kalla: Nielsen, GfK och SCB
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VAGEN TILL MARKNADEN. EKOLOGISKA LIVSMEDEL NAR MARKNADEN VIA SEX OLIKA KANALER.

FOTO: ISTOCKPHOTO

Forsaljningen av ekologiska livsmedel har under 2021 forskjutits
fran dagligvaruhandeln tillbaka till offentlig sektor och privata res-
tauranger. Gardsférsaljningen 6kar, men utgor an sa lange bara
mellan en och tva procent av den totala férséljningen.

Forsdljningen av ekologiska livsmedel
i Sverige fordelar sig pé ett antal olika
kanaler dar vanliga livsmedelsbutiker dr
den storsta. Over hilften av all ekofor-
sdljning sker i fysiska livsmedelsbutiker
och ldgger man till den véxande néthan-
deln svarar den totala dagligvaruhandeln
for néstan 60 procent av ekomarknaden.
Den nést storsta kanalen ar Systembo-
laget med 22 procent, foljt av offentlig
sektor, privata restauranger och direktfor-
sdljning fran gard till konsument. Sum-
merar man for 2021 alla dessa kanalers
forséljning till en total ekomarknad sa
blir summan 34,2 miljarder kronor.

Den sammanlagda forséljningen av
ekologiska livsmedel i Sverige har under
2021 statt i det narmaste stilla. Ddremot

har det skett forskjutningar mellan de
olika séljkanalerna. Utvecklingen for de
ekologiska livsmedlen under 2021 beho-
ver ocksa tolkas i tvad dimensioner. Den
ena ir pandemieffekter mellan aren och
den andra é&r trender i utvecklingen for
den ekologiska maten av andra orsaker.

Gungor och karuseller

Pa ett 6vergripande plan kan man lite
grovt siga att 2020 var ett ar nér det séldes
ovanligt mycket livsmedel i dagligva-
ruhandeln och ovanligt lite via offentlig
sektor och pa privata restauranger. Under
2021 flyttade en hel del konsumtion till-
baka till offentliga kok och restauranger.
Aven om pandemin fortfarande pagick
hade vi i det svenska samhallet i viss

Offentliga
kok
1%

Restauranger

Gards-
forsaljning

System-
bolaget
22%
Nathandel

Fysiska
butiker
53%

6%

DIAGRAM 3. Diagrammet visar hur fér-
séljningen av ekologiska livsmedel 2021
férdelar sig mellan olika kanaler.

Kalla: Egen bearbetning av SCB, Nielsen,
GfK, Ekomatcentrum, Systembolaget m fl.

man atergatt till ett mer normalt kon-
sumtionsmdnster for livsmedel. Handeln
okade visserligen sin forsdljning jamfort
med 2020, men mindre dn normalt. For
konsumtionen inom offentlig sektor och
privata restauranger 0kade omséttningen
rejélt under 2021 jamfort med 2020 och
den offentliga sektorn var néstan tillbaka
pa samma niva som 2019. De hér forskjut-
ningarna mellan &ren forklarar ocksa till
stor del hur ekomarknaden har foréndrats.

Nedat fér eko i handeln

I dagligvaruhandeln har forsdljningen eko-
logiskt minskat, bade i absoluta tal och som
andel av all forséljning. Nedgéngen for det
ekologiska drevs av tva krafter parallellt.
Utdver den allménna pandemieffekten som
gjorde 2021 till ett svagare forséljningsér
for handeln generellt s& tappade ekologiskt
ocksa andelar till konventionellt. Samman-
taget minskade forséljningen av ekologiska
livsmedel 1 handeln under 2021 med 5,4
procent vilket motsvarar 1,1 miljard kronor.
Detta vagdes till stor del upp av att forsélj-
ningen dkade i andra kanaler. | offentlig
sektor 6kade konsumtionen av ekologiskt
med 330 miljoner kronor, i privat restau-
rangsektor med 200 miljoner kronor och i
Systembolaget med 400 miljoner. Dessut-

30 27,2%
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Nathandel

10 -7,5%
Fysisk butik

om uppskattas forséljningen av ekologiska
livsmedel direkt fran gard till konsument ha
okat nagot.

Siffror som anvénds i den hér rapporten &r
egentligen inte &r helt jimforbara. Ett av
problemen ligger i att siljdata hdmtas fran
olika led i livsmedelskedjan. I handeln,
Systembolaget och direktforsiljningen
fran gard &r det slutkonsumentens betal-
ning som ligger till grund for statistiken,
medan det i offentlig sektor och privat
restaurang ar ravaruinkdpen till koken. 1
de tre forstndmnda ingér moms i for-
séljningssiffrorna, men inte for offentlig
sektor och privata restauranger. De hér
gransdragningarna kan diskuteras. Nér for-
sédljning i handeln redovisas dr det normalt
att momsen ingar i beloppen, varfor dven
vi foljer denna standard. I offentlig sektor
aterbetalas momsen till kommunerna och
belastar dérfor aldrig ndgot slutled. For
privat restaurangsektor har vi valt att folja
samma princip. Man kan ocksa diskutera
varfor vi inte véljer att méta ekokonsum-
tionen pa restaurangerna som det vérde
gésterna betalar. Svaret &r att vi dels vill

ha samma princip som for offentlig sektor,
men ocksa att priset pa restaurang till storre
del inkluderar service och upplevelse och
sdger mindre om sjélva livsmedelsravaran.

9,7%
4,7% 4,7%

Gards-
bolaget

DIAGRAM 4. Diagramet visar olika kanalers procentuella forandring i férséljningsvérde fér ekologiska
respektive konventionella livsmedel 2021 jamfért med 2020.

Kélla: Nielsen, GfK och Systembolaget.

9,7%

Offentliga
forsaljning kok
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® | dagligvaruhandeln mins-
kade forsaljningen av ekolo-
giska livsmedel med 1,1 miljar-
der under 2021.

@ Pa Systembolaget 6kade
forsaljningen av ekologiska
drycker med 400 miljoner
kronor under 2021.

® | offentlig sektor 6kade
inképen av ekologiskt med
cirka 330 miljoner kronor
under 2021.

@ | privat restaurangsektor
o6kade inkdépen av ekologiskt
med cirka 200 miljoner
kronor.

® Forséljningen av ekologiska
livsmedel direkt fran gard till
konsument 6kade nagot
under 2021.

\_ J

9,0%

9,0%

Restauranger

-0,5%

Hela marknaden

@ Ekologisk
@ Konventionell
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2.1 DAGLIGVARUHANDEL

OCH NATHANDEL

Det ér i handeln som de ekologiska livs-
medlen i Sverige har tappat en del terrdng
de senaste aren. Totalt saldes det under
2021 livsmedel for 291 miljarder kronor.
Av detta var 20 miljarder ekologiskt
vilket ger en ekoandel pé 6,9 procent (fy-
siska butiker och e-handel tillsammans).
Det kan jamforas med 2020 nér andelen
ekologiskt var 7,4 procent och 2019 nér
den lag pa 7,8. Det dr framfor allt under
2020 och 2021 som den totala ekoforsalj-
ningen i svensk handel har gatt sdmre &n
den konventionella.

Okande andel eko i nathandeln

Men handeln kan ocksé delas upp i
fysiska butiker och ndthandel. Har vet vi
sedan tidigare att ekologiskt har en betyd-
ligt storre marknadsandel i ndthandeln
an i fysiska butiker. Sa &r det fortfaran-
de, men ocksa i ndthandeln har andelen
ekologiskt sjunkit de senaste aren. Under
2021 var andelen ekologiskt i ndthandeln
11,4 procent att jamfora med de fysiska
butikerna dér den var 6,6 procent.

Till bilden hor att ndthandeln har ex-
ploderat i omfattning de senaste aren och
utgjorde 2021 hela 10 procent av all livs-
medelshandel. Uppgangen har skyndats
pa av pandemin och behovet att undvika
de smittrisker som ett besok i en butik

Miljarder
kronor

20
15

10

innebar. Med en sadan kraftig forflyttning
fran fysiska butiker till ndthandel ar det
naturligt att ekoandelen i ndthandeln nér-
mar sig de fysiska butikerna nagot.

En mojlig tolkning &r att pionjérerna
i att handla pé nédtet ocksa var de mest
ekotrogna och att detta nu i ndgon man
haller pé att jamnas ut. Nédthandeln
har bland annat bdrjat bli mera vanligt
forekommande ocksé pa mindre orter
dér bendgenheten att vilja ekologiskt dr
négot ldgre &n i storstider.

Hur trenden i handeln ser ut har stor
betydelse for hela ekomarknaden eftersom
denna kanal ensam stér for 60 procent av
hela den svenska ekomarknaden. Efter
manga ar av stark tillvaxt for ekoforsalj-
ningen i handeln bdrjade den mattas av
fran 2017 och framét (se diagram 6).

Sverige mot trenden i Europa
Utvecklingen i den svenska handeln har
gétt emot trenden i omvirlden de senaste
aren. Enligt rapporten ”The world of
organic agriculture 2022” 6kade i Europa
som helhet ekoforsiljningen i handeln
med 14,9 procent under 2020, den stdrsta
enskilda 6kningen pa ménga ar. Snabbast
okade ekoforsdljningen i Tyskland dér
den steg med 22,3 procent. Under 2020
okade ekoforsdljningen i Sverige bara

Ekologiskt

6,6 %

DIAGRAM 5. Andel ekologiskt i fysiska
butiker 2021. Andelen ekologiskt sjénk
nagot i de fysiska butikerna under 2021.
Kalla: Nielsen, GfK och SCB.

@ Ekologisk
@ Konventionell

med ett par procent och i ar minskade
den med 5,4 procent. Det finns d4nnu inga
data dver hur forséljningen i Europa som
helhet utvecklades under 2021.

Sammanlagt minskade forséljningen
av ekologiska produkter i Sverige under
2021 med cirka 1,1 miljard. Den hér
fordndringen &r summan av fordndringar-
na i de olika dagligvarukedjorna. For att
belysa utvecklingen i de olika kedjorna
har vi med hjélp av undersékningsforeta-
get GfK fatt siffror pa andelen ekologiskt
inom tre viktiga kategorier av ekologiska
livsmedel. De kategorier som vi foku-
serar pa ar frukt och gront, mejeri och
farskt kott.

Coop har stérst andel eko

Den svenska dagligvaruhandeln domi-
neras av fem storre aktorer. Dessa ér Ica,
Axfood, Coop, Bergendahls och Lidl. Det
finns nagra olika sitt att betrakta dessa
aktorer nér forsdljningen av ekologiska
livsmedel ska analyseras. Ett &r att se pa
kedjans andel ekologiskt av den egna
forsdljningen. Ett annat &r att se pa ked-
jans andel av all ekoforsdljning 1 Sverige.
Ett tredje ar att diskutera trenden inom
kedjan. Ar andelen ekologiskt pa vig upp
eller ner?

Ekologiskt

1,4 %

Coop ér fortfarande den kedja som
har storst andel ekologiskt av sin egen
forséljning och det géller samtliga katego-
rier. Av Coop frukt- och grontforséljning
var 22,2 procent ekologiskt under 2021.
Det kan jadmforas med Axfood som tagit
over andraplatsen fran Ica. Av Axfoods
frukt- och grontforsaljning 2021 var 16,7
procent ekologiskt, en tiondel hogre dn
Ica. Att Axfood gick forbi Ica beror bade
pé att Axfood 6kade sin ekoandel och att
Ica backade. Fyra kom Bergendahls med
ekoandel inom frukt och grént pa 16,3
procent och sist Lidl med 11,6 procent.
Lidl har for ovrigt lagst ekoandel inom
alla de undersokta kategorierna.

DIAGRAM 7. Andel ekologiskt i e-handel
2021. Andelen ekologiskt sjonk dven i
e-handeln, men 6kade total sett.

Kalla: Nielsen, GfK och SCB.

o Ekologisk
@ Konventionell

Uppat for Axfood

I mejeridisken ar det nagra som okar
ekoandelen mellan 2020 och 2021 medan
andra tappar. Uppat gér det for Axfood
och Bergendahls, medan 6vriga minskar.
Coop har fortfarande hogst andel ekolo-
giskt med 7,8 procent av all sin mejeri-
forséljning. Samtidigt &r detta den kedja
som snabbast har minskat sin ekoandel av
mejeriforsiljningen de senaste tva aren.
Mellan 2019 och 2021 har andelen ekolo-
giskt av Coops mejeriforsiljning minskat
frén 9,5 till 7,8 procent, en nedgang med

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

DIAGRAM 6. Ekologiska livsmedel i dagligvaruhandeln, miljarder kronor per ar, Idpande priser. Diagrammet visar
forsaljning i fysiska butiker och nathandel. Under 2021 utgjorde nathandel 10 procent av all ekoférséljning i handeln.
Kalla: Kalla: Nielsen, GfK och SCB

FOTO: ISTOCKPHOTO
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® 2019
® 2020

ICA CoO0p Axfood

Besgendditl)

DIAGRAM 8. Andel ekologiskt for frukt och grént per aktér. Diagrammet visar andelen ekologiskt
per dagligvaruaktdr och ar. De produkter som ingér i underlaget listas pa sidan 13.
Kalla: GfK.
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4,3% 4%

ICA COOL»

DIAGRAM 9. Andel ekologiskt for mejeriprodukter per aktor. Diagrammet visar andelen ekologiskt
per dagligvaruaktdr och ar. De produkter som ingér i underlaget listas pa sidan 13.
Kalla: GfK.

4,5%  4,3% 4,2%

5 30% 3,0% 3,4% 3,0% g32%
1.2% . 0,5%
0

DIAGRAM 10. Andel ekologiskt fér farskt kott per aktor. Diagrammet visar andelen ekologiskt
per dagligvaruaktér och ar. De produkter som ingar i underlaget listas pa sidan 13.
Kalla: GfK.
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1,7 procentenheter. Nast hogst i andel
ekologiskt av mejeriforsaljningen ligger
Bergendahls med 6,6 procent ekologiskt,
tétt f6ljt av Axfood. Vid sidan av Coop &r
Ica den kedja som har minskat sin andel
ekologiskt av mejeriforséljningen mest de
senaste aren. Under 2021 14g den pé 5,9
procent, en nedgang jamfort med 2019 pa
1,4 procentenheter.

Andelen ekokétt 1ag i handeln

Inom kategorin farskt kott ser det nagot
annorlunda ut mellan kedjorna. Coop &r
inte bara storst utan dr ockséa den kedja
som har utvecklat forsiljningen av ekolo-
giskt kott mest under 2021. Overgripande
kan man konstatera att andelen ekolo-
giskt &r mycket 14g inom koétt. Coop med
hogst andel bland kedjorna nér bara upp
till 4,8 procent ekologiskt.

I den hér kategorin utmaérker sig
Axfood genom att de senaste tva &ren
successivt ha tappat en stor andel av sin
ekologiska kottforsdljning. For Lidls
del har forsédljningen av ekologiskt kott
néstan férsvunnit helt under 2021, fran
att tidigare ha legat bland de hogsta i an-
del. En trend vad géller forséljningen av
ekologiskt kott &r att direktforsdljningen
fran gard till konsument har 6kat kraftigt
de senaste aren.

Ica tappar inom eko
I kraft av sin dominerande stillning inom

FAKTA OM KEDJORNAS EKOANDELAR

For att berdkna kedjornas andel eko-
logiskt i de olika kategorierna (se de
tre diagrammen till vanster) anvén-
des ett antal produktgrupper inom
varje kategori som underlag. Resul-
tatet kommer fran GfKs konsument-
panel med 4 000 representativa
svenska hushall och deras inrappor-
terade inkop av livsmedel.

Fér de valda produkterna har GfK
information om de képta produkter-
na ar ekologiska eller konventionella
for minst 95 procent av vardet for
alla rapporterade inkdp under vart
och ett av de tre aren.

svensk dagligvaruhandel &r det Ica som
séljer Overlagset mest ekologiska livs-
medel, trots att man ligger under genom-
snittet i samtliga undersokta kategorier.
Men dominansen minskar av tva skal.
Det ena &r att Ica &r inne i en period nér
man tappar andelar av handeln totalt. Det
andra &r att man minskar sin ekoandel

i samtliga tre kategorier. Sammantaget
gor det bland annat att Icas andel av all
ekologisk mejeriforsiljning i svensk han-
del minskade fran 46,4 procent till 44,6
procent mellan 2020 och 2021.

Axfood tar marknadsandelar

For Axfoods del ar det omviént. Axfood
ar just nu den dagligvarukedjan i Sverige
som Okar sina marknadsandelar av hela
dagligvarumarknaden. Nar detta kombi-
neras med att man i tvd av tre kategorier
dessutom okar sina ekoandelar far det
dubbel effekt pa Axfoods andel av den
totala ekomarknaden.

Av den ekologiska mejeriforsiljnigen
svarade Axfood under 2021 f6r 23,9 pro-
cent. Det dr en uppgang med 2,4 procent-
enheter pa ett ar. JAamfor man med 2019
blir 6kningen &nnu stdrre.

Samma bild géller for frukt och gront
dér Axfood har gatt fran att sta for 18,3
procent av forséljningsvérdet 2020 till
under 2021 vara uppe i 20,5 procent. I
kategorin farskt kott har man dédremot
tappat andelar.

Mejeri: ® Apple/Paron
® Mjolk ® Ananas
® Hérdost @ Farska bar
@ Dessertost @ Potatis
@ Matfett ® Lok
® Graddprodukter ® Avokado
@ Yoghurt @® Mordétter
® Filmjslk @ Kal
@ Cottage cheese/ @ Broccoli
Kvarg

Farskt kott/chark:
Farsk frukt och grént: @ Farsktkott
® Tomat (styckningsdetaljer)
® Gurka @ Farsk kottfars
@ Sallat ® Smorgaspalagg —
@ Farska kryddor blandat/oblandat
@ Banan ® Julskinka
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»COOP OCH
ICA AR DE AKTORER
SOM MINSKAT
ANDELEN EKO-
LOGISKA MEJERI-
PRODUKTER
MEST”
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Andelen ekologiskt och Krav-
markt kan variera stort fran
produkt till produkt. Pa det har
uppslaget visas ett antal pro-
dukter och hur stor andel av
forsaljningen i handeln som &r
ekologisk. For vissa ar andelen
storre an fér andra. Inpiration
till uppslaget kommer fran

den danska rapporten "Orga-
nic market report 2021”. Det
kan darfér vara intressant att
jamfora ekoandelarna for nagra
produkter med motsvarande i
Danmark. For nastan alla pro-
dukter &@r ekoandelen vasentligt
hégre i Danmark &@n i Sverige.
Av all konsumtionsmjolk som

saldes av handeln i Sverige var
14,1 procent ekologiskt. | Dan-
mark var samma siffra 2020
hela 34,3 procent. For morétter
sé lag ekandelen i Danmark pa
47,2 procent och i Sverige pa
24,9 procent. En av fa pro-
dukter dar en storre andel ar
ekologiskt i Sverige ar 6l dar

FARSKA KR. 55,9% BARNMAT 25,9% MJOLK 14,1% LOK 13,3%
s e —

e

HOGST 20-100% HOG 10-20%

den svenska ekoandelen lag pa
9,4 procent. | Danmark var den
bara 3,9 procent ekologisk. En
intressant produkt ar osten. |
Sverige utgor ekologisk ost 1,9
procent av all sald ost. | Dan-
mark ar motsvarande siffra 8,5
procent.

Bakgrunden till att en storre

OL KLASS 1 & 2 9,4% TOMATER 8,9%% FLINGOR/MUSLI 8,6%

andel av dagligvaruhandelns
livsmedelsforsaljning i Danmark
ar ekologisk diskuteras ofta.
Nagra skillnader som brukar
framhallas ar att det i Danmark
rader en stor politisk enighet
om att 6ka saval produktion
som konsumtion och export av
ekologisk mat. En annan faktor

som ibland lyfts fram &r struk-
turen inom dagligvaruhandeln
och det faktum att det finns en
handelskedja (Irma)som lange
aktivt har anvéant sig av ekolo-
giskt for att bygga sitt varumar-
ke.

GRISKOTT 2,9%

t B . el

APPLEN 7,9% PASTA 6,0% 0ST1,9%

JUICE 6,6% NOTKOTT 6,5%

MEDIUM 5-10% LAG 0-5%

MATBROD 0,9%

CHARK 1,1%

GLASS 0,7%

OLOHdXOO0.SI :0104




KAPITEL 2 FORSALJNING PER KANAL

2.2 OFFENTLIG SEKTOR

Av de inkdp som gors till storkok i of-
fentlig sektor bedoms ekoandelen under
2021 ha varit 38 procent. Det &r en of6r-
dndrad andel jamfort med 2020. I kronor
raknat koptes det under 2021 in livsmedel
till de offentliga kdken for sammanlagt
9,8 miljarder. Av dessa utgjorde ekologis-
ka 3,7 miljarder.

De offentliga kdkens verksamhet
begrinsades av pandemin under 2020.
De totala inkdpen minskade d& med 11
procent jamfort med 2019, vilket dven
slog mot inképen av ekologiskt. Under
2021 var verksamheten nastan tillbaka pa
2019 ars niva. Det far 2021 att jamfort
med 2020 framsta som ett starkt tillvaxt-
ar, men det var egentligen mest en rekyl
pa nedstéingningen. Atergangen till mer
normala inkdp 2021 gjorde att inkdpen av
ekologisk mat 6kade med 330 miljoner
kronor mellan 2020 och 2021, trots att
ekoandelen var oférdndrad.

Nationellt mal

Regeringen har som nationellt mal att 60
procent av inkdpen till offentlig sektor
ska vara ekologiska senast 2030. De
nationella mélen har under manga ar
bidragit till att det satts mal i kommu-
ner och regioner. [ vissa kommuner och
regioner har ekomaélen borjat ifrdgaséttas.

Miljarder
kr

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 20M 2012 2013 2014 2015

DIAGRAM 12. Ekologiska inkép, offentlig sektor, miljarder kronor &r, I16pande priser. Diagrammet visar effekten av nedsténg-

Man har bland annat menat att svenskt,
narproducerat och lokalt ska prioriteras
framfor ekologiskt.

Fokus pa svenskt ekologiskt
Ekomatcentrum har foljt de hér fragorna
imanga ar. De menar att debatten vis-
serligen har resulterat i ett 6kat fokus pa
just svenskt och lokalt, men att det ofta
kombinerats med en fortsatt hog ambition
att kopa ekologiskt. Fér manga ravaror
dr det latt att kombinera svenskt med
ekologiskt. Sedan tidigare har det kunnat
visas att de kommuner och regioner som
har kdpt mycket ekologiskt ocksé har
haft en hog andel svenskt. Detta kan vara
bakgrunden till att ekoandelen de senaste
aren har legat kvar pd samma niva som
tidigare.

Precis som for den privata restaurang-
sektorn inkluderas viss MSC-markt fisk i
det som riknas som ekologiskt i offentlig
sektor (lds mer under avsnittet privata
restauranger).

Den uppskattning av ekoandelen som
g0rs 1 den hér rapporten dr Ekomatcen-
trums preliminédra beddmning for 2021. 1
maj publiceras deras drliga marknadsrap-
port med ett mera komplett underlag och
data for olika kommuner och regioner.

DIAGRAM 11. Andel ekologiskt av alla

Ekologiskt
38,0%

ravaruinkép till offentlig sektor 2021. Eko-
andelen stod stilla mellan 2020 och 2021.
Kalla: Ekomatcentrum.

FOTO: TT
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ningen under Covid-19 och hur den offentliga sektorn till stor del 6ppnade upp under 2021 och 6kade sina indp av livsmedel.

Kalla: SCB och Ekomatcentrum.
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2.3 PRIVATA RESTAURANGER

Den privata restaurangsektorn drabbades
hart av pandemin vilket framfor allt mark-
tes under 2020. Da minskade de privata
restaurangerna sina inkdp av livsmedels-
ravaror med cirka 20 procent jamfort med
aret innan. Detta drabbade ocksa inképen
av ekologiska rdvaror som sjonk med
cirka 500 miljoner kronor. Under 2021
kunde restaurangerna hélla 6ppet nagot
mer &n 2020 vilket gjorde att inkOpen av
ekologiska ravaror 6kade med cirka 200
miljoner kronor. Det ar fortfarande langt
under 2019, men en viss aterhdmtning
som har betydelse for det samlade vérdet
for hela ekomarknaden 2021.

Andelen ekologiskt i de privata res-
taurangerna har med hjilp av de stora
restaurangrossisterna skattats till 7,4
procent. De grossister som l&dmnat upp-
gift om sina ekoandelar star for cirka en
tredjedel av den totala forséljningen till
privata restauranger.

MSC-markt fisk ingar

I begreppet ekologiskt ingér i det hir
sammanhanget &ven MSC-markt fisk.
EUs regelverk for ekologiskt saknar reg-
ler for fisk och skaldjur vilket gor att den
MSC-mérkta fisken ur ett EU-perspektiv
inte far rdknas som ekologisk. Att vi har
@nda véljer att inkludera den beror bland

Miljarder
kr

3

2004 2005 2006 2007 2008

annat pa att den far inkluderas i under-
lagen for Kravs regler om andel Krav-
markt av rdvarorna som en restaurang
behover uppfylla for att fa Krav-certifiera
sig. Krav mérker ocksa en del MSC-
mirkt fisk som siljs i dagligvauhandeln.

Ekoandel oférandrad

For att berdkna det totala véardet av den
privata restaurangmarknaden i Sverige
anvinds SCBs 16pande underskningar
av restaurangsektorns inkdp av for-
nddenheter. Detta belopp minskas med
10 procent for att eliminera den del av
restaurangernas inkOp som avser annat
an livsmedel. Med detta sitt att rakna blir
den totala marknaden for livsmedel till de
privata restaurangerna cirka 33 miljarder.

Andelen ekologiskt av de privata
restaurangernas livsmedelsinkdp har varit
ofordandrad mellan 2020 och 2021. Men
eftersom totalmarknaden har vuxit mellan
aren sa har dven inkdpen av ekologiska
ravaror Okat markant.

De storre grossisterna uppger att de
kunder som valt att kopa ekologiskt till
stor del fortsdtter med det. Ett av skdlen
uppges vara att man inte ser nagon kon-
flikt mellan ekologiskt och svenskt eller
nirproducerat, eftersom ménga ekologis-
ka révaror uppfyller alla dessa kriterier.

2009 2010 201 2012 2013 2014 2015

Ekologiskt
74%

DIAGRAM 13. Andel ekologiskt av ravaru-
inkop till privata restauranger. Ekoandelen
i den privata restaurangsektorn var oféran-
drad mellan 2020 och 2021.

Kalla: Martin&Servera, Menigo

och Svensk Cater.

@ Ekologisk
@ Konventionell

FOTO: TT

2016 2017 2018 2019 2020 2021

DIAGRAM 14. Ekologiska inkdp, privata restauranger, miljarder kronor ar, I6pande priser. En av de virst drabbade

branscherna under pandemin var restaurangsektorn. Det paverkade ocksa inkdpen av ekologiska livsmedel.

Kalla: SCB, Menigo, Martin & Servera och Svensk Cater.
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2.4 SYSTEMBOLAGET

Systembolaget salde under 2021 ekolo-
giska drycker for 7,48 miljarder kronor.
Det &r en 6kning med 400 miljoner
kronor eller 6 procent jamfort med 2020.
Déarmed stod Systembolaget for 22
procent av all forséljning av ekologiska
livsmedel i Sverige 2021.

2021 ar det attonde aret i rad som
forséljningen av ekologiska drycker pa
Systembolaget 6kar markant. Uppgéngen
tog fart 2014 och sedan dess har forsilj-
ningen fyrdubblats. Det géller hela Sys-
tembolagets sortiment, det vill sdga bade
alkoholhaltiga och alkoholfria produkter.

Eko tar marknadsandelar

Under 2020, coronapandemins forsta ar,
okade Systembolagets totala forséljning
kraftigt. Det ekologiska sortimentet f6lj-
de mer dn vél med i uppgéangen. Liksom i
dagligvaruhandeln 6kade Systembolagets
forséljning nagot dven 2021. En skillnad
for Systembolaget jamfort med dagligva-
ruhandeln &r dock att 4ven andelen ekolo-
giskt fortsatte upp under 2021.

Totalt sdldes 2021 81 miljoner liter
ekologisk dryck pa Systembolaget, vilket
dr en 0kning med tre miljoner liter, mot-
svarande tre procent, jaimfort med 2020.

Miljarder
kr

2005 2006 2007 2008 2009

Ekologiskt
15,8%

Totalt hade Systembolaget en omsittning
péa 47,3 miljarder kronor 2021 och en
ekoandel pé 15,8 procent 2021. Mark-
nadsandelen for ekologiskt steg med 0,4
procentenheter.

Vin fortsatt 6verlagset storst

Med en marknadsandel pa 25 procent
var vin den produktgruppen med hogst
eko-andel av forsiljningsvolymen. Cider
och blanddryck 6kade relativt mycket
under 2021 beroende pé att ménga nya
ekologiska produkter lanserades.

I kategorin alkoholfritt har ekoforsilj-
ningen minskat vilket troligen handlar om
att dessa produkter ofta kops for att visa pa
”gott virdskap”. Pandemin innebar férre
bjudningar i hemmen vilket gjorde att det
alkoholfria sortimentet minskade.

DIAGRAM 15. Andel ekologiskt av
forséljningsvirdet 2021. Systembolaget sél-
de drycker for 47,3 miljarder kronor under
2021. Av detta var 7,5 miljarder ekologiskt.
Kalla: Systembolaget.

@ Ekologisk
@ Konventionell

Inga nya mal fér eko

Systembolaget har inte langre mél for
forsiljning av ekologiskt. Fram till 2020
fanns malet om att tio procent av forsélj-
ningsvolymen skulle vara ekologisk. Det
naddes redan 2016 och sedan dess har
inget nytt mél for ekologiskt satts upp.
Trots det fortsétter andelen ekologiskt av
Systembolagets forsiljning att 6ka.

FOTO: TT

2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

DIAGRAM 16. Ekologisk forséljning pa Systembolaget, miljarder kronor per ar, Idpande priser. Diagrammet
visar Systembolagets arliga férsaljningsvarde for ekologiska drycker med och utan alkohol.

Kalla: Systembolaget

16

2.5 GARDSFORSALJNING
DIREKT TILL KONSUMENT

Forsdljning direkt fran gard till konsu-
ment dr en vixande kanal for ekologiskt
certifierade livsmedel. Infor den hér
rapporten har undersdkningsforetaget
Ipsos fatt i uppdrag att kartligga omfatt-
ningen. Drygt 600 av Sveriges cirka 5000
certifierade ekologiska lantbrukare har
svarat pa en enkédt om hur de séljer sina
produkter. Av svaren gar det att gora en
skattning av hur mycket det sammanlagt
siljs for direkt till konsument. Siffran
landar runt 500 miljoner kronor om &ret
vilket motsvarar mellan fem och tio
procent av ekogardarnas samlade intékter
frén marknaden.

Eftersom det &r forsta gdngen en un-
dersokning av det hér slaget har genom-
forts dr det svart att sdga hur stor 6kning-
en har varit mellan 2020 och 2021. Vi
kan inte heller med exakthet séga hur stor
andel av allt som séljs direkt fran gard
till konsument som é&r ekologiskt och hur
mycket som &r konventionellt.

Okar for farskt ekologiskt kott

I LRFs kvartalsvisa bevakning av de
svenska lantbrukens intékter fran livs-
medel uppskattades den totala forsalj-
ningen av livsmedel direkt fran gard till
konsument under 2021 vara 2,2 miljarder
kronor. Om man relaterar den framrékna-
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de omsittningen fran Ipsos undersékning
till LRFs totalsiffra sa ér ekoandelen for
all forsdljning av livsmedel fran gard
direkt till konsument cirka 22 procent.
En av flera indikationer r att analys-
foretaget Gfk i sin 16pande bevakning
av privatkonsumtionen av livsmedel ser
en tydlig trend att gardsforséljningen
tar andelar av den totala marknaden for
farskt ekologiskt kott. Om man summe-
rar det som siljs via Reko-ringar och
gérdsbutiker sa stir dessa ensamma for
cirka 7 procent av all forsdljning av farskt
ekologiskt kott. Lagger man dessutom
till specialiserade kott- och charkbutiker
sa Okar andelen av den totala marknaden
for farskt ekologiskt kott till drygt 13
procent. De exakta andelarna &r ndgot
osékra, men trenden &r tydlig. Forséljning
av ekologiskt direkt fran gard till konsu-
ment tar marknadsandelar.

En liten del av ekofdrsialjningen
Direktforsiljningen &r en viktig inkomst-
kélla for de ekologiska gérdarna. Men
med undantag for vissa produkter utgor
den dnnu sé lange en mycket liten del av
all forsdljning av ekologisk mat 1 Sverige.
Av hela marknaden for ekologiska livs-
medel berdknas gardsforsédljningen svara
for mellan 1 och 2 procent.

DIAGRAM 18. Ekologisk forséljning fran gard till konsument, miljoner kronor per ar, I6pande priser.
Diagrammet visar en berdknad forsaljning av ekologiska livsmedel dirket fran géard till konsument.
Kalla: Egen bearbetning av Ipsos, GfK och Jordbruksverket.
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Ekologiskt
22,0%

DIAGRAM 17. Andel ekologiskt av forsal-
jningsvéardet fran gard till konsument 2021.
Kalla: Ipsos.

@ Ekologisk
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KAPITEL 3 FORSALJNING PER KATEGORI

3. UTVECKLINGEN FOR OLIKA KATEGORIER
INOM EKOLOGISKA LIVSMEDEL

STOR KATEGORI. FRUKT OCH GRONT UTGOR NASTAN 20 PROCENT AV HELA EKOMARKNADEN.

FOTO: TT
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Den enda kategorin som 6kar i férséljning och ekoandel under 2021
ar drycker med och utan alkohol. Frukt och grént tappar nagot och
ekologiska mejeriprodukter fortsatter en flerarig trend nedat. Just

nedgangen i konsumtion av ekologiska mejeriprodukter ar ett av de

storsta problemen for det svenska ekologiska lantbruket just nu.

I kapitel 2 tittade vi pa de olika kanaler-
na dér den ekologiska maten siljs. Har
ser vi i stéllet vi pa forséljning av olika
kategorier av livsmedel. Siffrorna i det
foljande kapitlet avser den forsiljning
som sker i handeln och pa Systembola-
get. Det innebdr att forsiljningen inom
offentlig sektor, privata restauranger och
gardsforsaljning inte dr inkluderad. Det
beror pé att det har saknats data om den
exakta omfattningen per kategori i dessa
kanaler. Med den hir begrinsningen
tiacker kategorikapitlet drygt 80 procent
av all forséljning av ekologiska livsmedel
i Sverige.

Kategorierna i det f6ljande ar uppde-

lade i "férsk frukt och gront”, “mejeri
och dgg”, ’kott och chark”, ”spannmal
och baljvéxter”, ”drycker med och utan
alkohol” och "6vrigt”.

Drycker dominerar

Den enskilda kategori dir ekologiskt
sdljer bast dr drycker med och utan
alkohol. Den utgor néstan 30 procent av
all forsdljning av ekologiska livsmedel,
motsvarande 8,2 miljarder kronor. Det
hér ocksa den enda kategori i vilken
andelen ekologiskt har 6kat mellan 2020
och 2021. Den gick upp fran 11,8 procent
ekologiskt till 12,2 procent. I pengar rik-
nat 6kade forsdljningen med 450 miljoner
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DIAGRAM 19. Diagrammet visar de olika katego-
riernas andel av all ekoférsaljning i handeln och
pa Systembolaget. Killa: SCB, Nielsen, GfK och
Systembolaget

kronor. Den viardemaéssigt nist storsta ka-
tegorin bland de ekologiska livsmedlen ar
farskt frukt och gront. Det totala forsalj-
ningsvérdet under 2021 var 5,3 miljarder,
en nedgang jamfort med 2020 med 440
miljoner kronor. Andelen ekologiskt 2021
var 17,3 procent, en nedgang med 0,3
procentenheter mot aret innan.

Agg har stor ekoandel

Den tredje storsta kategorin &r mejeripro-
dukter och dgg. Hér séldes det ekologiskt
for 3,3 miljarder kronor under 2021.
Forsdljningen minskade med néstan 300
miljoner kronor och andelen ekologiskt
sjonk fran 7,8 procent till 7,1 procent.

I den hér kategorin &r det stor skillnad
pa andelen ekologiskt for mejeriproduk-
ter respektive dgg. De ekologiska dggen
har en marknadsandel pa 22,2 procent
och mejeriprodukterna bara 5,6 procent.
Nedgangen i forséljning av ekologiska
mejeriprodukter inom handeln har varit
markant de senaste aren. Som hogst var
den 2016 med 3,2 miljarder, en siffra som
2021 har sjunkit till 2,4 miljarder.

Ekomjélken minskar

Ur det svenska ekolantbrukets perspektiv
ar den hér nedgangen ett betydande pro-
blem. Mjolkkorna dr stora konsumenter
av vallfoder och vallodling &r en nyck-
elkomponent i ett lantbruk utan konst-
gbdsel och bekdmpningsmedel. Med

en fortsatt nedgéng i konsumtionen av
ekologiska mejeriprodukter kommer det
att bli mycket svart att f4 den ekologiska
arealen 1 Sverige att oka igen.

K&tt och chark respektive spannmal
och baljvéxter har det gemensamt att de
star for en ganska liten andel av vérdet
pa ekomarknaden. Andelen ekologiskt
har under 2021 dessutom gétt ner i dessa
kategorier. Detta trots att det &n sé ldnge
finns gott om ekologisk ravara i Sverige.

Ovrigt domineras av fisk

Som framgér av cirkeldiagrammet till
vénster sa dr gruppen ovrigt storst. Det
beror bland annat pa att den inkluderar
fisk som utgodr en stor del av de 31,8
procent som ligger i 6vrigt. Fisk &r en
produkt som &r lite svér att hantera i en
rapport om den ekologiska marknaden.

A ena sidan finns det inga EU-gemen-
samma regler for ekologisk fisk. Det
gor att det rent juridiskt inte &r tillatet
att méarka fisk som ekologisk. Den mest
anvénda héllbarhetsméarkningen pa fisk
ar MSC (Marine Stewardness Council),
men ocksa Krav har tagit fram regler for
fisk. Dessa liknar MSC, men gér nagot
langre i vissa avseenden.

Olika principer for fisk

Hur MSC hanteras i statistik dver ekolo-
gisk konsumtion varierar. Nar SCB sam-
manstéller data om ekologisk konsumtion
inkluderas den MSC-mérkta fisken och
utgor en stor andel av den totala ekolo-
giska forsiljningen. Denna princip foljer
vi ocksa i den hér rapporten, vilket bland
annat leder till att andelen ekologiskt i
handeln under 2021 blir 6,9 procent.

Nar Svensk Dagligvaruhandel med
hjilp av Handelns Utredningsinstitut tar
fram sin egen statistik dver ekologisk
forséljning gar man strikt pa EUs defini-
tion och exkluderar all fisk, oavsett om
den &r MSC- eller Krav-mirkt. Med det
sdttet att rakna blir ekoandelen i handeln
5,9 procent, en procentandel ldgre dn nér
man tillampar SCBs principer som vi gor
i den hér rapporten.

Kaffe en stor ekoprodukt
Eftersom fisk &r en produkt i granslandet
har vi valt att redovisa den i gruppen
Ovrigt och inte ndrmare kommentera hur
forséljningen har utvecklats. I gruppen
Ovrigt ingar ocksé en del andra produkter
till exempel farska vegoprodukter. Har
ar andelen ekologiskt hég och utgér 33,5
procent av all forséljning vilket motsva-
rar 86 miljoner kronor under 2021.
Andra produkter i 6vrigt-gruppen ar
kaffe och te. Det ekologiska kaffet &r en
relativt stor produkt som omsatte en halv
miljard kronor 2021 och hade en ekoan-
del pé 10,7 procent. Ekologiskt te séldes
for 140 miljoner kronor och hade en eko-
andel pa 25,2 procent. Ndmnas kan ocksa
frysta bér, gronsaker och potatisprodukter
respektive sylt, mos och marmelad som
ligger mellan 9 och 10 procents andel
ekologiskt.
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® Systembolagets fram-
gangsrika forsaljning av
ekologiskt vin gor drycker till
den dominerande kategorin
med nastan 30 procent av
hela ekomarknaden.

® Frukt och gront ar nast
storsta kategorin. Forsalj-
ningen av ekologiskt tappar
visserligen nagot i saval abso-
luta tal som ekoandel. And3
ar frukt- och gront en av de
kategorier dar ekologiskt
bast haller jamna steg med
det konventionellt.

® Forséljningen av ekologiska
mejeriprodukter har minskat
flera ar i rad. Det &r ett
betydande problem for hela
det svenska ekologiska
lantbruket. De ekologiska
kornas konsumtion av
vallfoder behovs i ett system-
perspektiv.

® Fisk ar en produkt som
ibland inkluderas i statistik

over ekologisk forséljning och
ibland inte. | den hér rappor-
ten f6ljs SCBs princip vilket
innebar att MSC-markt fisk

réknas in. Svensk Dagligvaru-
handel har inte med nagon
fisk alls. Det gor att den
andel ekologiskt av handelns
livsmedelsforsaljning som
Svenskt Dagligvarhandel
publicerar ligger en procent-
enhet lagre &n den i den har

rapporten.
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KAPITEL 3 FORSALJNING PER KATEGORI

31. FARSK FRUKT OCH GRONT

Farsk frukt och gront ar ur flera aspekter
den kanske tyngsta kategorin for de eko-
logiska livsmedlen inom handeln. Dels
ar frukt och gront en omséttningsmaéssigt
stor kategori samtidigt som andelen eko-
logiskt ar stor.

68 procent av bananerna ar eko
Under 2021 var 17,3 procent av forsalj-
ningsvérdet for frukt- och gront i handeln
ekologiskt. Den enskilt storsta produkten
inom ekologiskt frukt och gront dr banan.
For banan dr ekoandelen 68,1 procent.
Av all forsdljning av ekologiskt frukt och
gront i handeln stod bananerna ensamma
for 34 procent. En annan produkt som i
stor utstrackning sdljs ekologiskt &r vin-
druvor, men till den hér rapporten saknar
vi underlag for att ange exakt ekoandel
for vindruvor.

Eftersom flera av de storsta ekopro-
dukterna inom frukt och gront inte kan
produceras i Sverige utgdrs en stor andel
av forséljningen av ekologisk frukt och
gront av importerade produkter. Drygt
halften av forsdljningen av ekologisk
frukt och gront i butikerna ér sddant som
inte kan produceras i Sverige.

Applen Potatis

Mordotter

For att kommentera ursprung behdver
vi darfor titta pa till exempel potatis,
morbtter, farska kryddor och dpplen som
alla fungerar att odla i vart klimat. Av
all farsk potatis som saldes via handeln
under 2021 var 12 procent ekologiska.
Dessa fordelade sig som 11 procent
svenska ekologiska och 1 procent impor-
terade. Konventionell potatis utgdr 88
procent av all potatis som séljs och dessa
fordelar sig som 82 procent svenska och
6 procent importerade. For bade eko-
logiskt och konventionellt dr andelen
svenskt av den salda potatisen ddrmed 93
procent.

Om samma analys gors for mordt-
ter visar det sig att 25 procent av allt
som siljs dr ekologiskt och 75 procent
konventionellt. Ocksa hir ligger andelen
svenskt for savil ekologiskt som konven-
tionellt runt 94 till 95 procent.

65 procent av farska kryddor ar eko
Av de produkter som dr mgjliga att
producera i Sverige &r farska kryddor den
produktgrupp som har stérst ekoandel. Av
alla farska kryddor &r 56 procent ekolo-
giska. 53 procent ar ekologiska och pro-

55,9%

Farska kryddor Sallad

DIAGRAM 21. Diagrammet visar andelen ekologiskt i dagligvaruhandel och néathandel fér olika produkter

inom kategorin frukt- och gront.
Kalla: GfK.
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DIAGRAM 20. Diagrammet visar olika produkters
procentuella andel av all ekoférséljning i daglig-
varuhandel och nithandel inom kategorin farsk
frukt och gront.

Kalla: GfK

FOTO: MICHELLE BONDULICH

ducerade i Sverige. Svenskandelen for de
ekologiska farska kryddorna ar ddrmed
94 procent. For de konventionella farska
kryddorna &r bara 57 procent svenska.

Applen ir den enda frukt som &r méjlig
att odla i Sverige dér vi har siffror pa
ursprung. Av alla dpplen som séljs i han-
deln &r endast 8 procent ekologiska och
av dessa &r 5,5 procentenheter importera-
de och 2,5 procentenheter svenska. Ande-
len svenskt for de ekologiska dpplena ar
dérmed 33 procent vilket &r samma som
for de konventionella.

Sdsongen styr

Forsdljningen av svenska ekologiska
produkter varierar med tillgdngen utifran
sdsong. Ser man pa en stdrre grupp av
produkter bestdende av dpple, morotter,
vitkal, blomkal, broccoli, stora tomater,
cocktailtomater, gurka, 16k, potatis, sallat
och férska kryddor sé pendlar andelen
svenskt av det som siljs i handeln mellan
60 och 80 procent beroende pa nir under
aret man maéter. Andelen svenskt dr av
naturliga skél som storst under det tredje
kvartalet nédr de svenska produkterna ar i
skordesdsong. Trenden mellan 2018 och

-8,8% -8,6%

=7,5%

¥ ".f

Potatis Morétter

2021 &r att andelen svenskt i ovanstaende
grupp har dkat nagot.

Om man jamfor forséljningen av
ekologisk frukt och gront i den offentliga
sektorn med handeln sé ar ekoandelen
vasentligt hdgre i den offentliga sektorn.
Nir det géller ekologiska gronsaker och
potatis dr andelen ekologiskt 31 procent
inom offentlig sektor (métt som andel av
vikten). Av detta ar 46 procent producerat
i Sverige.

Direktforsaljning

Vid sidan om f6rséljningen av frukt och
gront via handeln séljs ocksa en relativt
stor andel av den ekologiska frukt och de
ekologiska gronsaker som odlas i Sverige
direkt fran gard till konsument. Exakt
hur mycket ar svért att berdkna med de
underlag som finns. En forsiktig skatt-
ning kan goras baserat pa resultaten i en
enkét som besvarats av 600 ekologiska
lantbrukare i januari 2022. Den indike-
rar att mellan 10 och 15 procent av allt
ekologiskt frukt och gront som odlas pa
svenska ekogardar siljs direkt fran odlare
till konsument. Merparten av detta utgors
av frilandsodlade gronsaker.

~10,0% -11,3%

FOTO: MICHELLE BONDULICH

41%

Sallad

Farska kryddor

DIAGRAM 22. Diagrammet visar procentuell férédndring i forséljningsvardet 2021 jamfért med 2020
for nagra ekologiska och konventionella produkter inom kategorin firsk frukt och grént.

Kalla: GfK.
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KAPITEL 3 FORSALJNING PER KATEGORI

3.2. MEJERI OCH AGG

Handelns samlade forséljning av ekolo-
giska och Krav-mérkta mejeriprodukter
och dgg minskade med 8 procent under
2021. Detta samtidigt som de konven-
tionella motsvarigheterna 6kade med 1,7
procent. Utvecklingen for de ekologiska
mejeriprodukterna dr en fortséttning

pa en trend som pagatt sedan 2018. De
ekologiska mejeriprodukterna har sedan
dess minskat i forséljning med cirka 20
procent. Under samma period har de kon-
ventionella mejeriprodukterna dkat med
nirmare 10 procent.

For de ekologiska dggen ér bilden
annorlunda. Mellan 2018 och 2020 lag
forsdljningen av ekologiska dgg mer eller
mindre stilla med en viss uppgéng under
2020, men sa sjonk de med 5,9 procent
under 2021. Sammantaget har de ekolo-
giska dggen forsvarat sin marknadsandel
i handeln de senaste tre dren vésentligt
battre &n mejeriprodukterna.

Havredryckens betydelse

Niér det géller forséljningen av mejeri-
produkter framfors ibland en teori om att
det ar havredryck och andra vixtbasera-
de mjolksubstitut som har attraherat de
tidigare kdparna av ekologisk mjolk. Det
har svagt stod i data da forsdljningen av
ekologiska vixtbaserade mjolksubstitut

Standardmjolk Fil/Yoghurt

har minskat i férsédljning. Konventionella
mjolksubstitut har visserligen okat, men
mycket mindre 4n vad den ekologiska
mjolken har minskat.

En skillnad som diremot kan bidra till
att forklara den sdmre utvecklingen for
de ekologiska mejeriprodukterna ar att
de dr 6verrepresenterade i de segment av
mejerihyllan dér tillvdxten ar 1ag eller
negativ. Man kan séga att de ekologiska
mejeriprodukterna i huvudsak siljs i form
av konsumtionsmjolk, fil och yoghurt.

Dessa produkter utgjorde under 2021
hela 60 procent av all férsédljning av
ekologiska mejeriprodukter. For de kon-
ventionella mejeriprodukter star konsum-
tionsmjolk, fil och yoghurt for bara drygt
26 procent.

Ekologisk ost saknas

Om man jamfor utvecklingen mellan oli-
ka produktgrupper inom mejerisegmentet
mellan 2019 och 2021 sa 1ag forséiljning-
en i stort sett stilla for konsumtionsm;jolk,
fil och yoghurt. Daremot var det en stark
tillvéxt inom ost och &vriga produk-

ter (bland annat smor, glass, smaksatt
mjolk och vixtbaserade mjolksubstitut).
Det innebdr att den sémre utvecklingen
for ekologiska mejeriprodukter delvis
beror pé ett dndrat konsumtionsmonster.

22,2%

= 2 -
== 2
— ——

Graddprodukter Ost Agg

DIAGRAM 24. Diagrammet visar andelen ekologiskt i dagligvaruhandel och niathandel fér olika produkter

inom kategorin mejeri och dgg.
Kélla: Nielsen.
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DIAGRAM 23. Diagrammet visar olika produkters
procentuella andel av all ekoférsiljning i daglig-
varuhandel och ndthandel inom kategorin mejeri
och agg.

Kalla: Nielsen.
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Konsumenter dkar sin konsumtion av ost
och vissa andra mejeriprodukter och dar
saknas i stor utstrackning ekologiska och
Krav-markta alternativ.

Produktionen 6kar

Under samma period som forséljningen
av ekologiska mejeriprodukter har mins-
kat s& har produktionen av ekologisk
mjolk i Sverige 6kat. Mellan 2018 och
2021 okade produktionen av ekologisk
mjolk i Sverige med 4 procent, samtidigt
som handelns forséljning av ekologis-
ka mejeriprodukter minskade med 20
procent. Att det kan bli s& hir beror pa
att omlaggning mellan ekologiskt och
konventionellt dr en lang process. Det &r
dérfor séllan ndgot alternativ att hoppa
fram och tillbaka. For ndrvarande finns
det darfor gott om ekologisk mjolk i
Sverige.

En véxande andel av den svenska
ekologiska mjolken kommer sannolikt att
sdljas pa export eftersom konsumtionen
av ekologiska mejeriprodukter dkar i var
omvérld. Man kan redan se att produk-
tionen av ekologiska mejeriprodukter i
Sverige har borjat falla. Bara under 2021
minskade mejeriernas produktion av
syrade mejeriprodukter med mellan
6 och 12 procent och produktionen av

-1,7%

1 &

Standardmjo6lk

Fil/Yoghurt

gridde med 23 procent. Den ekologiska
mjolkrédvaran bor da i stéllet salts pa ex-
port som smor och mjélkpulver eller gatt
in i konventionella produkter pé svensk
marknad i Sverige.

Upp och ner fér ekodggen

Ser man pa marknadsbalansen pa dgg sa
minskade savil produktion som forsélj-
ning av ekologiska dgg under 2021. For-
séljningsvirdet minskade med 5,9 pro-
cent och produktionen med 10 procent.
Sannolikt &r det nedgéngen i produktion
som forklarar nedgangen i konsumtion.
Den mindre produktionen beror till stor
del pé att nagra ekologiska dggprodu-
center drabbades av fagelinfluensa vilket
orsakade ett uppehall i produktionen pa
dessa gardar.

En annan forklaring till nedgangen &r
att ett antal ekologiska dggproducenter
valt att 6verga till konventionell pro-
duktion pé grund av ombyggnadskrav
orsakade av nya eko-regler inom EU och
av mycket hoga kostnader for ekologiskt
honsfoder. I gengéld kommer négra nya
ekogardar att bygga for ekologisk dgg-
produktion det ndrmaste aret. Summan av
dessa forandringar antas bli att den ekolo-
giska dggproduktionen snart &r tillbaka
pa 2020 ars niva.

=
g \
-

Graddprodukter

DIAGRAM 25. Diagrammet visar procentuell forandring i forsaljningsvardet 2021 jamfért med 2020 for
nagra ekologiska och konventionella produkter inom kategorin mejeri och dgg. w

Kalla: Nielsen.
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KAPITEL 3 FORSALJNING PER KATEGORI

3.3. KOTT OCH CHARK

Andelen ekologiskt kott ar generellt 1ag
i handeln. Detta trots att det produceras
mycket ekologiskt kott i Sverige, framfor
allt notkott. Trenden de senaste dren har
dessutom varit att det ekologiska kottets
forsédljningsvirde har utvecklats simre
an det konventionella. Mellan 2019 och
2021 okade forsiljningen av ekologiskt
no6tkott 1 handeln med 6 procent. Under
samma period 6kade forséljningen av
annat notkott med 19 procent.

Ekologiskt lammkaott har pa fem ér
ndstan forsvunnit helt frin handeln, sam-
tidigt som forséljningen av konventionellt
lammk®étt har legat kvar pa samma niva.
Av allt farskt ekologiskt notkott som séljs
i handeln 4r 5,9 procent av forséljnings-
virdet ekologiskt. For griskott ar siffran
1,9 procent och pa farsk och fryst kyck-
ling 1,8 procent. I charksortimentet ar
ekoandelen &nnu ldgre, runt en procent.

Krav-markt kott

Av det ekologiska kott som séljs i han-
deln som helt kott dr merparten Krav-
markt. For helt notkott dr andelen Krav
av allt ekologiskt 69 procent. Ju mer
processade produkterna ar desto mindre
dr andelen Krav. Redan notfarsen ar nere
pa en Krav-andel pa 28 procent och vad

5,9%

géller chark-produkter dr andelen under
1 procent.

En fraga som varit aktuell ldnge &r vad
som ligger bakom svérigheterna for det
ekologiska kottet att ta andelar i handeln.
Det finns gott om svenska ekologiska
gérdar med djur vars kott aldrig nér kon-
sument som ekologiskt. Detta trots att det
ekologiska kottet kommer fran djur som
dr garanterade en storre mojlighet att leva
ett naturligt liv och konsumenter rankar
djurvilfard hogt vid val av mat.

Gardsforsiljningen dkar
Men det kommer allt mer data som stod-
jer bilden av att det ekologiska kottet inte
ratas av konsumenterna. En stor del av
det ekologiska kottet har i stéllet borjat
siljas direkt fran gard till konsument.
Data fran analysforetaget GfK visar att
av allt ekologiskt kott som kdps for privat
konsumtion i Sverige sa har gardsbuti-
ker och Reko-ringar vuxit kontinuerligt
och hade under 2021 en marknadsandel
runt 7 procent. Réknar man ocksa in de
specialiserade kott- och charkbutikerna
sa svara de tillsammans med gardsforsalj-
ningen for 14 procent.

En stor enkait till 6ver 600 ekologiska
lantbrukare gjord av Ipsos i borjan av

- 1,9% 1,8% 1,0% 11%

e ok

Notkott Griskott

OF s~

Farsk och fryst kyckling  Korv Chark

DIAGRAM 27. Diagrammet visar andelen ekologiskt i dagligvaruhandel och néthandel fér olika produkter

inom kategorin kétt och chark.
Kalla: Nielsen.
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DIAGRAM 26. Diagrammet visar olika produkters
procentuella andel av all ekoférsiljning i daglig-
varuhandel och nathandel inom kétt och chark.
Kalla: Nielsen.
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2022 antyder att ekogardarna kan ha en
annu storre andel dn 7 procent.

Att gérdsforsdljning har sa stor andel av
marknaden for ekologiskt kott hianger ihop
med konsumenters 6kade vilja att handla
direkt av bonden. Det kan ocksé indikera
att den storskaliga slakten och handeln i
Sverige inte har formaga av att tillgodose
efterfragan pa etisk djurhéllning.

Ekokétt i offentlig sektor

Inom offentlig sektor ser det annorlun-
da ut én i dagligvaruhandeln. Hér &r 12
procent av allt kott och chark ekologiskt
raknat som andel av séld volym. Sam-
ma siffra for handeln ar strax under 2
procent. Det gér ocksé att gora en utblick
mot Danmark och den danska handeln.
Dir ar 9 procent av allt notkott som séljs
ekologiskt att jaimfora med Sverige dér
andelen ligger under 6 procent. Av allt
griskott och charkprodukter som siljs i
Danmark &r mellan 4 och 5 procent eko-
logiskt, i Sverige runt 1 procent.

Utbudet minskade forst

Mot bakgrund av ovanstaende finns skél
att tro att intresset for ekologiskt kott ar
storre dn vad dagens marknadsandelar

oo,

No6tkott

Griskott

inom handeln visar. Historiskt har det
ekologiska notkottet ocksa salt bittre

an i dag. En frdga som har analyserats i
tidigare marknadsrapporter inom projek-
tet Svenskt Ekoindex &r i vilken ordning
saker intrdffade nér forséljningen av
ekologiskt notkott borjade avta i slutet av
2017. Under ett antal ar genomforde Eko-
matcentrum inventeringar av utbudet av
ekologiska livsmedel i Sigtuna kommun.
Nir resultatet av den inventeringen stills
mot nationella forséljningssiftror, sé visar
det sig att antalet produkter tenderade att
minska forst och att forséljningen forst
dérefter sjonk. Sarskilt tydligt var detta
for det ekologiska notkottet. Det tyder pa
att nedgangen i forsiljning var en effekt
av ett minskat utbud, snarare dn aktiva
val av konsumenten.

Kyckling mot strémmen

Ett av de ekologiska kottslagen som gér
mot trenden dr kyckling. Den har visser-
ligen fortfarande en mycket liten andel
av den totala forséljningen, men har de
senaste sex aren vuxit i takt med den
konventionella kycklingen. Under 2021
Okade forséljningen av ekologisk kyck-
ling med 5,5 procent, medan den konven-

Farsk och fryst kyckling

DIAGRAM 28. Diagrammet visar procentuell féréandring i forséljningsvéardet 2021 jamfért med 2020
for nagra ekologiska och konventionella produkter inom kategorin kétt och chark .

Kalla: Nielsen
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KAPITEL 3 FORSALJNING PER KATEGORI

3.4. SPANNMAL OCH BALJVAXTER

Ekologiska spannmal- och baljvaxtpro-
dukter omsatte 2021 i handeln drygt 800
miljoner kronor. Forsdljningsutveckling-
en under 2021 var negativ for samtliga
produktgrupper och alla utom en utveck-
lades sdmre 4n motsvarande konventio-
nella produkter.

Ju mer forddlade produkterna i den hér
gruppen &r desto lagre tenderar andelen
ekologiskt att bli. De produkter med
hogst andel ekologiskt i handeln &r érter,
bonor och linser samt mj6l. Knickebrod
och matbrod samt pasta ligger betydligt
lagre.

Brod tappar andelar

Under 2021 minskade forséljningen av
ekologiskt knickebrdd och matbrod mest
inom gruppen spannmal och baljvéxter.
Forsaljningsvérdet sjonk med néstan

20 procent, samtidigt som det steg med
3,1 procent for motsvarande konventio-
nella produkter. Andelen ekologiskt for
knickebrod och matbréd &r 1,4 procent.
I Danmark kan ndmnas att for produkten
ragbrdd dr 6,3 procent av det som siljs

i handeln ekologiskt. Till bilden hor att
det under en rad av ar har funnits gott
om ekologiskt odlad rdg i Sverige som
de svenska ekoodlarna periodvis har
haft svart att sélja som ekologisk. Ett

Knackebréd och matbréod — Mjoler

- s
BT e Y,
= 0, o

Flingor och gryn Pasta

normalér produceras det mer av all sorts
ekologisk spannmal &n vi forbrukar inom
landet. Det &r med andra ord inte brist

pa ravara som begréinsar forsédljningen

av svenskt ekologiskt kndckebrod och
matbrod.

En stor del av det ekologiska mjol (87
procent) och de havregryn (74 procent)
som siljs 1 handeln ar Krav-mérkt.
Andelen Krav-mirkt sjunker dédremot for
produkter med flera olika ingredienser,
till exempel frukostflingor (43 procent)
och knickebrod (27 procent).

Baljvaxter tar andelar

Den enda produktgrupp dir ekologiskt
2021 utvecklades béttre &n konventio-
nellt &r drter, bonor och linser. Forsilj-
ningen minskade visserligen for dessa
ocksé (- 11 procent), men inte lika
mycket som de konventionella (-18
procent) vilket innebar att andelen eko-
logiskt 6kade. Av alla drter, bonor och
linser som saldes i handeln 2021 var 40
procent ekologiska.

Just drter, boner och linser har de
senaste aren upptagit en stor del av det
offentliga samtalet om framtidens hall-
bara mat. Det har ocksé framhallits som
en framtidsgroda for svenska ekologiska
odlare att satsa pa.

40,1%

-

DIAGRAM 30. Diagrammet visar andelen ekologiskt i dagligvaruhandel och nathandel for olika produkter

inom kategorin spannmal och baljvéxter.
Kélla: Nielsen.
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DIAGRAM 29. Diagrammet visar olika produkters
procentuella andel av all ekoférsiljning i daglig-
varuhandel och nithandel inom kategorin spann-
mal och baljvéxter.

Kalla: Nielsen.
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Liten marknad

I ljuset av de marknadsdata vi presen-
terar har kan man se pa detta fran lite
olika vinklar. Ett faktum som det inte

gér att blunda for &r att marknaden dnnu
sé lange ar forsvinnande liten. Inom
gruppen spannmal och baljvéxter séljer
ekologiska drter, boner och linser bara for
40 miljoner kronor per ar. Det motsvarar
5 procent av det totala forsiljningsvérdet
i den relativt lilla kategorin spannmal och
baljvéxter.

Till arter, bonor och linser bér man
lagga virdet av farska vegoprodukter
(som ndmns i inledningen till det hér
kapitlet) pa 86 miljoner kronor per ar.

Da blir den totala forséljningen, dar
ekologiska baljvéxter utgor hela eller

en vasentlig del av varan, 126 miljoner
kronor. Av all forséljning av ekologiska
livsmedel i handeln motsvarar det 0,6
procent. Inte ens om forséljningen skulle
fordubblas eller fyrdubblas kommer é&rter,
boner och linser att kunna fa nagon storre
ekonomisk betydelse for det svenska
ekologiska lantbruket.

Gar att odla mer

Det betyder inte att det &r oviktigt da det
av manga ses som nodvéndigt att byta en

31%

del av kottkonsumtionen mot véxtbase-
rade proteiner. Men dven om efterfragan
vaxer kraftigt kommer det under 6ver-
skéadlig tid att handla om smé volymer.
Det bor dé inte vara nagot problem att
rymma en viss 6kad odling inom ra-
men for fungerande vaxtfoljder pa de
ekologiska gérdarna och pé sa vis mota
efterfragan. Tilldggas kan att av de arter,
boner och linser som séljs i dag &r en stor
del importerade.

Danskarna dter mer ekopasta

En annan produkt i kategorin spannmal
och baljvéxter ar pasta. Hér dr andelen
ekologiskt i svensk handel 6 procent.
Man kan éterigen jamfora detta med
Danmark dér 28 procent av all pasta som
sdljs 1 handeln &r ekologisk. Det finns

en skillnad i synen pé ekologiskt mellan
svensk och dansk livsmedelsmarknad
som dr vérd att studera ndrmare.

FOTO: MICHELLE BONDULICH
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DIAGRAM 31. Diagrammet visar procentuell fé6randring i forséljningsvardet 2021 jamfort med 2020 fér ® Ekologisk
ologis

nagra ekologiska och konventionella produkter inom kategorin spannmal och baljvixter.

Kalla: Nielsen.
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KAPITEL 3 FORSALJNING PER KATEGORI

3.5. DRYCKER MED OCH UTAN ALKOHOL

Pé det hir uppslaget avhandlas drycker
med och utan alkohol. Det betyder att
Systembolagets vin och sprit samsas i
diagrammen med juice, saft och 14ttol
fran vanliga livsmedelsbutiker. Aven i ett
sadant bredare perspektiv dominerar vi-
net stort nir det kommer till andel av alla
ekologiska drycker som séljs i Sverige.

Snabb 6kning
Under 2021 séldes det ekologiska viner
for 5,9 miljarder kronor, en 6kning med
over 300 miljoner jamf{ort med aret inn-
an. Inkluderat starksprit och starkdl steg
Systembolagets forsaljning med 6ver 400
miljoner kronor under 2021. Da ska man
ha i atanke att motsvarande siffra aret
innan var plus 1,1 miljard.

I vanliga livsmedelsafférerna kade
under 2021 forséljningen av ekologisk
06l klass 1 och 2, medan forsdljningen av
juice och nektar minskade nagot. Det &r
stora skillnader mellan olika produkter
vad giller graden av Krav-certifiering.
Nistan all ekologisk saft dr Krav-markt
(93 procent) medan det for juice dr 20
procent. For 61 klass 1 och 2 ar andelen
Krav-mérkt av det ekologiska sortimentet
bara 3 procent.

6,6% 6,1%

gl =

Juice och nektar Saft

y

Ol klass 1och 2

Vin dominerar

Om vi i stéllet ser pa andel ekologiskt
bland dryckerna ligger vin fortfarande i
topp med ekoandel pa 24,7 procent, f6ljt
av Ol klass 1 och 2 som har en ekoandel
pa 10 procent. Juice, nektar, saft och star-
kol ligger alla mellan 6 och 7 procents
andel ekologiskt. Den totala forsiljningen
av ekologiska drycker med och utan al-
kohol uppgick 2021 till drygt 8 miljarder.
Av detta stod Systembolaget for 7,5
miljarder (93 procent). Sammanlagt hade
ekologiska drycker en marknadsandel pa
12,2 procent under 2021, en dkning fran
11,8 procent éret innan.

En intressant detalj &r att det ekologis-
ka vinet i genomsnitt &r nagot billigare 4n
konventionellt. Det medfor bland annat
att volymandelen for det ekologiska vinet
ar hogre an virdeandelen. Oftast rader
omvint forhéllande eftersom ekologiskt
betraktas som en premiumprodukt med
ett hogre pris.

Nya lanseringar

I gruppen ovrigt i cirkeldiagrammet till
hoger ovan ingér bland annat ldsk, mi-
neralvatten, cider och alkoholfritt 61 och
vin. Under 2021 lanserade Systembolaget
en hel del ekologiska cidersorter vilket

24,7%

I-’ A 4

Ol klass 3 Vin

DIAGRAM 33. Diagrammet visar andelen ekologiskt i dagligvaruhandel och néthandel fér olika produkter

inom kategorin drycker med och utan alkohol.
Kalla: Systembolaget och Nielsen.
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Saft

0,4% o]

Juice & klass 1% 2
nektar 2,8%
Ovrigt 3,5%
7.2% 51

klass 3
9,5%

Starksprit
6,2%

73,9%

DIAGRAM 32. Diagrammet visar olika produkters
procentuella andel av all ekoférséljning i daglig-
varuhandel och nithandel inom kategorin drycker
med och utan alkohol.

Kalla: Systembolaget och Nielsen.

FOTO:ISTOCKPHOTO

4,7%

Starksprit

bidrog till en kraftigt 6kad forsdljning.
For den produktgrupp som Systembo-
laget kallar for cider och blanddrycker
okade fden ekologiska orséljningsvoly-
men med 32 procent.

Trots att Systembolaget inte langre har
nagra faststdllda mal for andelen ekolo-
giskt i sin forséljning fortsétter andelarna
att 0ka. Av Systembolagets samtliga
artiklar &r cirka 13 procent ekologiska,
det vill sidga visentligt ldgre &n andelen
ekologiskt av forséljningen (18 procent).
Vid en sokning 6ver nyheter de tre senas-
te manaderna i Systembolagets sortiment
far man 84 traffar for ekologiska alterna-
tiv. Av dessa dr 56 vin, 14 61 och resten
sprit, cider och alkoholfritt.

Av samtliga nylanseringar de senaste
tre manaderna utgor ekologiskt cirka 10
procent. Systembolagets starka utveck-
ling for ekologiskt beror med andra
ord inte pa en dverrepresentation for
ekologiskt i sortimentet eller i nylanse-
ringarna.

Alkohol har dominerat

Vid en historisk tillbakablick kan man
konstatera att Systembolaget och i syn-
nerhet vinet bidragit starkt till tillvixten
for ekologiska livsmedel generellt i
Sverige. Nér Systembolagets siffror har

5,0%

-2,0% -11%

-4,9%
4
L}
| ]
Juice och nektar Saft

bakats ihop med 6vriga ekologiska livs-
medel har ekomarknaden i ndgon mening
sett starkare ut dn den varit. Detta géller i
synnerhet efter 2014 till 2016, tre ar med
en historiskt snabb tillvaxt for ekomark-
naden i Sverige. Fran 2017 fram till i dag
har den sammanlagda ekomarknaden
vuxit med 4,2 miljarder. Av detta star
Systembolaget ensamt for tva tredjedelar.

Paverkar inte Sverige

For 6vriga delar av ekomarknaden har
tillvéixten under de hér aren varit blyg-
sam och for vissa kategorier till och med
negativ under ett antal ar. Att vi dricker
mera ekologiskt vin kan vara positivt

ur olika aspekter, men har inte sérskilt
mycket att géra med produktionen av
ekologiska livsmedel i Sverige. Ur ett
strategiskt perspektiv kan det darfor vara
bra att halla isér hur det gér pa ekomark-
naden generellt fran hur det gér for de
produkter som dr mojliga att producera i
Sverige. En sadan sirhéllning gors bland
annat i kvartalsrapporterna fran Svenskt
Ekoindex.

9,6%
5,3%

-2,3%

|

Ol klass 1och 2 Ol klass 3

DIAGRAM 34. Diagrammet visar procentuell férandring i forsaljningsvardet 2021 jamfort med 2020 fér
nagra ekologiska och konventionella produkter inom kategorin drycker med och utan alkohol.

Kalla: Systembolaget och Nielsen.
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4. LIVSMEDELSFORETAGENS
SYN PA EKOMARKNADEN

FRAMTIDSTRO. FORETAG SOM PRODUCERAR EKOLOGISKA LIVSMEDEL TROR PA TILLVAXT.
FOTO: ISTOCKPHOTO

Féretag med hég andel ekologiskt har battre Ionsamhet och en
starkare framtidstro. Det visar Ekologiska Producentbarometern -
en undersdkning som tar temperaturen pa livsmedelsféretag med
ekologiska och KRAV-mairkta produkter i sitt sortiment.

For tredje éret i rad har undersdkningen
Ekologiska Producentbarometern ge-
nomforts pd uppdrag av Organic Sweden.
Syftet med undersdkningen dr att skapa
en djupare forstaelse for de utmaningar
och mojligheter som livsmedelsforetag
med ekologiska produkter star infor.
Foretagen som deltagit i undersokningen
har svarat pa fragor som ror forsiljning,
export, lonsamhet, mervérden och fram-
tidstro.

Totalt har 105 livsmedelsforetag
med ekologiska produkter i sortimentet
medverkat. Det &r en stor spridning bland
foretagen sett till bade produktionsin-
riktning och omséttning. Bland de som
svarat finns foretag med savil liten som

stor andel ekologisk forsiljning.

Lonsamhet kritiskt
De viktigaste insikterna fran arets rapport
ar foljande.

@ Pris och 16nsamhet anses vara den
storsta utmaningen for att foretagen ska
utoka sitt ekologiska sortiment. Under
2021 upplevde ménga svenska livsmed-
elsforetag kraftigt stigande ravarukost-
nader. Detta géllde dven de livsmedels-
foretag som producerar ekologiska
produkter.

@ Foretag med hog andel ekologiskt har
bittre lonsamhet och ser mer positivt pa
framtiden.
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“FORETAG
MED HOG ANDEL
EKOLOGISKT HAR
BATTRE LONSAMHET
OCH SER MER
POSITIVT PA
FRAMTIDEN”

@ | likhet med fjolérets undersdkning har
majoriteten en fortsatt positiv syn pa
forsdljningsutvecklingen de narmaste 2
till 5 aren.

® De tre mervirden som foretagen tror
kommer att vara mest efterfragade fran
konsumenter de ndrmaste fem éren ar
lokalt/nérproducerat, miljovénligt och
hallbart samt ekologiskt.

@ Det finns en stark tro pa dkad export av
ekologiskt fran Sverige bland ekoforeta-
gen och méanga upplever en vixande
efterfragan pa ekologiskt fran sina
internationella kunder.

® Foretag med 14g andel ekologiskt av
sin forséljning dr de som uppger att de
har minst nytta av sin ekologiska
certifiering.

Tre typer av foretag

Utifran undersokningen kan vi identifie-
ra tre olika typer av livsmedelsforetag.
Grupperingen baseras pé foretagens
forsdljningsandel av ekologiskt.

a0
35
30
25

20

15 13%

6% %
. 4%

Liten andel eko: Foretag dir ekologiska
livsmedel utgdr en mindre del av den to-
tala omsittningen (<10%). I denna grupp
fanns 21 foretag.

Mellanstor andel eko: Foretag dar ekolo-
giska livsmedel utgér mellan 10 och 90
procent av omséttningen. Hit horde av 44
foretagen 1 undersdkningen.

Hog andel eko: En grupp dar ekologiska
livsmedel utgdr néstintill hela omsatt-
ningen (>90%). Dessa uppgick till av 37
foretag.

Béattre lonsamhet och framtidstro
hos féretagen med hég andel eko
En majoritet av foretagen (61%) bedomer
att Ilonsamheten i det ekologiska sorti-
mentet dr ganska bra. Bland foretagen
med en hog andel ekologiskt i sortimentet
ar det atta av tio (81%) som anser att
l6nsamheten dr mycket eller ganska bra
vilket ar en 6kning med elva procent-
enheter sedan forra métningen. Fler &n

42%
39%

24%

18%

~

| KORTHET

@ Bland de livmedelsprodu-
cerande foretagen finns en
stark tro pa tillvaxt.

@ Storst forvantningar péa
tillvaxt for ekologiska livs-
medel framover finns inom
digital handel och export.

® Foretag som har en stor
andel ekologiskt i sitt produk-
tutbud upplever en battre
[6nsamhet &n dvriga.

® Ravarukostnader och
I6nsamhet ar ett par av av de
storsta hindren for en fortsatt
expansion for ekologiska
livsmedel.

o /

22%
19%

3% 3% 4%

Stor minskning

Liten minskning

Oférandrad Mindre 6kning

DIAGRAM 38. Framtidsutsikter. Diagrammet visar livsmedelsféretagens svar pa fragan: Hur bedémer
du att forsiljningen av ert ekologiska sortiment kommer att utvecklas de narmaste 2 till 5 aren?

Kalla: Ekologiska Producentbarometern 2022.
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hélften (52%) av foretagen med liten an-
del eko svarar ddremot att I[onsamheten i
deras ckologiska sortiment &r mindre bra.

Undersokningen visar att mer dn
hilften av foretagen (61%) tror pa en
forséljningsokning av ekologiskt under
de ndrmaste tva till fem aren. Foretagen
med en hog andel eko ser mer positivt
pa forséljningsutvecklingen — det ar atta
av tio foretag (81%) med hog andel eko
tror pa 6kad forsdljning. Det dr fler 4n i
foregaende métning (73%), medan det
ar betydligt farre foretag med liten andel
eko 1 sortimentet som tror pa en positiv
forséljningsutveckling. Det dr endast 14
procent 2022 jamfort med 45 procent
2021.

Fortsatt stark tro pa export

av ekologiska produkter

Bland de 105 foretagen som medverkat
i undersokningen har 45 foretag angett
att de dven exporterar sina ekologiska
produkter. Det finns en fortsatt stark tro
pé en Okning av export av ekologiska
produkter de ndrmaste fem aren. En fjér-
dedel tror pa en liten 6kning (25%) och

30%

30
20
1%
10
(o]
Tveksamt/ Eko- Kvalitet/
vet ej logiskt mat-
hantverk

ndgot férre tror pa en stor 6kning (17%).
Det fraimsta mervirdet som efterfra-
gas av foretagens internationella kunder

ar just ekologiskt. Andra mervirden
som anses betydande dr Sverige som
ursprungsland, kvalitet och mathantverk
samt miljovénligt och hallbart.

Behov och nytta av certifiering
Halften av foretagen (51%) ser myck-

et eller ganska stor nytta med att vara
ekologiskt certifierade (se diagram till
hoger). Nyttan upplevs avsevirt hogre
bland foretag med hog andel eko. Néstan
sju av tio av foretag (68%) bland de med
hog andel eko tycker att de har mycket
stor eller ganska stor nytta av den ekolo-
giska certifieringen.

Bland foretag med lag andel eko upp-
lever endast en knapp femtedel (19%) att
de har ganska stor eller mycket stor nytta
av certifieringen. Bland alla foretag ar det
endast sju procent som ser mycket liten
nytta med certifieringen.

DVH dominerande kund
I dagslaget dominerar forsdljningen av

1%

DIAGRAM 40. Mervirden i virlden. Diagrammet visar livsmedelsféretagens svar pa fragan:
”Vilka mervérden i den ekologiska produktionen efterfragar era internationella kunder?”

Kalla: Ekologiska Producentbarometern 2022.
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Tveksam/

vet e] Mycket
8% liten nytta
7%

Vi ar inte
ekocertifierade

Mycket
stor nytta

Ganska
stor nytta
31%

Ganska
liten nytta
33%

DIAGRAM 39. Ekonyttan. Diagrammet visar
livsmedelsféretagens svar pa fragan: “Hur
stor nytta har din verksamhet av att vara
ekocertifierad nar det géller Ionsamhet och
utveckling?”

Kalla: Ekologiska Producentbarometern 2022.

Ursprungs- Miljo- Socialt Inter- Free Halso- Lokalt/
land (fran vanligt/ ansvar nationella from samt narpro-
Sverige) hallbart certi- ducerad/

fieringar ursprung

importerar men hellre skulle vilja kopa
frén Sverige kom det fram att ungefar
ett av tio foretag letar efter svenska bir,
kryddor och socker.

ekologiska livsmedel till dagligvaru-
handeln (60% av foretagen), titt foljt av
grossist- och food servicesektorn (51%).
Direktforsiljning (25%) sjunker med tre
procentenheter sedan forra undersokning- De mest efterfragade ingredienserna
en men tros 6ka nagot om 5 till 10 ar. och ravarorna:

Forséljningen till restaurang (31%) @ Bir.

”DIGITAL
HANDEL OCH
EXPORT AR DE
FORSALJNINGS-
KANALER SOM

som huvudsaklig forséljningskanal dkar @ Kryddor. s an
vilket tyder pé att restaurangerna ater- ® Socker och sotningsmedel. VANTAS OKA
hiamtat sig ndgot trots att de &ven under @ Frukt.

MEST”

2021 drabbades av pandemirestriktioner. ~ ® Malt och humle.
De forsiljningskanaler som enligt fore-

tagens beddmning vintas 6ka mest om 5

till 10 &r &r digital handel (+16 procent-

enheter) och export (+13% procentenhe-

ter).

Efterfragan pa svenska ravaror

Tva av tio foretag (22%) anser att tillgdng
pa ingredienser och ravaror ar avgoran-
de for att 6ka utbudet av deras svenska
ekologiska produkter. Nar foretagen

i undersdkningen fick svara pa vilka
produkter och ingredienser de i dagsldget

60% 61%
60
51% 52%
40
20
10% 10%
0
Dagligvaru- Grossist/ Restau- Business- Direkt- Export Digital System- Annat
handeln Food- rang to-business forsaljning handel bolaget
service (B2B)

o Idag
® Om5-10 ar

DIAGRAM 41. Framtidens kanaler. Diagrammet visar livsmedelsféretagens svar pa fragan:
”Hur siljer du/ni era produkter i dag mot om 5-10 &r?”
Kalla: Ekologiska Producentbarometern 2022.
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ATT VALJA. EN ORSAK TILL MINSKAD EKOFORSALJNING KAN VARA ETT MINSKAT UTBUD.
FOTO: TT

Svenska konsumenter har ett stort engagemang fér mat och hall-
barhet. De mervarden som ekologiska produkter bidrar med varde-

ras ocksa hogt.

Detta speglas dock inte alltid i konsumenternas matval. Férkla-
ringarna till detta &r manga, till exempel att ekologiskt fatt konkur-
rens fran andra merviarden, att antalet kampanjer fér ekologiskt
minskat och att utbudet av ekologiska och Krav-markta alternativ i
butik paverkar konsumtionen av ekologiskt.

I det hér kapitlet presenterar vi nya insik-
ter om vad konsumenterna efterfragar, vi
tittar ndrmare pa konsumtionsmonster pa
marknaden for mejeri och pé fortroendet
for de ekologiska mirkningarna.

Vaxande engagemang for

den hallbara maten

Det finns ett stort engagemang for hall-
barhet bland svenska konsumenter. Det
visar Kravs rapport Den hallbara maten.

Enligt rapporten handlar en tredjedel
(32%) av svenskarna alltid hallbar mat,
medan mer &n hilften (56%) skulle vilja
handla hallbart i storre utstrackning.

Samtidigt har ménga svart att navigera
i informationen som rér matens paverkan.
En majoritet av alla svenska konsumenter
(56%) tycker att det &r svart att veta vilka
aspekter som &r viktigast att ta hinsyn till
for att dta hallbart.

Da en majoritet av svenskarna (56%)
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”EN TREDJEDEL

AV SVENSKARNA

HANDLAR ALLTID
HALLBAR MAT”

vill handla hallbar mat i storre utstrack-
ning dr det intressant att titta pa vad som
hindrar dem fran att géra det. Resultatet
frén rapporten Den hallbara maten visar
att det framfor allt handlar om prisskill-
naden, bristen pa kunskap och bristen pa
utbud. Bland dessa hinder &r det frimsta
att den hallbara maten upplevs for dyr
och att manga inte anser sig ha rad.

I det sammanhanget &r det intressant
att ndstan sju av tio (67%) menar att det
maste bli tydligare vilket avtryck maten
har pa omvérlden. Utifran denna kunskap
skulle fler kunna bedéma hur prisvard
maten dr utifran ett héllbarhetsperspektiv.

Okad konkurrens

Kantar Sifo' har stillt fragor om vad
svenska konsumenter tycker ar viktigast
ur héllbarhetsperspektiv nar man hand-
lar mat (se diagram pa sidan 38). Hogst
bland prioriteringarna kommer kvalitet
(70%), darefter god djurvalfard (65%),
svenskt ursprung (58%), rimliga arbets-
villkor (54%) och att maten &r odlad utan
naturfrimmande bekdmpningsmedel
(47%). Att maten ska vara ekologisk
hamnar ldngre ner pa listan (28%).

Att ekologiskt inte prioriteras hogre
kan ha flera forklaringar. Dels har eko
fatt 6kad konkurrens fran andra mervir-
den i debatten. Dels har dagligvaruhan-
deln dragit ner pa kampanjerna for eko-
logiskt de senaste aren? ofta till formén
for livsmedel som marknadsfors utifran
att de ar svenska, lokalproducerade eller
vixtbaserade. Det ska dock tilldggas att
svenskt, lokalproducerat och vegetariskt
inte pa nagot sitt utgdr en motsittning till
ekologiskt eller Krav-maérkt — tvartom.
Bland medvetna konsumenter framstér
ofta produkter som kombinerar dessa
mervérden som attraktiva.

Hog kdnnedom om KRAV
Krav-mirket har en unikt hog kénne-
dom bland svenskarna. Hela 99 procent
— det vill séga i princip alla — kdnner
till Krav-mirket i ndgon utstrackning.

Kénnedomen om EU-16vet ligger pa 73
procent. Det dr ocksa fler som har en ho-
gre kinnedom om vad Krav—mérket star
for (84%) jamfort med EU-16vet (33%).

P& samma sitt dr fortroendet for
Krav-maérket hogre an for EU-16vet
bland svenskarna. Det &r 49 procent som
har fortroende for Krav-mirket och 23
procent som har fortroende for EU-16-
vet. Fortroendet for Krav ligger kvar pa
néstintill samma niva som &ret innan da
51 procent uppgav att de hade fortroende
for Krav.

Svenskarna har ocksa en mer positiv
instéllning till Krav (56%) jamfort med
EU-16vet (29%). Instéllningen till de
bada markningarna har inte forandrats
mellan 2020 och 2021.

Nir det giller fragan om kdnnedom
har var tredje svensk mycket hog kén-
nedom om Krav-méarkningen och vad
den star for, medan endast atta procent
kanner till EU-16vet mycket vil. Bland
de héllbara konsumenterna® &r det hela
62 procent som uppger att de har en
mycket hog kdinnedom om Krav-maérket
och for EU-16vet ligger samma siffra pa
19 procent.

Det finns en potential for bdda mérk-
ningarna att ytterligare na ut med vad de
star for. Far de dartill en &nnu starkare
profilering och exponering i butik kan de
bidra till att védgleda fler konsumenter till
ett hallbart matval.

Vilka konsumenter viljer
ekologiska mejeriprodukter?
Mejeriprodukter — mjolk, yoghurt, fil,
gradde och ost — dr viktiga kategorier
inom det ekologiska segmentet. De star
for en betydande andel av forsdljningen i
dagligvaruhandeln och utgor viktiga bas-
varor for svenska konsumenter. Dértill dr
marknaden for mejeriprodukter viktig for
hela det svenska lantbrukets utveckling.
Dirmed ar det intressant att ldra kdnna de
konsumenter som véljer ekologiskt nér
de star framfor mejerihyllan.

Vilka konsumenter dr det som koper

1Undersokningen gjordes pé uppdrag av Krav och genomférdes under november 2021 med ett representativt

urval (1000 personer) av svenska folket.

2 Undersdkning genomférd av matpriskollen.se, publicerad pa Ekoweb.nu 2021-09-14.
3 Hallbara konsumenter &r de som svarat att de kdper hallbara livsmedel sé ofta de kan vilket &r en av fyra

konsumenter.
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@ Allt fler svenska konsumen-
ter vill handla hallbart men
kanner sig hindrade. Det
handlar om att priset upplevs
for hogt, att utbudet av
hallbara produkter ar begran-
sat samt en osékerhet kring
vilket matval som ar mest
hallbart.

® De fyra mervarden som
konsumenterna prioriterar
hogst nar det galler héallbar-
het ar kvalitet, god djurval-
fard, rimliga arbetsvillkor och
att maten &r odlad utan
naturframmande kemiska
bekdmpningsmedel.

@ Sa gott som alla konsumen-
ter (99%) kanner till
KRAV-market medan drygt
tre av fyra kanner till EU-
[6vet.

@ Att exponeringen blivit
samre, att ekologiska produk-
ter i mindre utstrackning
marknadsfors till kampanjpris
och att utbudet minskat &r
med stor sannolikhet viktiga
forklaringar till att en stor
grupp konsumenter endast
ibland eller sallan valjer
ekologiskt.

® Andra forklaringar kan vara
att ekologiskt har fatt okad
konkurrens fran andra
mervarden som svenskt,
narproducerat och klimats-
mart. | stallet for att lyfta
fram ekologiskt i kombination
med svenskt, ndrproducerat
och klimatsmart, framstalls
det ofta i debatten som olika
mervarden man maste vilja
mellan.

- /
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ekologiskt inom kategorin mejeri? Det
ger analysforetaget GfKs konsument-
panel* svar pa. Har finns uppgifter om
allt frén hur svenska konsumenter gor
sina inkop, var och hur de bor till vilka
varderingar de har. Hir kan vi se vilka
de svenska ekokonsumenterna &r, hur
inkdpen av ekologiska mejeriprodukter
fordndrats och vad som ligger bakom att
denna forsiljning backat.

En liten grupp konsumenter

star for en stor del av inkdpen

Av alla konsumenter som nadgon gang
kopte ekologisk mjolk, fil eller yoghurt
under 2020 &r det en liten grupp pa 13
procent som stér for hela 75 procent av
forséljningsvérdet. Forsdljningen av den

Nar du handlar -
hur viktigt dr det
for dig att maten...

...har hég kvalitet?

...ar producerad pa ett satt
som &r bra for djuren?

...har svenskt ursprung?
...ar producerad med

bra arbetsvillkor?

...ar odlad utan natur-
frammande bekédpningsmedel?

...ar miljévanlig?
...ar narproducerad?

...ar héallbart producerad?

...ar producerad pa ett satt som
gynnar biologisk mangfald?

...ar producerad pa ett satt
med midre klimatpaverkan?

...har miljdanpassade
foérpackningar?

...ar kontrollerad av en
oberoende organisation?

...ar ekologisk?

ekologiska osten dr dnnu mer koncen-
trerad till ett fatal kopare. Endast vart
tredje hushéll kopte ekologisk ost ndgon
gang under 2020. Bland dem stod en liten
grupp pa knappt 7 procent for 67 procent
av forsdljningsvirdet. Utifran den hér sta-
tistiken kan vi dra tre viktiga slutsatser;

® en relativt liten andel av de svenska
konsumenterna star for en mycket stor
andel av de ekologiska mejeriprodukter-
na,

® en mycket stor andel av de svenska
hushallen koper séllan eller aldrig vare
sig ekologisk mjolk, fil och yoghurt eller
ekologisk ost och

® en liten fordndring i kdpbeteendet hos
en majoritet av konsumenterna skulle fa

28%
30%

DIAGRAM 42. Vad &r viktigt vid val av mat? Diagrammet visar resultatet av en undersékning i ett
representativt urval av svenska folket. Undersokningen genomférdes i november 2021.

Kalla: Kantar Sifo

4 Konsumentpanelen bestéar av ett representativt urval p& 4000 hushall i Sverige
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”EN LITEN
GRUPPPA _
13 PROCENT STAR
FOR 75 PROCENT AV
FORSALJNINGS-
VARDET”

® 2021
® 2020

70%

stor betydelse for marknaden for ekome-
jeri — inte minst for den ekologiska osten.

Yngre kdper mer eko én dldre
Aldersgruppen 30—44-aringar koper mest
ekologiska mejeriprodukter. De star for
22 procent av inkdpen av dagligvaror
totalt sett — men for 30 procent av eko-
logisk ost och 28 procent av ekologisk
mjolk, fil och yoghurt. Konsumenter un-
der 30 ar dr ocksa dverrepresenterade nér
det géller inkopen av ekologisk mjolk, fil
och yoghurt men underrepresenterade nér
det géller ekologisk ost.

Sma hushall - hégre andel eko

Sett till hushallens storlek dr enpersons-
hushéll klart 6verrepresenterade pa mark-
naden for ekologiska for mejeriprodukter.
De star bland annat for nistan halva
marknaden for ekologisk ost. Hushall
med minst fyra personer ir overrepresen-
terade nér det kommer till inkdp av eko-
logisk mjolk, fil och yoghurt. Det handlar
dock om att de ar stora konsumenter av
dessa produkter i stort, snarare &n att de
prioriterar ekologiskt. Barnfamiljer koper
ocksa mycket mejeriprodukter, men deras
ekoandel &r lagre jamfort med 6vriga

grupper.

Mer eko i storstdderna
Konsumtionen av ekologiska mejeripro-
dukter skiljer sig ocksa beroende pad om
man bor i storstad eller pa landsbygden. 1
storstdder koper man generellt sett mjolk,
fil och yoghurt i mindre utstrackning &n
pa landsbygden, men storstadsborna ar
klart dverrepresenterade bland konsu-
menterna av ekologisk mjélk, fil och yog-
hurt. Aven ekoosten har en nagot hogre
andel hos hushéll i storstéder.

Miljomedvetna képer ekologiskt
mejeri

En indelning av svenska konsumenter ef-
ter véirderingar visar att de som upplever
sig sjdlva som miljomedvetna bade upp-
skattar och véljer ekologiska mejeripro-
dukter i storre utstrickning &dn genomsnit-
tet. De stér for ndrmare 60 procent av alla
ink6p av ekologisk mjolk, fil, yoghurt
och ost. Konsumenter med 14g miljomed-
vetenhet kdper knappt nagra ekologiska

mejeriprodukter alls. Négot som kanske
Overraskar — med tanke pa debatten om
kor och klimat — &r att de miljomedvetna
konsumerar minst lika mycket mejeripro-
dukter som Ovriga vérderingsgrupper.

Hilsomedvetna prioriterar eko
Hélsomedvetna &r ocksa en grupp som
gérna véljer ekologiska mejeriprodukter,
men i stort konsumerar de mejeriproduk-
ter i nagot mindre utstrackning &n dvriga
grupper. De ar dock starkt Gverrepresen-
terade vad avser inkdp av just ekologiska
mejeriprodukter — precis som de milj6-
medvetna.

Prismedvetna kdper mindre eko
Inom gruppen prismedvetna konsumenter
kdper man generellt sett mer mjolk, fil
och yoghurt dn de dvriga vérderingsgrup-
perna, med undantag for ost. Daremot
koper de som ér starkt prismedvetna
mindre ekologiska mejeriprodukter dn
dvriga grupper.

Varfor sjunker férsdljningen av eko?
Enligt GfK minskade ekoférséljningen
av mjolk, fil, yoghurt och ost med 99
miljoner kronor mellan 2019 och 2020.
Den genomgaende bilden é&r att inkdpen
av ekologisk mjolk, fil och yoghurt har
haft en svagare utveckling dn inkdpen av
dagligvaror totalt sett.

Bakom nedgéngen i forséljningen doljer
sig flera faktorer som med stor sanno-
likhet samverkar. En faktor som véger
tungt &r att dagligvaruhandeln minskat
sina kampanjer for ekologiskt och nér
kampanjerna minskar paverkar det ocksa
exponeringarna av ekoprodukter i butik
(eftersom det dr kampanjvaror som lyfts
fram). En annan faktor bakom nedgang-
en r ett mindre utbud av ekologiska
alternativ i de dyrare segmenten som ost,
gradde, graddfil, crémefraiche och glass.
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62%

KRAV.

Krav-market EU-I6vet

@ Alimanheten
@ Hallbara livsmedelskonsumenter
(se fotnot 3 pa sid 35)

DIAGRAM 43. Kannedom, ekomirken.
Staplarna visar hur stor andel inom respek-
tive konsumentgrupp som vid anblicken av
market valjer svarsalternativet "Kéanner val
till denna méarkning och vad den star fr”.
Kalla: Kantar Sifo

FOTO: TT
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EKOLOGISK AREAL. | SVERIGE BRUKAS VART FEMTE HEKTAR MED EKOLOGISKA METODER.
FOTO: JESPER ANHEDE/ALMNAS BRUK

Av all jordbruksareal i Sverige brukas en femtedel ekologiskt.
Men efter manga ar med 6kad ekologisk odling vander trenden nu
nedat. En minskad forséljning av ekologiska livsmedel och tidvis
laga priser till bonden gor att farre valjer att stidlla om och nagra

tvingas lamna ekoproduktionen.

Under de senaste 20 aren har den ekolo-
giska arealen i Sverige okat alla &r utom
tvé och da var nedgédngarna marginella.
Nu tycks Sverige gd mot nagra ar med
en minskad ekologisk areal. Redan 2020
hade vi en nettominskning med 3 500
hektar och en preliminér siffra for 2021
visar att det forsvinner ytterligare 5 600
hektar. Ekologiska Lantbrukarnas prog-
nos for 2022 och 2023 ir att det fortsétter
sjunka och i en ndgot hogre takt dn 2021.
Mellan 2019 och 2023 bedoms den eko-
logiskt brukade arealen i Sverige minska
med 26 000 hektar.

Arealen som odlas ekologiskt dr en
spegel av utbudet av svenskproducerade
ekologiska livsmedelsravaror som frukt,

gronsaker, spannmal, baljvaxter, mjolk,
kott och dgg.

Langsiktiga beslut
Att producera ekologiskt ar ett langsiktigt
beslut pa garden. For att bli certifierad &r
det en 1dng rad regler som ska uppfyllas,
bland annat att sluta anvéinda konstgodsel
och kemiska bekdmpningsmedel. Har
man djur sé krivs det ofta ombyggnatio-
ner, bland annat for att djuren ska fa mer
utrymme, ges mojlighet att vistas ute och
fa battre mojligheter att beta. Hur om-
fattande fordndringar som kravs varierar
mellan olika djurslag och hur byggnader-
na var utformade fran borjan.

Reglerna ér till for att gora odlingen
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”MELLAN 2019
OCH 2023 BEDOMS
DEN EKOLOGISKT
BRUKADE AREALEN |
SVERIGE MINSKA
MED 26 000
HEKTAR”

mer miljovénlig och ge djuren béttre
forutséttningar att leva ett naturligt liv.
Att folja reglerna gor att det kostar mer
att producera ekologiskt 4n konventio-
nellt. Ska det vara ekonomiskt méjligt
att bedriva ekologisk produktion méste
gardarna dérfor fa extra betalt for sina
produkter. Priserna dr ocksd hogre, men
nivén pa merbetalningen varierar over tid
och mellan olika produkter.

Dyra anpassningar

Innan en gard kan sélja sina produkter som
ekologiska krdvs en karenstid for odlingen
pé tva ar. Under den tiden maste alla regler
foljas, men man fér ofta ingen eller en lag
extrabetalning for sina produkter.

De hiér relativt stora och ofta dyra
anpassningarna skapar en troghet i hela
systemet. Man gar inte over till ekologisk
produktion om man inte r 6vertygad om
att man vill. Det méste ocksé finns en
mojlighet att silja gardens produkter till
ett merpris. Men man ldmnar heller inte
den ekologiska produktionen léttvindigt,
med tanke pa de investeringar och den tid
man har lagt ned for att komma in.

En detalj som kan paverka den ekolo-
giska produktionen i Sverige &r att EU
sedan 1 januari 2022 har skérpt regel-
verket for ekologisk produktion. Vissa
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producenter méste darfor bygga om sina
stallar eller vixthus. En del av dessa
kommer da sannolikt hellre ett upphdra
med ekologisk produktion.

Miljéersattningar paverkar

Utover den merbetalning man kan fa
for produkterna ersétts de ekologiska gér-
darna ocksa av staten for den miljonytta
som det ekologiska lantbruket bidrar
med. Milj6ersittningarnas storlek avgors
for perioder om fem ar i taget. Infor
nya perioder brukar det i lantbrukarled
rada en viss tveksambhet. I gengéld har
det visat sig att ndr nivderna pa miljoer-
sdttningarna val dr bestdmda for en ny
femarsperiod, sé okar intresset temporart
for att stélla om till ekologisk produktion.

Den sammanlagda effekten av alla
overvdganden ute pa gardarna under
arens lopp sammanfattas i diagrammet
nedan. Arealen ekologiskt har med fa un-
dantag vuxit varje ar de senaste 20 aren,
fran knappt 200 000 hektar ar 2000 till
drygt 600 000 hektar i dag. Det utgor 20
procent av all jordbruksareal i Sverige.
Men de ndrmaste aren kommer andelen
ekologiskt odlad areal att minska nagot.
Hur det blir efter 2023 avgdrs i huvudsak
av hur marknaden for svenskproducerade
ekologiska livsmedel utvecklas.

DIAGRAM 44. Ekologiskt brukad areal i Sverige 2000 till 2021 med prognos fér 2022 och 2023. |
diagrammet summeras omstélld mark med mark under omstallning.

Kalla: Jordbruksverket och egen bearbetning av data.
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| KORTHET

® Den ekologiskt brukade
arealen i Sverige minskar just
nu. Mellan 2019 och 2023
bedams den minska med

26 000 hektar.

® Det &r svart att matcha
produktion och férséljning av
ekologiska ravaror. Forsalj-
ningen kan svanga snabbt.
Utbudet tar langre tid att
paverka.

® Att stalla om till ekologisk
odling och djurhallning tar tid
och &r ofta férenat med stora
kostnader. Darfoér ar utbudet
trogrorligt.

® De ekologiska lantbrukarna
far miljéersattning fran
staten. Nivan pa ersattningar-
na paverkar hur stor den
ekologiska arealen blir.
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